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Stav sucasnej medidlnej kultiry na Slovensku odzrkadluje celosvetovy status
medidlneho priemyslu. Divacky dopyt po zabavnych Zanroch reaguje na ponuku
migrujucich zahrani¢nych medialnych produktov a formatov, infiltrujucich sa do
Struktary domdceho vysielania v globalizovanom systéme tvorby masovokomuni-
kac¢nych prostriedkov. Optika kritického myslenia odbornych kruhov ¢asto pouka-
zuje na lapsusy a presdlapy audiovizuélnej tvorby, v ramci ktorej dimenzia kultary
absorbuje mnozstvo nehodnotného az dehonestujuceho balastu. Erich Mistrik na ten-
to stav kultury reaguje slovami: Uz jej na nicom nezélezi. Aj ten kult tela v jeho anti-
ckej harménii s duchom je uz len vyprazdnenym predvadzanim telesnosti, simulak-
rom nejakého kultu; aj to potldcanie tela, ktoré preferoval krestansky asketizmus, sa
premenilo na vyprazdnenu anorexiu, ktord nevznika pre idedly, ale pre snahu podo-
bat sa medialnym obrazom krasy, podobat sa simulakru krasy." Monografia Vybrané
megatrendy v sucasnej medidlnej zdbave vychadza z reflexie aktualnej ponuky me-
didlnych produktov, ktoré (de)kultivuji divaka vzhfadom na tendencnu moc médii
formovat hodnoty a pohlad ¢loveka na realitu. Monografiu ¢lenime na propor¢ne
viazané epizédy, odrazajlce aktudlny trend vo viac ¢i menej zdbavnom odvetvi
medidlneho priemyslu na slovenskom medidlnom trhu. V Gvodnej ¢asti nazvanej
Zdbava a kultura v medidlnom priemysle predznamendvame nosnu tému publikacie
analyzou stavu medialnej produkcie, ktord nadobudla komodifikacny charakter,
a to predovietkym fenoménom zabavy, cielene sledujucej masovu komercializaciu
medidlneho priemyslu. Zameranim sa na domacu televiznu tvorbu skimame pé6-
vodny televizny seridl Paneldk.V kontexte popkultirneho diela identifikujeme jeho
mainstreamového divaka v stereotypnych prvkoch zdbavy a tematickych klisé.
V dalsej ¢asti publikacie Reality TV — dominanta sucasnej televiznej zdbavy na Sloven-
sku sa venujeme fenoménu reality TV, na ktoré detailnou recepénou analyzou na-
zerdme ako na Upadkovy model reprezentdcie ludského spravania a kultarnej rov-
ne zucastnenych nehercov. Ako priklad ndm sluzia tri vybrané formaty z kategérie
reality TV Farmdr hladd Zenu, Sinko, seno, slanina a Hotel Paradise. Od dekultiva¢nej

1 MISTRIK, E. ZboZ3tenie tela v narcizme a koniec postmodernej kultdry. In: Filozofia, 2008, ro¢. 63, ¢. 4, s. 351.
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linie prejavov rozporuplnej vzorky society, povysenej médiami na progresivne sa
tvariaci zaner, odhalujeme v nasledujucej ¢asti monografie dva kvalitativne odlisné,
no predsa principidlne zviazané fenomény: tym prvym, pod nadzvom Intimita ako
show je odhalovanie intimity vnutra ¢loveka ako emociondlne fungujicej bytosti
a tym druhym, nazvanym Sextainment zasa odhalovanie intimity ludského tela
ako sexualneho objektu. Oba fenomény deklarujeme na relevantnych medialnych
produktoch, hoci z rozli¢nych krajin pévodu. V prvom pripade nam posluzi divacky
Uspesna, autorska relacia televizie Markiza Modré z neba, sexualne podprahovu
zabavu zas odhalujeme v celosvetovom osiali tinedzerskej hrdinky Hannah Montany
a jej ndhleho prerodu v lascivne sa spravajuci sexualny objekt v medidlnom pries-
tore. V zavere nasej publikacie obraciame pozornost na element zabavnosti vo
findlnej etape fudskej existenie, a to smrti. Analyze tohto tenden¢ného javu alias
Lnekrotainmentu” a s nim suvisiaceho,,nekromarketingu” sa venujeme v samotnom
zavere, nazvanom (De)tabuizdcia smrti v kontexte sticasného konzumného spésobu
Zivota.

Charakter sucasnej spolo¢nosti vyvoldva v nadich predstavach skoér tie nega-
tivnejsie asociacie. Na zéklade analyz jej prejavov mnohi popredni autori vyvodzu-
ju zavery, ktoré generalizujico hovoria o degradacii hodnét, vyraznych zmenach
v rebri¢koch priorit ludi a vSieobecnej povrchnosti a banalizacii kultdry. Monografia
Vybrané megatrendy v sucasnej medidlnej zdbave ma ambiciu stat sa relevantnym
prispevkom k zachyteniu tychto neustéle prebiehajucich vyvojovych zmien medial-
neho priestoru, a tym rozsirit a prehibit stav poznania tejto problematiky v ramci
sucasnych kulturologickych i medialnych studii.
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Média sa v nadej spolocnosti chdpu ako podkategdria kultdry. To znameng, ze
z nej vychadzajy, kultdra je v nich pritomna. Spojenie médii a kultury viak vyznieva
paradoxne. Sucasné média reprezentuju skor predatora, ktory ni¢i hodnoty, kym
obsahom kultury je presny opak. Nesmieme zabudat na fakt, ze v obsahoch infor-
mAcii sa odraza samotné prostredie, v ktorom média situacne tvoria dany pribeh,
vychadzajuc pritom z hypotézy zrkadlenia, ktord hovori o recipro¢nom vztahu ma-
sovych médii a spolo¢nosti.

Televizna kultura najrychlejsie zareagovala na potrebu ludi zabdvat sa, a to
prostrednictvom humornych programov a televiznych serialov. Prave cez uvedené
artefakty zdbavy a rozptylenia sa, vstupuju do sféry cisto sukromnej, a stavaju sa
najbeznejsie pouzivanymi ,full service” prostriedkami travenia volného ¢asu, na-
hradzaju odpoctinok a relax, supluju tradi¢né enkulturaéné ¢initele a institucie. Co
je vsak podstatnejsie, sféra vplyvu masovych médii je evidentna a preukazatelna,
¢o dokazuju aktudlne trendy v mediélnej kulture. Ich permanentné pretladcanie cez
vsetky masové média si ziadaju hlbsiu analyzu a podrobenie tendenc¢ného javu kri-
tickému zmyslaniu. Spominané trendy sa najma v stc¢asnosti spajaju predovsetkym
s modou. T4 ale najma vplyvom masmédii presahuje do ¢oraz vacsieho teritéria
[udskych potrieb a tuzob, tradicie sa Coraz castejsie dostavaju do Uzadia a stavaju
sa nemodernou, zastaranou a nepotrebnou sucastou dnesnej ,,okamihovej” kultury.
V nej sa ¢lovek 21. storocia tuzi podobat na sucasnikov, nie na rodicov, ¢i starych
rodi¢ov. Napodobovanie zvykov a skutkov nasich predkov nahradilo napodobova-
nie celebritnych vzorov a medialnych hrdinov Zijucich v pritomnosti.

Sucasnost sa so svojimi prioritami vymanila z vplyvu minulosti, preto stoji na
vratkych zakladoch chvilkovosti a nestalosti. Tento jav zvykne byt oznacovany ako
kriza kultury, degradéacia hodnét, resp ohnisko existenciadlnej krizy. Na takychto
labilnych zadkladoch sa daju idedlne vystavat nové priority, potreby a tuzby. Tren-
dy su idealnym prostriedkom saturovania umelo vykonstruovanych potrieb, do-
sledkom ¢oho je sustava nezamyslanych socialnych, kultdrnych, moréalnych a eko-
logickych efektov. V industridlnej a postindustridlnej spolo¢nosti sa fenomén za-
bavy posunul do novej vyznamovej roviny. Tuto situdciu spdsobili dva faktory:
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prvym je posobenie masovokomunikaénych prostriedkov (predovsetkym filmu
a televizie), druhym a podstatnym je vsetky sféry prestupujuca komodifikécia a se-
kularizacia spolo¢nosti. Orientacia na trh, orientacia publika na zabavu, masova
produkcia a vyska zisku, to su hlavné determinanty vyvoja medidlneho priemyslu,
v ramci ktorého sa konstituoval aj zdbavny priemysel. Medialne produkty tak nado-
budaju charakter komodity, kedze zabava sa stala cielom komercializacie medial-
neho priemyslu. Zabava je zas priamo Umerna dopytu ludskych potrieb a trhova
sloboda umoznuje, aby bol tento dopyt uspokojeny. Medialny priemysel a s nim
suvisiaca ponuka zabavnych zanrov v médiach je produktom [udskej potreby
bavit sa. Zabavnost je dnes hlavnym kritériom vietkych artefaktov a priemyselnd
exploatdcia nema zabrany pred nic¢im, neobchadza ani hodnotu pojmu umenia
a kultary. Marta Zilkova konstatuje, Ze to, ¢o sa povazuje za zabavné z hladiska
tvorcu, zavisi od nazorovej sféry manazmentu a jeho rozhladenosti, resp. odvahy
ist do rizika, ¢asto pri tom prekracujic mieru vkusu a hranice moralky ¢i tradicie.
Mediokracia (manazéri medidlneho zdbavného priemyslu) vedena svojimi egois-
tickymi cielmi povzbudzuje prostrednictvom marketingu dopyt po stale novej
zdbave. Medialne vyrobné spoloc¢nosti sa preto bez ohladu na ,kultdrny rozmer”
svojej instituciondlnej existencie snazia minimalizovat obchodné rizika a ¢o najviac
zhodnotit vynaloZené prostriedky na vyvoj novych produktov. Vysledkom su naj-
ma Uspesné pokracovania Sirokej skaly seridlov, ale aj ich predcasné stiahnutie
z medialneho trhu, ak nedosahuju pozadovanu sledovanost a podiel na trhu.
Zébava je endemickou sucastou televizneho vyjadrenia. Jej formy sa ukazkovo
menia v zavislosti od opotrebovania a vysky sledovanosti. Preto stoji televizny biz-
nis na velmi tenkom lade, zavisi totiz od aktuadlnych zaujmov a preferencii publika.
Snaha zaistit si pozornost publika ma nepochybne vplyv na povahu medialnych
produktov, ktoré su (ne)kritickému konzumentovi predkladané. Producenti preto
musia uplatnovat rozne stratégie. Pravidla kultury (ak tu mozno o kultire uvazo-
vat) sa blizia k marketingu vyroby priemyselnych produktov. Zdbavnost je zaru-
¢ena nasilnymi Upravami materidlu (napr. umely potlesk a smiech — najma v sitco-
moch typu Kutyil s. r. 0., Profesiondli a pod., ndkladna pocitacova stylizacia, ele-

2 ZILKOVA, M. Vplyv médii na kulturu, nielen medialnu. In: Romboid, 2006.
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gancia reklamy, farebnost, estetizacia), uvadzanim celebrit vyrobou Skandalov,
bulvarizaciou a pod. Televizny zabavny priemysel podla Dennisa McQuaila profituje
najma zo stereotypnosti svojich produktov. Opakuju sa témy, motivy, pouzivaju sa
zanrové vzorce, stereotypnost pri vybere aktérov, ikon ako napriklad obrazovych
a zvukovych prvkov, cez ktoré méze divak identifikovat Zaner, ustélené typizované
vzory. Objavuju sa tiez stereotypné pribehy — Usmevné, poucné, smutné, drastické.
Jednotlivé Zanre zastupené v programovych typoch generuju témy a hodnoty, kto-
ré su priznacné pre kultirne prostredie tvorcov i recipientov. Bez tychto faktorov
by medializované obsahy a posolstva neboli zrozumitelné, akceptované, a tym aj
sledované.

M. Zilkova v tejto suvislosti uvazuje o komunika¢nom stereotype v zdbavnom
priemysle televizneho prostredia. Komunikacny stereotyp zapri¢ifuje vyprazdne-
nost obsahu celych slovnych spojeni. Na urovni obsahu, kompozicie i jazyka me-
didlnej produkcie si viima ustélené formy v spravani sa Ucinkujucich a v ich reci.
Zilkova uvadza slovné spojenia, ktoré maju navodit emocionalny nadych a najéas-
tejsie sa vyskytuju v televiznych seridloch a telenovelach - ,vietko bude v poriadku®,
Lporozpravajme sa’? ¢o nikdy neznamena ani nepredznamendva vazny rozhovor,
ktory by nieco (vy)riesil. Opat sa iba zopakuju uz mnohokrat riesené a nedorieené
spory a konflikty medzi postavami. Prave v cyklickosti, nekonecnej repeticii komu-
nikdtov spociva onen ukryty kli¢ nekone¢ného pokracovania seridlového pribehu.
Podobne sa vyprazdnenymi floskulami stavaju slovné spojenia typu,milujem ta”.

To znamen4, Ze u recipientov pésobi Zanrové povedomie, ktoré ,nasali“ spoloc-
ne so ziskavanim gramotnosti, a preto su schopni dané obsahy a posolstva nielen
prijimat, ale ich aj identifikovat a dekddovat.

Zéabavnost ma podla Zilkovej v prostredi elektronickych médii dva indikétory:

« Ekonomicky: tyka sa produkcie a distribucie tovaru, najma zabavnost musi

danej televizii zabezpecit sledovanost.

« Kultdrny: dotyka sa produkcie, vymeny a reprodukcie spolocensky zdielanych

vyznamov; za zabavnost sa prihovara postmoderna kultura, ktora stavia na
aspekte hravosti, nezavaznosti, ¢o v praxi znamena vyhladavanie odlisnosti,

3 ZILKOVA, M. Vplyv médii na kultaru, nielen medialnu. In: Romboid, 2006.
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inakosti, novosti, nezvyklosti a preferovanie momentu prekvapenia. To si
vyzaduje neustdle stupriovanie a pridavanie napatia, aby sa pozornost divaka
neodklonila od programu.*

Anton M. Baggio v suvislosti s kulturnym indikdtorom poukazuje na fakt, ze
vyznamna cast informativneho a zabavného systému pracuje s emdciami, ¢im si za-
bezpecuje putanie velkej pozornosti. Najma od tohto faktu sa dalej odvija ekono-
micka uspesnost systému.’ Televizia vysiela to, ¢o je Uspesné so silnou orientaciou
na zabavnost, a tym dopredu klasifikuje zaujem divéka. Ako tvrdi Marta Zilkova,
znakom je premyslend manipuldcia - aby televizny program vyzeral, ze sa riadi
zaujmom divaka.t

V suvislosti s 21. storo¢im a rasticou penetraciou internetu sa zacali objavovat
nazory, ze pévodny televizny zdbavny priemysel zanikne. Televizny priemysel je
financovany reklamou a reklama straca svojich divakov. Internet a nové média
umoznuju vynechavat reklamné spoty, a to rapidne narusa televizne prijmy, ktoré
ak bude takyto vyvoj pokracovat, nebudi subvencované reklamou. Internet tak
oslabuje moznosti televizneho priemyslu a redefinuje televizne podnikanie. A tak
mébzeme vzhladom na medialnu prax v poslednych desatrociach konstatovat, ze
sa opat raz potvrdila kritickd tedria Frankfurtskej skoly a jej téza, Ze spolo¢enské
a ekonomické faktory zohravaju v procese tvorby medidlnych produktov klucovu
ulohu, pretoze rozhoduju o realizacii medialneho produktu, a tym podmieniuju je-
ho charakter, hodnotovu orientéciu, zaner, tému a v neposlednom rade aj akcep-
taciu u publika. Hana Pravdova k tejto problematike vyjadruje nazor, ze ,trh, masova
produkcia, zabava a zisk rozhodli o smerovani vyvoja mediadlneho priemyslu. Jeho
hlavnym odvetvim sa stal zdbavny priemysel, ktory urcil medialnej produkcii charak-
ter komodity. Zédbava sa stala motivom, stimulom i cielom komercionalizacie a ko-
modifikacie tiez v televiznom vysielani!”

4 ZILKOVA, M. Vplyv médii na kultudru, nielen medialnu. In: Romboid, 2006.

5 BAGGIO, A. M. Hladat si tvdr. Slobodny ¢lovek v konzumnej spolocnosti, 1996.

6 ZILKOVA, M. Globaliza¢né trendy v medidlnej tvorbe, 2006.

7 PRAVDOVA, H. Priemysel zabavy v televiznej tvorbe. In Vyznamové a vyrazové premeny v umeni 20. sto-
rocia. Presov : Presovska univerzita, 2005, s. 265.
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Recipienti vnimaju televiznu zadbavu rozmanito, napriklad ako isty druh ritudlu
¢i velmi ucinny katarzny a hedonisticky prostriedok. Divak si tak prostrednictvom
Sirokej ponuky zdbavnych programov riesi svoje kazdodenné problémy. Imaginarny
ukryt mu poskytuje fantazijny svet, tak velmi vzdialeny od kazdodennej reality.
Tento unik realizuje identifikaciou s jednotlivymi (zvéc¢sa) hlavnymi hrdinami.

Produkty televizneho zdbavného priemyslu vznikaju v istom case a v istom
kultarnom priestore. Preto na nich kultura, logicky, zanechéva svoju pecat - subli-
muje hodnoty, normy, vzory, vkus, ale aj zmysel i mieru pre tvorbu, ovplyvnuje di-
vacke dekdédovanie obsahov a posolstiev. Jednotlivé Zanre zastlipené v progra-
movych typoch generuju témy a hodnoty, ktoré st prizna¢né pre kulturne prostredie
tvorcov i recipientov. Medialna zabava v nezanedbatelnej miere ovplyviiuje kultur-
ne prostredie recipientov a sposobuje zmenu v systéme hodnét.

Konzekvencidm zabavnosti je vystaveny slovensky divak i v pévodnom televiz-
nom seridli Paneldk, ktory patri v sucasnosti k stale najsledovanejsim televiznym
programom.? Tento seridl si ziskal mainstreamového divédka vietkych vekovych
kategorii vratane deti a tinedzerov, ktori v nom moézu hladat a zaiste aj nachadzat
vzory spravania a konania, odpovede na zivotné situdcie, navody na rieSenie roz-
manitych problémoyv, ale v neposlednom rade i hodnoty. Zmienené spektrum pro-
cesov a postojov sa deje prostrednictvom identifikacie ¢i napodobovania medialnej
(televiznej) reality a medialnych hrdinov.

8 Serial sama Televizia JOJ, ktord ho vysiela, i produkéna spolo¢nost Tovaren 5/7/11, s. r. o., ktora ho vy-
raba, oznacila ako najdlhsie vyrdbany a najuspesnejsi denny serial Slovenska. Zdroj: http://medialne.
etrend.sk/televizia-spravy/joj-chysta-divakov-na-piaty-panelak-teasingu-su-plne-self-promo-bloky-vi-
deo.html
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Napodobovanie® patri medzi najelementarnejsie ludské vlastnosti. Vieme, ze je
zakladnym predpokladom socializacie a asimilacie. Spolupodiela sa na budovani
[udskej integrity, sebaafirmdcie jedinca, poméha zaradit sa do konkrétnej spolo¢-
nosti. Slovami E. Burkeho: ,Napodobovanie formuje nase mravy, nazory, nas zivot."'°

Pre stc¢asného ¢loveka je ovela lahsie vzit sa do nekomplikovanej postavy zo
seridlu a stotoznit sa s iou, nez si pracne vytvorit vlastny vzor spravania v kontexte
danej spolocnosti. A tak aj vdaka médiam, ktoré su hlavnymi nositelmi a Siritelmi
popkultdry, nachadzaju televizni divaci uspokojenie a vzor v televiznych seridloch
rozli¢nej proveniencie a Urovne.

Pre serial Paneldk ako produkt popkultiry je prizna¢ny zanrovy synkretizmus,
hoci ako tvrdi samotna produkcia, ,serial je mozné zaradit do kategorie [ahkého, ko-
medidlneho Zanru. Kazda postava si udrzuje od reality mierny odstup, ale pritom su
vietky situdcie, reakcie a dialégy uveritelné. Paneldk je denny serial, nejde o sitcom,
hoci ani tu nie je o humor nddza!""" Skutoc¢nost, ze serial Paneldk je hybrid a nie je
mozné ho automaticky oznacit ako ,lahky, komedialny Zaner’, dokazuje presku-
povanie lisiacich sa pritomnych popkultdrnych Zanrov - soap opery, latinsko-ame-
rickej telenovely a sitcomu.

Soap operu (americku telenovelu) teoretik popkultury Juraj Mali¢ek definuje
ako dlhy az zdanlivo nekonecny serial s pomalym rytmom naracie, neautentickymi
hrdinami a vdgnym moralnym posolstvom. V ostatnych rokoch sa podla Mali¢ka
tvorcovia pokusaju vyrovnat so schematickostou a kliséovitostou telenoviel, a to
ich miernou modifikaciou. Deje sa to najma prostrednictvom vnasania miernych
kontroverzii (drogy, homosexualita) ¢i ich takmer nebadanou ironizaciou.'

9 Uz Aristoteles analyzoval mimesis ako princip napodobriovania skutoc¢nosti. Tvrdi, Ze napodobova-
nie je fludom vrodené a od ostatnych Zivych bytosti sa liSime prave napodobovanim. Edmund Burke
hovori o ludskom instinkte napodobovat dodavajuc, Ze ovela viac veci pozndvame prostrednictvom
napodobovania nez prostrednictvom vnimania (pozn. autorky).

10 BURKE, E. O vkuse, vznesenom a krdsnom. Bratislava : Tatran, 1981, s. 51.

11 Zdroj: http://www.tvjoj.sk

12 MALICEK, J. Vademecum popkultdry, 2008.
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Podla Jaromira Volka soap opera kladie déraz na stcasné témy, resp. na proble-
matiku partnerskych a rodinnych vztahov. Rodina podla neho tvori mytické centrum
soap opery a reprezentuje jej imaginarny ideal. Pre mydlovu operu je typicky tiez
»schematicky didaktizmus, charakterizovany nezriedka explicitnymi ndvodmi, ako rie-
Sit klucové zivotné situacie — finan¢né problémy, neveru, rozvod, chorobu, imrtie!"3

Nové redefinovanie rodiny a vztahov v Paneldku dodava seridlu na jednej strane
punc hollywoodskej soap opery (akasi slovenska hollywoodska tvorba). Na strane
druhej tu evidujeme preexponovand realitu a kliséovité dejové zapletky, ¢o su cha-
rakteristické Crty latinsko-americkej telenovely. Dramatickost deja je dosahovana
predovsetkym erotickymi nardzkami, sexualnymi scénami a vulgarnym jazykovym
prejavom, ¢o zaroven predstavuje gros dejovej linie a hlavny vystavbovy princip.
Casto sa opakujicim motivom je napr. nevera. Tvorcovia permanentne vyuzivaju
tento jav v rozmanitych podobach a varidciach. Vzrudenie z mozného pristihnutia sa
posuva do dalSich casti, aby sa nestratila pozorovatelska chut divaka. Napriek tomu,
Ze ludsky Zivot je podmieneny erotikou a intimitou, ktoré si nesmierne délezité
pre zdravé partnerské fungovanie, vykonstruované sexualne situdcie negativneho
charakteru mézu posunut hranice zodpovednosti za vykonané skutky u recipienta.
Serial charakterizuje jednoduché rozpravanie, vdaka comu moéze divak lahko pribeh
dekédovat.

Uvedeny zanrovy synkretizmus v sebe kumuluje zékladny vystavbovy princip
skimaného serialu, a tym je kategdria zabavnosti. Prave zabavnost, ale aj déraz na
popularitu, oblibenost, nekriticky pristup k dielu a vyhovenie vietkym poZiadavkam
recipienta (spotrebitela) sa povaZzuje za jeden zo zakladnych priznakovych rysov
popkultary. V Paneldku ma dve roviny: v prvom pripade je komickost dosahovana
ironizovanim, v druhom pripade humor vyplyva z urcitych dejovych zéapletiek ¢i
zvratov. A tak sa slovensky divak dokonale ,uzabdva na smrt” na strate elementar-
nych moralnych principov, sexualnych avanturach, nevere, strachu z pristihnutia ne-
vernikov, plytkych klebetach na klinike a v paneldkovom bare, povrchnych a vulgar-
nych dialégoch so sexistickym podténom, na alkoholizme hlavnych hrdinov, na ne-
schopnosti riesit kazdodenné zivotné problémy a situacie.

13 VOLEK, J. Opera mydlova. In: REIFOVA, I. Slovnik medidini komunikace. Praha : Portal, 2007, s. 172.
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Slovensky divak sa tak denno-denne voyeristicky cez klucovu dierku Paneldku
oddava prvoplanovej povrchnej zabave, pretoze ,vymysleny svet je obycajne na-
hradou neuskuto¢nenych priani, resp. prejavom neschopnosti ¢i nemoznosti usku-
tocnit tieto priania v realite. Vyrobca preto musi velmi dobre poznat zdujmovu sféru
svojho prijemcu, jeho hierarchiu hodno6t a hladat také spdsoby riesenia problémov,
ktoré ho uspokoja."™

Popkultira zasadnym spdsobom meni nazeranie na moralne principy a etické
normy. V nadvaznosti na Juraja Malicka konstatujeme, Ze v spolo¢nosti, ktorej jedi-
nym vseobecne platnym moralnym kédexom je trvalo udrzatelny rozvoj, sa moral-
ka stala povrchnym deklamovanim bandlnych etickych noriem. Deje sa tak i v pop-
kulture. (...) Ze ekonomické zaujmy nahradili, respektive relativizovali zmysel i funk-
ciu nespochybnitelného, vSeobecne akceptovaného morélneho kédexu, nie je chy-
ba popkultury, ona len vyuZila tento stav a preniesla moralnu zodpovednost za arte-
fakt z odosielatela na prijemcu."'®

Co je viak podla nas podstatnejsie, popkultira méze mat paradoxne prostred-
nictvom konkrétnych artefaktov az moralistické tendencie, ako dalej uvadza
J. Mali¢ek.'®

V pripade aplikacie na Paneldk musime konstatovat, Ze tato premisa neplati.
Serial rozklada tradi¢né hodnoty a nahradza ich trendovymi vydobytkami, ¢o mo-
zeme demonstrovat na zaklade nasledujuceho prikladu: rodina ako zaklad spo-
lo¢nosti sa v sucasnosti otriasa v zakladoch. Percentd rozvodov hovoria jasnou
recou, manzelstvo je povazované za preZitok, stale viac fudi preferuje neformalne

14 ZILKOVA, M. Telenovela v kontexte popularnej kultdry. In Kol. autorov. V labyrinte popkulttry. Nitra :
Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozofické fakulta, Ustav literarnej a umeleckej komunikacie,
2004, s. 124.

15 MALICEK, J. Vademecum popkultury. Nitra : Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozofické fakulta,
Ustav literarnej a umeleckej komunikacie, 2008, s. 72.

16 Ibid., s. 72.
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partnerstva, alebo ,single” Zivot. Odmietaju teda tradiciu a s lou spojené zavazky.
Preferuju novodobé trendy, ktoré sa stavaju coraz beznejsimi a akceptovanejsimi.

Paneldk tuto problematiku sice reflektuje, ale absentuju v nom akékolvek po-
zitivne sociokulturne regulativy (normy, hodnoty, postoje, vzorce spravania). Rodi-
na je prezentovana ako nefunkénd a nemoderna instittcia (Coraz Castejsie sa ob-
javuje kategdria,single”).

Smerodajné pre nas je, Ze takéto nazeranie narodinu je zobrazované ako spravne
a uplne prirodzené. K manzelskej a vztahovej krize dochadza takmer u vsetkych
hlavnych hrdinov (niekolkonasobné rozvody a rozchody). ManzZelska i partnerska
nevera je prezentovana ako vseobecne akceptovana a normalna. Podobne je od-
tabuizovany aj sexualny Zivot teenagerov (diktat ,in” v tomto pripade znamena
neviazanu sexualitu), alkoholizmus (problémy hlavnych hrdinov sa riesia alkoholom,
ktory sa objavuje vo vacsine scén; kltucova je tu funkcia baru), nelegalne peniaze i
obchody s podsvetim.

Uvedené principy pripisujeme snahe tvorcov zatraktivnit dej aj na ukor straty
akychkolvek moralnych zabran fiktivnych hlavnych hrdinov. Tym sa realita v seriali
stava preexponovanou a pre divaka tazko uveritelnou.

...je pre nas dalsim klu¢ovym charakteristickym znakom popkultury, pritomnym
v skimanom slovenskom seridli. Juraj Malicek ju definuje ako ,schopnost popkultu-
ry modifikovat spravanie a svetonazor recipienta do vopred stanovenej Zelatelnej
podoby.Vdaka tomu je popkultira zodpovedna za liberalizaciu nazorov masy (napr.
na homosexualitu, aids, rasizmus, mensiny a subkultury), zvy3enie ekologického
povedomia a pod.””

17 MALICEK, J. Vademecum popkultdry. Nitra: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta,
Ustav literarnej a umeleckej komunikéacie, 2008, s. 72.
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Homosexualita sa objavuje v rozmanitej skupine popkultdrnych artefaktov, pri-
¢om je zobrazovana ako normadlna a prirodzend sucast sveta, v ktorom sa dielo
odohrava - postavy maju napr. homosexualnych partnerov.'® Nastup takychto tren-
dov a procesov do nasej spolo¢nosti postupne ,ldame lady” mas a prindsa do spo-
lo¢nosti vacsiu liberalizaciu roznych oblasti. Viaceré z prikladov dodnes stiepia spo-
lo¢nost na dva tabory a su vyrazne ambivalentné. Niektoré krajiny napriklad uza-
konili registrované partnerstva alebo manzelstvd homosexualnych parov, vyuZitie
marihuany na medicinske ucely, povolili eutanéziu a pod. Tradicie, ktoré konzervo-
vali takéto témy v podobe tabu, stracaju dnes na intenzite. Ocividné prejavy libe-
ralizacie si méZzeme demonstrovat aj na seridli Paneldk. Postupné odtabuizovanie
homosexuality sa tak nevyhlo ani tomuto najsledovanejsiemu dennému serialu.”

Homosexualita je v nom zobrazovand ambivalentne. Na prvy pohlad by sme
mohli za pozitivny posun oznacdit neodsudenie lesbického vztahu dvoch hlavnych
predstaviteliek ako pohorsujuci a zavrhnutiahodny, no toto tvrdenie naraza na
ur¢ité mantinely. Tvorcovia sa nevyhli stereotypnému zobrazeniu tejto témy. Po
tom, ¢o nastala kriza vich homosexudlnom zvazku, sa bisexudlna lesbi¢ka opatovne
rozhoduje pre heterosexudlne partnerstvo, ktoré je v konzervativnej slovenskej spo-
lo¢nosti preferovanejsie. Jej byvala lesbicka partnerka sa v seridli nikdy nezbavila
nalepky ,zla" Lesbicky vztah dvoch hlavnych hrdiniek je tak v Paneldku v kone¢nom
dosledku spajany s negativnymi konotaciami a prakticky vedie k vytvaraniu nega-
tivneho stereotypu u recipienta.

Ako sme uz v predchéadzajucich riadkoch spominali, pre popkultirnu mydlovi
operu je typicky schematicky didaktizmus, ktory nezriedka charakterizuju explicitné
navody, ako riesit klucové zZivotné situacie — financné problémy, neveru, rozvod,
chorobu, umrtie.

18 MALICEK, J. Vademecum popkultdry, 2008.

19 Homosexudli boli v kinematografii az do 90. rokoch odsuvani na okraj zadujmu. Napr. film Philadelphia
vykreslil homosexudlov pozitivne ako prirodzeny [udsky problém. K, spopularizovaniu” homosexua-
lity prispel napr. aj jeden z najtrendovejsich seridlov 90. rokov Priatelia, kde manzelka jedného z hlav-
nych hrdinov Rossa zisti, Ze je lesbicka. Alebo este populdrnejsi seridl Simpsonovci — vykresluje Wai-
lona Smithersa, verného sluzobnika magnata Montgomeryho Burnsa, ako platonicky zamilovaného
a nestastného homosexuadla (pozn. autorky).
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Paneldk tieto problémy do istej miery riesi. Aviak podla vlastnych kritérii a svo-
jou zvlastne pokrivenou optikou stimulujuco-pozitivnych nadvodov. Finan¢né prob-
Iémy sa napriklad riedia pracou pre podsvetie: v prvej sérii mal jeden z hlavnych
hrdinov pracujuci ako danovy poradca styky s podsvetim a bol zobrazeny ako
pozitivny vzor, s ktorym divak sympatizoval. Jeho postava vytvorila zéaroven novy
mytus — mytus o milionarovi, ktory Zije v paneldku.

Na neveru tvorcovia poznaju len jeden ,liek’, t. j. rozvod. Staroba je zobrazova-
na komickymi dialégmi a situdciami manzelov na déchodku trpiacimi voyerizmom,
vtipmi o fudoch v déchodkovom veku, ¢i Sirenim klebiet a nepravdivych informacii.
Pozitivnym vzorom pre Zeny méze byt postava fyzicky a psychicky tyranej psycho-
logicky, ktord sa dokazala vzburit agresivnemu manzelovi.

Urcitu formu pozitivneho modelu emancipacie Zien stelesniuje postava bar-
manky, ktord si adoptuje dieta z detského domova. Jej ukazkovy vztah s ukazkovou
adoptovanou dcérou tvorcovia prilis zidealizovali a nepoukazali na mozné rizika
a problémy, ktoré so sebou prinasa adopcia.

Jedna z Gstrednych postav, lekdr — primdr na gynekoldgii, narisa stereotypnu
predstavu o seridlovych ,bielych plastoch’, ktoré vzbudzuju uctu a reSpekt (ako
to bolo v pripade populdrnej Nemocnice na okraji mesta). Paneldkového lekara
zosobnuje trojndsobne rozvedeny zacinajuci alkoholik a sexualny maniak. V nad-
vaznosti na mytus o lekdroch a zdravotnych sestrach je neverny dokonca aj svojej
milenke so sestrickami.

Charakterové ¢rty hlavnych hrdinov zvacésa koreSponduji s mentélnou charak-
teristikou postmoderného ¢loveka: egoizmus, narcizmus, hedonizmus a odhodla-
nie prezit stastny a spokojny Zivot bez ohladu inych.

LPopkultira zobrazuje i také hrani¢né situdcie a stavy, s ktorymi ma sice
osobnu skusenost kazdy potencidlny recipient, su viak natolko intimne, osobné,
tabuizované, Ze sa s nimi nedokaze podelit, respektive, ze on sam ich vnima na-
tolko kontroverzne, ze pre ne pocituje stud, zahanbenie, slabost, teda cosi, ¢o
by v normalnej konven¢nej civilnej komunikacii malo zostat skryté. Popkultdrni
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tvorcovia sa ani takéto chulostivé témy neboja spractvat a dokazuju recipientovi, ze
.V tom nie je sam"%, poznamendva J. Malicek.

Popkultura cez intimitu objektivizuje to, o jedinec vnima ako nanajvys osobné —
z hladiska svetonazoru, vkusovych preferencii, sexuality atd.?' V pripade serialu
Paneldk sa natiska otézka, ¢i hranice intimity miznu alebo sa skor posuvaju.

Explicitna sexualita vo filmoch a seridloch v minulosti vyvolavala velmi odmie-
tavé postoje.2 Prvoplanova sexualita v Paneldku (pejorativne naformulované — kde
spi ,kazdy s kazdym”) moze deformovat nazeranie na tieto prirodzené lfudské sklo-
ny. Akcie pIné erotiky a vzrusenia su ako vrcholy napétia idedlnou moznostou
k prerudeniu filmovej sekvencie pre zaradenie reklamy, ktora vac¢sinou televizie
Zivi. Erotické scény vietkého druhu a charakteru televizia vyuziva ako rychly nastroj
k dosiahnutiu ciela a rieSenia konfliktov. Nudné scény sa snazi o najviac eliminovat,
vysledkom ¢oho je neustale zvySovanie napatia.

Popkultura je podla J. Malicka obsahovo i formalne pragmaticka: ,pragmatizmus
popkultdry spociva v jej prisne ucelovom pristupe k tvorbe i recepcii. lhriskom je
celd ludska skusenost a poznanie, pricom jediné pravidlo je, Ze popkultirny artefakt
musi pokryt naklady a vyrobu a mal by priniest zisk."2

Analyza hybridného seridlu Paneldk poukazuje na fakt, Ze skimany seridl ma
vylu¢ne zdbavno-recepéné zameranie, v ktorom Uplne absentuju pozitivne socio-
kultdrne vzorce spravania a konania, ako aj hodnototvorné cCinitele a kultarnost.

Na zaver mézeme uz len konstatovat, Ze napriek uvedenej negativnej bilancii nie
je na mieste Cierno-biele nazeranie na danu problematiku. Celd televizna produkcia
ma podla nas pozitivny i negativny dopad na divakov. Marta Zilkova tvrdi, Ze kym
serialy divak sleduje iba pre zdbavu a nepovysi ich na svoju drogu, neohrozuju jeho
identitu.,V mnohych pripadoch - ide predovsetkym o mladych ludi, teenagerov -

20 MALICEK, J. Vademecum popkultury. Nitra : Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta,
Ustav literarnej a umeleckej komunikacie, 2008, s. 72.

21 Ibid., s. 65.

22 Dnes napr. film Posledné tango v Parizi (1972) nepohorsi nikoho, kto je zvyknuty na popkulturne diela
ako Kids, Crash ¢i Anatémia pekla (pozn. autorky).

23 MALICEK, J. Vademecum popkultury. Nitra : Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozoficka fakulta,
Ustav literarnej a umeleckej komunikacie, 2008, s. 78.
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sa vsak percipient natolko upne na vyvoleny idol, Ze prevezme jeho spravanie
a stotozni sa s nim. Ak také dielo rozsieva zlo, nemravnost a nasilie, tam jeho i tvor-
cova nevina konci.?*

Sledovanie seridlu Paneldk, plného sexu, napatia a vzrudenia, plni eskapisticku
funkciu. Divak cez tento serial unika od kazdodennych problémov a reality, do¢asne
prekondva pocity depresie. Seridl manipulativnym spésobom plni stabilizujacu
funkciu spolo¢nosti — narkotizovani divaci sledujuci cudzie pseudoproblémy sa
jednoducho nedostanu k tomu, aby premyslali o vlastnej socidlnej situacii a jej
pric¢inach.

24 ZILKOVA, M. Telenovela v kontexte popularnej kultury. In Kol. autorov. V labyrinte popkultdry. Nitra :
Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Filozofické fakulta, Ustav literarnej a umeleckej komunikacie,
2004, s. 125.
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Filozofiu reality TV a jej tvorcov vyjadril trefne vo svojej knihe Smrtelne sldvni
britsky herec, scenarista a reZisér zvacsa komedialnych televiznych seridlov Ben
Elton: ,Nasou moralnou a profesiondlnou povinnostou je vyrabat kvalitni zabavu
pre divakov, ktori sa nam skladaju na platy. Nie sme nijaki posrati antropolégovia.
Sme zabdavaci... Nic viac a ni¢ menej. Pracujeme na konci moéla spolu s iluzionistami,
mystikmi, magmi, hypnotizérmi a vietkymi ostatnymi podvodnikmi, z ktorych sa
sklada kazda dobra zabava!*

Z&ujem o intimnosti druhych je jednou z pri¢in, preco maju reality TV taku vyso-
ku sledovanost. Ludskd prirodzenost sa nemeni - je tu exhibicionistickd mensina,
ktora stale hlada publikum, a vacsina, ktord sa na nich rada pozera. Divaci povazuju
sutaziacich za zaujimavych, ¢asto ich obdivuju kvoli samotnej odvahe prihl3sit
sa do takéhoto typu reldcie, su fascinovani tym, ze dokazu nieco, na ¢o by si oni
netrufli. Preto sa pre nich stavaju hrdinami, s ktorymi sa identifikuju (najviac pre-
sadzuju prostrednictvom hlasovania) a ktori sa ¢asto stavaju vzormi, trocha nadne-
sene povedané, aj opinion lidrami pre davy fanusikov. A to nielen ucesom, stylom
obliekania, no i spdsobom riesenia konfliktov — agresiou, hysterickymi zachvatmi
a pod. Fikcia reality tychto programov je tak vysok3, ze divéci si dokonca predstavuju
a konfrontuju spravanie svojich hrdinov so svojim spravanim. Ako by som reagoval
ja? Toto je negativny jav, na ktory upozorfuju aj psycholégovia: nemozno sa stotoz-
nit s myslienkou, Ze reality TV st vskutku redlne, Ze vietky emdcie a ¢iny sutaziacich
sU bezné a Standardné, nakolko aj hlavni protagonisti su vystaveni medidlnemu
tlaku, stresu a tuzbe uspiet pred publikom. Pravda je teda takd, Ze realita na obra-
zovke je Stylizovanou, vyzaduje si ako scendr, tak aj izolaciu a vnitorné pohnutky
sutaziacich.

Televizie vyuzivaju formaty reality TV predovsetkym kvoli nizsim ndkladom na
produkciu (v porovnani s vyrobou vlastnej dramatickej alebo dokumentarnej tvor-

25 ELTON, B. Smrtelne sldvni. Bratislava : SLOVART, 2003, s. 76.
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by). Tieto programy su licencované, majitel autorskych prav* moze predavat da-
né formaty za trhovu cenu na zdklade dopytu. Slovenskom sa uz prehnala vina
viacerych reality TV na rozli¢nych platforméch v zastupeni niekolkych zahrani¢nych
licencovanych formatov vratane pokusov o domacu pévodnu tvorbu. Spomenme
prvé migrujuce medidlne lastovicky v podobe zahrani¢nych show Big Brother,
Vyvoleni, Celebrity Camp, kontinualne, ¢i dokonca paralelne s nimi konkurencnymi
televiziami vysielané reality TV zamerané na schopnosti U¢inkujucich, ako napr.
Slovensko hladd superstar, Let's dance, Bailando, Slovensko md talent, a pod. ,Boom”
tohto Zanru za posledné obdobie neklesa, prave naopak. Objavuju sa neustale
nové, svojimi prostriedkami ¢i myslienkou obmieriané, no zaroven treba povedat,
7e aj upadkovejsie medidlne vytvory.

KedZe v sucasnosti na Slovensku patri medzi najpopuldrnejsie ,kontajnerové”
reality TV Farma (na TV Markiza v roku 2013 prebiehala uz jej Stvrtd séria), vyberdme
niekolko bulvarnych titulkov priamo z webového ,farmarskeho” portélu televizie:

+Konecne SEX na Farme! A predsa to prislo! Na Farme sa uvolhili mravy”

»Sex ¢i no¢ny stre¢ing?”

»Gabika robila striptiz — spadla zo stola!”

.Sado-maso na Farme. Obojok, bicik, podvazky. Farmarka Gabika opat drazdi.

+Farmari napadli Janu: fyzicky utok!"*

Nasledne si divdk méZe na internete preéitat spravu o odvolani Zuzany Tapako-
vej z postu generdlnej riaditelky televizie Markiza. Na margo svojho nuteného
odchodu sa zaroven vyjadrila, Ze je hrda na to, ¢o po sebe zanechala - okrem iného
posilnenie liderstva Markizy na slovenskom medialnom trhu s programom, ,ktory
nesliape po ludskej dostojnosti a nezachadza za hranicu eticky pripustného: Chlapi
neplacy, Televizne noviny, Sportové noviny, Burlivé vino, Farma, Modré z neba!"*®

Tomu, ako relacia Modré z neba ,nesliape” po ludskej dostojnosti, sa budeme

26 Najvyznamnejsimi spolo¢nostami vlastniacimi prava na vysielanie RS st holandsky ENDEMOL (aktiv-
ny v 23 krajinach na 5 kontinentoch), ale na nase pomery i madarska spolo¢nost IKO Production (for-
mat Vald vildg, v preklade Skutocny svet, u nas vysielany pod nazvom VyVoleni) (pozn. autorky).

27 Volne dostupné na: www.markiza.farma.sk

28 Zuzana Tapdkovd bilancuje [online]. Publikované 2013-09-10 [cit. 2013-08-03]. Dostupné na internete:
http://www.omediach.com/tv/item/2256-zuzana-tapakova-bilancuje
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podrobnejsie venovat v dalsej ¢asti. Pri ¢itani vy3sie uvedenych titulkov a naslednej
konfrontacie s vyjadrenim Zuzany Tapakovej si méze Citatel sém vytvorit nazor na
to, ¢i su pocity hrdosti generalnej riaditelky opravnené. Napriklad na zmienenu
reality game-show Farma, kde sutaziaci fyzicky napadol zenu a kde sa v stave
opitosti stracaju akékolvek morélne zébrany. Tieto formaty maju tendenciu prekra-
Covat zauzivané kulturne vzorce ich cielenym a systematickym rozruSovanim a za-
meriavanim sa na to, ¢o je este akceptovatelné a ¢o uz deviantné. V neposlednom
rade narusaju prirodzené socidlne bariéry, dékazom c¢oho je napr. reality-séria Zd-
mena manzeliek. Reality TV su divacky putavé a zaujimavé z viacerych dévodov —
napriklad vdaka vyraznym kontrastom medzi Gc¢inkujicimi (¢o moze viest a aj ve-
die ku konfliktom), miestom natacania reality TV (farma, opusteny ostrov a pod.)
¢i naopak ich zasadenim do prirodzeného, domaceho prostredia (v slovenskom
kontexte znami Mojsejovci, Buckovci, Farmdr hladd Zenu).

Televizne formaty, ktorymi sa budeme konkrétnejsie zaoberat v dalsich podkapi-
tolach, su sucastou zanrového ramca tzv. reality TV. V nadvaznosti na Petra Mikula-
$a pod tymto terminom rozumieme ,3irokd Zanrovu skupinu, ktord spdja mnozstvo
tradi¢nych zanrov (napr. dokumentarny film, kviz show, talk-show, ale aj denné serialy
a pod.)"® P. Mikulas z tejto kategorizacie nasledne odvodzuje Styri zakladné Zanre:
reality game-show, zalozeny na principe hry v uzavretom priestore (napr. Big Brother),
reality-magazin, kde ide o zobrazovanie ¢innosti zadchranarskych zlozZiek (napr. 112),
reality-séria — ako socialny experiment (napr. Zdmena manzeliek) a docu-soap ako
spracovanie skuto¢ného Zivota do podoby televizneho seridlu s potrebnou dévkou
Stylizovania (napr. Buckovci).* Ich sti¢asny vyvoj smeruje k ¢oraz vacsim presahom.

Reality TV nadvazuje na hybridiza¢né tendencie televiznych Zanrov. Prave Zan-
rova hybridizacia dominantne presahuje hranice medzi faktom a fikciou a ako me-
didlny trend posilhuje enterainiza¢ny princip, ktory radikélne ovplyviiuje sucasnu
medidlnu kultdru a vedie k mutaciam a expldézii mnozstva reality TV formatov.'
Z tohto dovodu sme sa v kontexte nasej prace rozhodli pristipit k jednotnému

29 MIKULAS, P. K diskurzivnym rovindm chapania reality TV v slovenskom kontexte. In MORAVCIKOVA, E.
(ed.). Kultura v premendch globalizdcie. Nitra : FF UKF v Nitre, 2012, s. 262.

30 Ibid., s. 262.

31 MIKULAS, P. REALITY TV, s. 9.
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pouzivaniu terminu ,reality TV’ pricom ich uz nebudeme dalej Zdnrovo atomizovat
a kategorizovat.

Diskurz o reality TV si v odbornej vedeckej reflexii nasiel pomerne stabilné mies-
to, najma Co sa tyka jeho kritickej reflexie. Medialny teoretik Peter Mikulds, ktory sa
tymto fenoménom intenzivne zaobera uz niekolko rokov, v nadvaznosti na Johna
Doveyho prinasa pohlad na reality TV z hladiska hlavnych aktérov (vysielatelia, di-
vaci, medialni odbornici) z troch zdkladnych pozicii:

- ,trash” pozicia,

« splnomocnujuca pozicia,

« simulakricko-strasidelna pozicia.>

Diskurz v pripade prvej pozicie (,trash”) vychadza z protikladného postavenia
vysokej a nizkej (medialnej) kultary:,Vacsina vlastnosti, ktoré sa v ramci tohto diskur-
zu pripisuju reality TV, ma neutrdlny alebo negativny charakter, ako napriklad lacna
povrchnost, deformacia tradi¢nych hodnét. (...) okrem toho urcity stupen negativ-
neho prijatia reality TV je akoby signifikantnym znakom tejto Zanrovej skupiny a do
urcitej miery bol postupne kopirovany vo vsetkych krajinach, ktoré s touto Zanrovou
formou prisli do styku.”? Je vSak potrebné mat na zreteli, Ze v jednotlivych krajinach
sa aj miera trash” pozicie mohla odliSovat v zavislosti od toho, ¢i islo o konzervativ-
nu alebo liberdlnejsiu spolo¢nost. Napr. v Holandsku, ktoré vyvinulo format Big
Brother, sa miera kritiky liSila od tej, ktorej sme boli svedkami v nasom geografickom
a spoloc¢ensko-kultirnom priestore. Ked sa na Slovensku spustilo vysielanie dvoch
konkuren¢nych tzv. ,kontajnerovych” reality TV Big Brother a Vyvoleni, viedlo to
k masivnym protestom zo strany laickej, odbornej verejnosti a krestanskych cirkvi.

Splnomociujlca pozicia odkazuje k alternativnemu postaveniu médii vo vzta-
hu k prijemcom, ako aj k aktivite publika: ,tym, Ze v reality TV média zosilriuju
inak nepocutelné hlasy obycajnych ludi, prenechévaju recipientom priestor pre
interaktivnu participaciu na kazdodennych Zivotoch inych ludi”** Takéto nazeranie
zdoraznuje demokraticky a interaktivny charakter reality TV.

32 MIKULAS, P. REALITY TV, s. 121.
33 Ibid,, s. 121.
34 1bid,, s. 122.
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Tretia, simulakricko-strasidelna pozicia nazera na reality TV ako na,nebezpecny,
priam hazardny kultdrny fenomén. (...) reality TV sa tak stala akousi vlajkovou lodou
Upadku hodn6t televizneho vysielania a kedze televizia je primarnym dejiskom global-
nych komunikaénych ritudlov, je aj symbolom Upadku medidlnej kultury ako takej."*

Nasledujuca selekcia nasho zaujmu na reality TV povedie liniou priamociarej ka-
tegorizacie ich esteticko-defenzivneho rozmeru. Podliezanie latky dobrého vkusu,
odhalovanie zéberov, z ktorych pride nevolno, ¢i prestrihy s komentarmi ucinkuju-
cich, ktoré vyvolavaju pocit hanby u samotného recipujiceho publika - to vietko
definuje typické znaky reality TV, ktoré ako také ndm prindsaju dvojstupnovy zazi-
tok. Na jednej strane sa s hrdinami show identifikujeme, na druhej strane si od nich
udrziavame raciondlny odstup. Obdivujeme ich pre smelost a spravanie, zaroven
vsak sa od nich distancujeme v momente akéhokolvek negativneho prejavu, sposo-
bujliceho verejné zosmiesnenie. Preferencie divakov si vtomto smere jednoducho
nevyspytatelné.

V stcasnosti sa k ndm cez obrazovky dvoch slovenskych sikromnych televizii deru
fenomény, ktorych sledovanost lame rekordy, a zéroven tne hlavy konkurené¢nym
televizidm, resp. sebe navzijom v zmysle surového boja o divaka. Surového preto,
Ze televizie strdcaju mieru dobrého vkusu ponukanym produktom len preto, aby
sa nedostali do cervenych cisel. V mene stupajucej krivky sledovanosti su schopné
podrobit recipienta tlaku nelinosnej vine mravného, moralneho i fyzického upadku,
dekadentnosti sucasnej medidlnej politiky. Je nasa realita dekadentnd? Kto taha
nitkami v naSom pomyselnom cirkuse Svet? Neskizava dnesny ¢lovek do $era ima-
gindcii, ze nevidi nitky vlastného osudu vo vlastnych zovretych pastiach? Hoci su
tieto paste zovreté, nie su schopné branit sa.

Format slovenskej komerc¢nej Televizie JOJ, Farmdr hladd Zenu, mozno v rdmci di-
vackej atraktivity bez pochybnosti zaradit medzi divacky najvydarenejsie zasahy do

35 MIKULAS, P.REALITY TV, s. 121-122.
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¢ierneho. Pojem ,divacky atraktivny” rezonuje v medidlnom svete rovnako, ako —
nie celkom fiktivny — medialny ,zdkon zachovania sledovanosti” Kto by si pred nie-
kolkymi rokmi, sledujuc nevinné vysielanie nizkeho spektra TV stanic, ¢o i len po-
myslel, Ze raz bude mozné, aby sa zo zmesi nizkeho mravného fundamentu, prosto-
rekého vyjadrovania a lascivnych pokusov o hrubozrnnui komiku popretkavanu de-
privaciou sebareflexie ,ucinkujucich” vyprofilovala bezbreha zdbava atakujuca uz
aj divaka na slovenskom medialnom trhu?

Tvorcovia televiznych formatov pritvrdzuju viade na svete. Ide o transparentnu
snahu o ¢o najvacsi medialny Sok, podvedome diktujuci mase bezbreho a nekriticky
hitat zdroje nizko Uroviiového formatu. Takyto Sok, vyvolany pasivnym prijimanim
reality, vychadza z kulturnych vzorcov, ktoré v procese recepcie jedinec zapaja do
vnimania, reguluje nimi vyber a hodnoti spravnost volby zvoleného programu.

Prvopldnovo by zasvateny recipient mohol namietat. Ved reality TV vo svete
su daleko viac vulgarnejsie, oplzlejsie a kontroverznejsie, nez tie doteraz vysielané
na Slovensku. Tento novy medialny zaner, lepsie povedané format, po celom sve-
te dojima divakov neustalym posuvanim (nie bdranim?) hranic intimity. Cisto intim-
na sféra ¢loveka sa dostava zo spalni ludskych domov priamo pred televizne ka-
mery. Nehovorime len o mimoriadne kontroverznej kolumbijskej reality TV Sex rea-
lity &i o nemeckej show Preteky spermii. Ani konfesionédlna otdzka nezostala bez po-
vsimnutia tvorcov tychto programov, a tak niet divu, Ze televizny divdk ma moznost
priamo pred kamerami uzriet prerod neverca na moslima, pripadne krestana.?

Slovensko preziva renesanciu reality i fikcie. Inak povedané, ,boom” talentovych
reality TV typu Talentmdnia a Superstar na jednej strane a povodnych slovenskych
seriadlov, lepsie povedané slovenskych verzii telenoviel (Burlivé vino, Ordindcia v ru-
Zovej zdhrade, Paneldk) na strane druhej. Zo Zanru reality TV ndm v3ak vyvstava este
jeden typ - tzv. zoznamovaci, ako uz spominana relacia Farmdr hladd Zenu, ktora
sa tesi mimoriadnej divackej oblube. Ani nie tak samotna relacia (hoci aj ta mala

36 Anglicky Channel 4 prisiel s formatom Make me a Christian - ,Urobte zo mna krestana’, ¢im reagoval
na podobny program Make me a moslim —,Urobte zo mria moslima”. Volny preklad autorky.
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nadpriemerne vysoku sledovanost), ale najma jej ,hviezda’, telebrita®, ktoru celé
Slovensko pozna pod prezyvkou Martinka - Kleopatra z Turca. Vo svete mediélne-
ho biznisu dominuje terapia Sokom. A tak nas Sokuje nielen svojrazna podnikatelka
z PereSa — Nora Mojsejova, ale najnovsie este svojraznejsia ,celebrita” z ludu - Mar-
tina z Turca. Podobne ako Mojsejova v kulinarskej celebritnej show Kapor na torte,
stavila,farmarska” sitaZiaca na vulgarnost, primitivnost a lascivnost prejavu. Co ma-
ju teda tieto dve telebrity spolo¢né? Jedna predbieha v sledovanosti druhd, o ¢om
sveddi fakt, ze video s naturdlnym prejavom Kleopatry z Turca si pozrel kazdy druhy
Slovak.® Portal medialne.sk o tejto medialnej udalosti informoval takto: ,Nora Mojse-
jova nasla v sledovanosti premozitela. Verajsi hodinovy vecerny Special Martinka —
Kleopatra z Turca videla na TV JOJ v strategickej cielovej skupine 12 - 54 viac nez
polovica divékov pri obrazovkach. S ratingom 12,6 % a trhovym podielom 50,3 %
iSlo medzi mladsimi divakmi o najsledovanejsi nespravodajsky program dna.”*

Kazdy druhy Slovak sa pri televiznej obrazovke minimalne zamyslel nad urovriou
vysielaného programu, pripadne verbdlne zhodnotil v internetovych diskusiach
a socialnych sietach rodiacu sa telebritu slovami: Akd je skaredd a nevkusnd! Aka
je hlupa! Akd je primitivna a vulgdrna! Zarazajuca v tomto pripade nie je ani tak
nadpriemerna divacka uspe$nost, ako skor strategicka cielové skupina 12+. Co ale
s moznym vplyvom na detského recipienta? Tuto otazku si tvorcovia programu ne-
kladli. Preco aj — diskutovat o Urovni a kvalite komerénych televizii je bezpredmet-
né, kedZe sa riadia jedinou matematickou rovnicou o dvoch zndmych - zisk a este
raz zisk. Diskutovat o kultirnych vzoroch je z tohto hladiska bezpredmetné.

Aky je teda slovensky divak? Co ho motivuje k tomu, aby sa oddaval bezbrehej
zabave, z ktorej vyvstava zdkladna otazka: aky je divacky vkus? Odpoved najdeme

37 Pojem telebrita pouzil Bohumil Stejskal v glose na serveri medialne.sk na oznacenie osobnosti, kto-
ra ziskala spolo¢ensku prestiz vdaka televiznej popularite. STEJSKAL, B. TyZdriovka: BOTO, Bohumilov
OTO0 2007 [online]. Publikované 2010-04-11 [cit. 2013-09-27]. Dostupné na internete: http://medialne.
etrend.sk/televizia/clanok.php?clanok=4616

38 KOCISEK, L. Martinka - Kleopatra z Turca v sledovanosti porazila aj Noru Mojsejovu [onlinel. Publikované
2010-12-14 [cit. 2013-09-27]. Dostupné na internete: http://medialne.etrend.sk/televizia-spravy/mar-
tinka-kleopatra-z-turca-v-sledovanosti-porazila-aj-noru-mojsejovu.html

39 Ibid.
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v homogenizovanej, unifikovanej a takmer identickej programovej strukture tak-
mer vietkych komer¢nych médii. Vkus sa degradoval na taku nizku Uroven, Ze sa
priemerny divdk Smotdnky dokéze bavit na vystavovanom utrpeni, finan¢nom
a intelektudlnom marazme rodiny, ktord sa ocitla na dne spolo¢nosti. Ak by sme
si polozili otazku, ¢i je za tento stav vysielaného programu priamo zodpovedna
televizia, alebo jej divak, jednoznacnl odpoved by sme nenasli. Aké si mozné
motivacné Cinitele a determinanty divackeho zdujmu? Na jednej strane sa nizka
uroven zabavy da ,ospravedInit” macosskym vztahom sudobej spolo¢nosti ku
kulture, na druhej je to divak, ktory sa dokaze, v intenciach myslenia Neila Postmana
povedané, ,uzabdvat k smrti” na ¢comkolvek. Vinna je v tomto pripade aj Televizia
JOJ - vtomto pripade je odvysielanie spominaného prispevku vysmechom Martiny
a jej rodiny. Televizia ju doslova a do pismena ponizuje pred statisicami divakov,
pricom si to ona - z jednoduchych socidlnych pomerov a s nizkym vzdelanim - ani
neuvedomuje. Slovensky divak, trpiaci komplexom menejcennosti, Skodoradostne
sleduje proces strapriovania tejto osoby, pricom o svojich pocitoch informuje sku-
to¢nych i virtualnych ,priatelov”v praci i na socialnych sietach ¢i r6znych portaloch.
Divdci sa vacsinou jednomyselne zhoduju v tom, ze vysielany program je vulgarny
a primitivny, amoralny, nekulturny, sexisticky (témou cislo jeden je erotika) — de facto
ho odsudzuje, de iure si ho nevdha znovu a znovu pozriet v reprizach spominanej
televizie ¢i na internetovom portali You tube. Peoplemetre len potvrdili, Ze taky-
to plytky a povrchny 3$tyl ,zabavy” najviac konvenuje su¢asnému slovenskému
divakovi.

Pred kameru sa postavi netispesnd adeptka o srdce farmara spolu s mamou, aby
si pred celym Slovenskom vyliala srdce o svojom pdsobeni v reality TV. Redaktori
TV JOJ priam nabadaju Martinu i jej mamu k este stupidnejsim a perverznejSim
vyjadreniam, a to vietko za pritomnosti jej troch maloletych deti.

Reality TV format Farmdr hladd Zenu je zmesou verbalneho nasilia, atakujiceho
prijimatela takou agresivnou formou, ze spdsobuje 3ok v dekédovani rozmanitych
vyznamov prostrednictvom obmedzenej, Uzkoprofilovej slovnej zasoby. Zmieriova-
né spektrum vulgarnosti je désledkom ,mantinelového” zmyslania osob na ,placi”
atoto sa prendsa na pasivne recipujiceho adresata. Ak hovorime o nebezpecenstve,
vyplyvajuceho z nizkej az podpriemernej Urovne interpretujiceho televizneho
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forméatu, je na mieste si uvedomit désledky ikonického stotozrhovania sa v rovine
idolu. Zarazajuca nekulturnost individualit je proklamovana na televiznej obrazovke
ako aktudlna mdédna vina redlneho zivota, vyjadrujuca kontrast medzi rozlicne
rdzovitymi oblastami krajiny a jej obyvatelmi a tento komplex je sprevadzany
ironizujucimi komentarmi z pozicie niekoho, kto ma nadhlad a supluje samotného
divaka.

Pohlad na smutného klauna nemame radi, totiz vyvoldva v nas pocit, ktory sa
snazime vsetkymi moznymi a dostupnymi prostriedkami uml¢at. Tym pocitom je
fakt, Ze nie vietko je tak, ako sa na prvy pohlad zd4 a Ze podstata veci tkvie niekde
mimo povrchného a navonok viditelného. Zabava na televiznych obrazovkach do-
spela do stadia, ked'sa jej samoucelnost ako vysada sucasnej koncepcie mnohych
autorskych reldcii zdbavného charakteru pretransformovala na cnost z nidze. Tvor-
covia tohto Zanru siahaju ¢im castejsie po prvoplanovom smiechu, zakryti impli-
citnych suvislosti, ktoré by ¢loveka po ¢o len trosku hlbSom zamysleni viedli k mys-
lienkam o spochybneni pévodného zdmeru ,bavit — byt baveny”. Mediélny priestor
zapifaju svojou povahou vagne udalosti a osobnosti, ich intimita a sikromie su
verejne predkladané ako sucast beznej praxe dneska. Nepriama Uumernost kvality
vo vztahu ku kvantite nadobuda obrovskych rozmerov a uz-uz sa zd3, Ze televizie
v konkuren¢nom boji o divdka dosiahli maximum vo vybere kontroverznych tipov
v hladine podpriemernosti.,Nastastie” tomu zdaleka nie je tak a s mierne zdvihnu-
tym obod¢im sledujeme, ako cerpanie niektorych, zial, obnovitelnych mediélnych
zdrojov nemd konca. V akejsi sucasnej medializa¢nej kampani,ulov si svojho divéka”
hra dolezitu rolu okamzité zaujatie, ked' v priebehu kratkej chvile nesmie recipient
¢o i len zapochybovat o sledovani daného programu.

Americky profesor a odbornik na poli medidlnej komunikacie Malvin de Fleur vy-
jadruje svojou ,zavislostnou tedriou” podstatu vztahovych suvislosti, ked potrebu
divaka byt vtiahnuty do samotného procesu mediacie a pohlteny jeho vyslednymi
produktmi prirovnava k drogovej zavislosti. ZvySovanie miery znesitelnosti je sprie-
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vodnym javom toho, ako udrzat recipienta v ,bdelom stave’, zhypnotizovat jeho
schopnost diskutabilnej rozvahy o recipovanom programe a zabranit faktu, aby
sledovany format z nudy opustil. Predchadzanie javu ,rychlej smrti” je primarnym
dévodom zvySovania intenzity sexuality, nasilia, intrig i bulvarnej metodiky
vzhladom na spractvané javy spolocenského rozmeru. Vyvstava otazka, ako dlho
je udrzatelny sucasny stav sytenia spotrebitela na druhej strane obrazovky? Kto
prvy rezignuje: divak ¢i zabavny priemysel dosiahne kriticky bod rozpinavosti
a rovnako, ako vesmir sa zruti do seba, aby zacal opét stavat na elementdrnej, vak
tym kvalitnejsej ponuke bez ohladu na nenasytny dopyt?

Zo skusenosti ekonomickej rivality a prahnuti po medialnom vplyve nemo6zeme
Cakat revoluciu v rovine ,big-bangu”. Interak¢nd vazba sprostredkovatel - prijimatel
je dostatocne silna na to, aby len pozvolna doslo k poklesu nacrtnutych javov.

Samotny fakt, ze format Televizie JOJ Farmar hlada Zenu, uréeny skor pre cielovi
hranicu 18+, sledovalo publikum z radov ranej adolescencie, je - mierne poveda-
né — hodny zamyslenia. Reldcia je prototypom ,reality TV, ktorej chyba hibsia
myslienka, predstupuje pred divaka vo svojej trividlnej nahote a neraz mé na , tvari”
nebezpecne seridznu poézu. Vo svojej parazitickej az paralyzujucej aktivite vyuziva
podpriemernost rétoriky, ktora prameni jednak z Grovne Gcinkujucich, cez ktorych
televizia ostenzivne poukazuje na ich intelektudlny i socidlny stupen a ponuka ho
publiku na vysmech, jednak z absencie zachovania pudu sebareflexie pritomnych
~hercov”.

Moralny rozvojjednotlivych cielovych vekovych skupin sleduje americky psycho-
l6g Lawrence Kohlberg v troch stadidch rozvoja hodnotiaceho myslenia. Prvym sta-
diom je anémia, charakterizovana ako ,neschopnost hodnotenia vyskytujtca sa u ma-
Iého dietata."*® Druhé stadium, heterondémia, predstavuje ,hodnotenie, ktoré je ur-
¢ované zvonka a dieta ho preberd od kultury, autorit a spolo¢nosti.* Tretie a posled-

40 ZELINA, M. Stratégie a metddy rozvoja osobnosti dietata. Bratislava : IRIS, 1996, s. 172.
41 lbid., s. 172.
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né stadium predstavuje autondémia ako ,samostatné hodnotenie na baze interiori-
zacie vonkajsich podnetov a vlastnych vnatornych hodnoteni”** V nasom pripade
mame docinenia s druhym a tretim stupriom rozvoja hodnotenia u dospievajuce-
ho recipienta. Dotykame sa vekovej hranice vytvarania moralneho konformizmu,
konvencionalizmu a partikuldrnej moralnosti s egocentrickym podténom. Medial-
ny priestor a jeho konkrétny sektor zabavného priemyslu vstupuje do vnimania
detského divéka vidinou pritazlivosti predkladanych informdcii. Je tomu tak i z d6-
vodu, Ze sa mlady ¢lovek identifikuje s poziciou,,dospeldka”, snazi sa prispdsobit svoj
slovnik, vyjadrovanie, svoje postoje zaujima simulovanou imaginaénou cestou moz-
ného problému a formou akejsi mimetickej hry k nemu nachadza rie3enie. Televizna
tvorba dnesnej doby je viak tvrdo progresivna, neberie ohlad na hodnoty - re-
cipro¢ny vklad objektivneho dobra do spolocnosti, ¢im mame na mysli najma sféru
Jrychlo kvasenych” zdbavnych zanrov, ku ktorym nutne patri forméat reality TV.

Tzv. ,uhorkovu sezénu” v lete 2013 sa Televizia JOJ rozhodla netradi¢ne spest-
rit nasadenim reality TV Sinko, seno, slanina, ktora sa odohravala v prostredi hore-
hronskej dedinky Sihla, kde Zije medidlne znama rodina Buckovcov, tesiaca sa div-
ackej oblube najma vdaka vlastnej televiznej show s rovnomennym nazvom.
Buckovci vytvorili platformu pre dalsi reality format zaloZzenej na principe chud-
nutia sutaziacich pod ich ,odbornym” dohfadom. Tvorcovia z Televizie JOJ sa ne-
chali inspirovat Uspechom v chudnuti hlavy rodiny Jana Bucka a nasledne prisli
s konceptom spocivajucim v jednoduchej logike - na farme manzelov Jana a Anny
sa desiatka odvazlivcov pusti do boja s nadvahou ¢i obezitou. Prostriedkom na
dosiahnutie tohto ciela mala byt tvrda fyzicka praca (kydanie hnoja, hrabanie sena,
pripadne iné ,farmarske ¢innosti”). Odmenou boli nielen zhodené kila, ale predo-
vsetkym finan¢nd vyhra, ktord mala pripadnut najuspesnejSiemu sutaziacemu
s najvyssim poctom zhodenych kilogramov.

42 ZELINA, M. Stratégie a metddy rozvoja osobnosti dietata, s. 172.
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Tato reldcia mala viacero 3pecifik. Jednym z nich bola napr. netradi¢na diéta
formou zabijackovych Specialit. SutaZiaci, ktorym nadvéha ¢i obezita spésobovala
i nemalé zdravotné komplikéacie (napr. cukrovku, problémy s dychanim ¢&i krvnym
tlakom), ,chudli” takpovediac pod neodbornym priam diletantskym dohladom
farmarov. Namiesto odborného, dietologického dohladu ¢i osobnych trénerov,
sutaziaci v show podstupovali nadmerné fyzické zatazovanie (priam pretazovanie)
v kombindcii s nevyvaZzenou a nezdravou stravou. Recept na chudnutie z kuchyne
manzelov Buckovcov bol dotvérany zmesou slangového horehronského dialektu,
sexistickych a vulgarnych vyjadreni, nardzok a invektiv na margo sutaziacich.
V ironizujucich komentaroch televizie im zase prischlo familidrne oslovenie ,nasi
tuckovia”

KedZe sa Buckovci objavili vo viacerych reality TV formatoch (pocnuc relaciou
Farmdr hladd Zenu, kde sa prezentovali hned' dvaja z troch synov a nésledne v reality
TV Buckovci I) a stali sa medidlne zndmymi, presvedcili sami seba o tom, ze
su celebritami. Radi sa tymto zistenim pred kamerami hrdili a nechybali im,
samozrejme, ani hviezdne maniere najma vo svojej geografickej lokalite, okrese
Brezno. ,Celebritizmus” ¢i skor ,telebritizmus” v nich bol ziveny aj manazérmi r6z-
nych diskoklubov, do ktorych boli permanentne pozyvani ako zabavaci.

Tvorcovia reality TV Sinko, seno, slanina pri realizcii siahli po divacky osvedce-
nej zdbave z dielne reZiséra Zdenka Trosku, ktory sa preslavil najma kultovou tri-
l6giou Slunce, seno, jahody/pdr facek/erotika. Tento koncept lahkej letnej komédie
odohrévajucej sa v zapadnutej zdpadoceskej dedinke Hostice u Volyné slovensky
divak doéverne pozna a vie okamzite dekddovat nielen nazov Sinko, seno..., ale aj
populdrnu Gvodnu zvucku. Mainstreamovy televizny divak, ktorému zludoveli
postavy z filmu, zndme kliséovité vyroky, sa teda vedel lahko zorientovat v tom,
ako ma tuto reldciu prijat a konzumovat. Korpulentd Helenu Rdzickovi mohol
identifikovat v ,mame” Anne, ktora sa dominantnym spravanim ponasala na
filmovi Skopkovu. Svojho manzela drzala na kratko, rovnako ako sutaziacich.
Hned v pilotnej casti Sou sa emancipovane stylizovala do viacerych uloh: majitel-
ky farmy, celebrity, psychologicky, dietologicky a osobnej trénerky. Sutaziacich
s XXL mierami pri prvom vézeni ¢astuje nie prili$ lichotivymi poznamkami typu:
»preco ste sa takto dokotila? Jak prasa na zabitie”. Ti na zahanbujuce a ponizujice
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poznamky reaguju neverbdlne — hanblivo sklopia zrak. Nereaguju ani vtedy, ked'ich
pani Buckova vyslovene urazi prirovnanim k osipanym: ,fuj, ja zomrem... ja sviriu taku
nedokdzem vychovat”. Casté su u nej tiez sexistické narazky — netrpezlivy sutaziaci
chce vediet svoju vdhu a obzerd sa na digitalny displej, na¢o mu farmérka odveti:
»este nestoji (vdha), preto nevravim” ¢i poznadmky typu ,ja vds neoblapim, taky ste
tucny - som jak osa na bonbdne, bohu prisahdm (smiech)”; ,bud’budes Zit, alebo zdoch-
nes.”; ,ty keby si sina mna lahol, tak ma zapucis.”

Dolezitou (ak nie najdolezitejSou) sucastou vacsiny reality TV formatov z dielne
TV JOJ je nepochybne osobnost scendristu a ndsledne komentatora. Televizia doka-
zala vytazit maximum z vtipnych a ironizujucich komentéarov Barbory Vallovovej a re-
Zijnych vsuviek, ktoré tvoria gro Uspechu reality TV Farmdr hladd Zenu, Extrémne
rodiny, Buckovci a podobne. Osobnost moderatora Michala Hudaka, a najma jeho
hlas natolko vryty do mysli divdkov, Ze po Uvodnych ¢astiach, ktoré komentoval
Peter Rufus, si divaci vyziadali prave Michala Hudéaka, ktorého vnimaju ako dolezity
zabavo-tvorny element. Jeden z divakov v diskusii v archive TV JOJ sa vyjadril takto:
»~My chceme Huddka!!! zaspdvam a nebavi, nuda — Huddk je pdn zdbavy :(” Dodajme,
Ze ani zmena ,Cita¢a” komentarov nepomohla a show nesplnila oc¢akavania, ¢o sa
tykalo sledovanosti, ktoré do nej vkladalo vedenie televizie.

Dej show sa odohrava na farme Buckovcov, ktord divakom priblizuje kamera
»zhora’, podobne ako v Troskovych letnych komédidch. Nechybaju stereotypné za-
bery na chatrajuce casti farmy, pasuci sa dobytok a kone, ktoré vytvaraju pomyselnu
filmovu kulisu a la typicka slovenska idyla. KedZe format reality TV v zaujme vacsej
show pocita s urcitymi rezisérskymi zasahmi ¢i modifikaciami, pozornejsiemu diva-
kovi neunikne babka Zzijuca na farme s dalekohladom, ktord ma sutaziacich a celé
dianie pod drobnohladom. Casté su tieZ jej tzv. ,napadnutia” sutaziacich franctz-
skou barlou, ¢im tvorcovia opat explicitne poukazuju na vyraznu inspiraciu Trosko-
vou trilédgiou, kde postava nemohticej babky s podrezanym jazykom leziacejv posteli
na dvore Skopkovcov patri z pohladu divéka k najoblibenej$im a najzabavnejsim.

Reldcie o chudnuti boli a su stéle velmi popularne, preto nechybali ani v ¢esko-
slovenskom medialnom priestore. V Ceskej republike bola Uspe3na napr. Sou o chud-
nuti Ste to, co jite. Koncept bol postaveny na odbornom chudnuti pod dohladom
odbornikov na zdravu vyzivu a chudnutie. Ti prichadzali priamo do domacnosti do-
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ty¢ného sutaziaceho, pricom mu nariadili striktny stravovaci a ,fitnes” rezim, trva-
juci niekolko tyzdnov a do ktorého sa neraz zapojili viaceri ¢lenovia domacnosti.
Nechybali priebezné kontroly, psychologickd pomoc a zaverec¢né finéle. Denno-
denné naro¢né sebazapieranie prinieslo okrem potu a siz aj zelané vysledky.

Reality TV format Sinko seno, slanina bola zmesou vietkého mozného, len nie
chudnutia a realnej snahy urobit nieco s nadbyto¢nymi kilami. Ak sa objavili slzy, tak
vyplyvali predovietkym z vypatych situdcii na farme. Ani vietky hadky, intrigy a na-
patie divdkom nestacili a o show neprejavovali vyraznejsi zaujem. Show divakov jed-
noducho nudila. Preto tvorcovia v 15. Casti pristipili k radikdlnemu rieseniu a na
pomoc prizvali osvedcené telebrity z Uspesnych reality formatov, ktori mali opatov-
ne pritiahnut divacku pozornost. Televizni tvorcovia ich nazvali ,anjeli strazni kilo-
gramov’, ktori mali byt vzormi pre chudnucich sutaziacich, drzat nad nimi ochrannu
ruku a stimulovat ich k va¢sim vykonom. I8lo vak o skryty a manipulativny manéver
televizie, ktord potrebovala docielit vac¢siu zdbavnost, a tym aj vacsiu sledovanost.
Viyber ,anjelov straznych” bol velmi premysleny tah a pre mnohych Sok. Vieme vsak,
Ze tvorcovia reality TV musia vytvarat pdsobivé, napinavé a dramatické zapletky.
Samozrejme to suvisi aj so stereotypnym vyberom samotnych sutaziacich, ktori
musia spifat ur¢ité atributy, aby boli pre divaka zaujimavi (nenadarmo sa v nich ob-
javuju ludia s exhibicionistickymi sklonmi, byvalé pornohviezdy alebo osoby s inou
sexualnou orientaciou).

V pripade Sinko, seno, slanina to bol homosexualny par Ivan a Peter (zndmi z re-
lacie Extrémne rodiny), fitnestrénerka” a striptizova tanecnica Viera (Hotel Paradise,
Mama, oZert ma), Dana (Farmdr hladd Zenu) ¢i osobny anjel Jana (takisto z reality TV
Farmdr hladad Zenu). Mix spomenutych aktérov bol zarukou konfliktov, hadok, intrig
a vystredného sprévania, zachadzajuceho za hranice ludskej déstojnosti a moral-
ky, ktory predstavoval ,korenie” upadajuicej Sou. Na farmu Buckovcov prisli ,anjeli”
znacne podgurazeni s flasou v ruke, pricom ich prichod sprevadzalo okazalé spra-
vanie: vulgarne reci, perverzné obchytkavanie jeden druhého a sexualne narazky.

Homosexudl s afektovanym prejavom Peter na farme obtazoval svojho zverenca
Eda obchytkavanim v intimnych partiach vydavajicim za meranie tuku, re¢ami so
sexudlnym podténom, dvojzmyselnym humorom v zmysle hesla ,chudnutie hrou”.
Jeho partner Ivan je byvaly vazen, ktorého odvrhla rodina a zije s Petrom v zahrad-
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nej chatke pri Bratislave, s evidentnymi sklonmi k nasilnému a agresivnemu spra-
vaniu. Mlada striptizovd tanecnica Viera vydavajuca sa za fitnestrénerku bola pro-
totypom exhibicionistickej a provokativnej zeny bez akychkolvek zabran. Celd far-
mu provokovala svojim okazalym spravanim, predvadzanim telesnych proporcii
a oblecenia, lascivnymi re¢ami i prejavom, urdzanim farmarskej rodiny, za ¢o si
v Sou vysluzila nadavky, fyzické napadnutia a nakoniec aj nuteny odchod z farmy.
Byvald ,farmarka” Jana sa prezentovala predovietkym nemravnymi rec¢ami typu
»ja som uZ fajcila vsetko, len nie cigarety”, &i ,ty si taky tucny, Ze si ho neméZzes ani
v¥****¢ odfiknem Ti ho”. Dalsia G¢inkujuca Dana, tiez byvala ,farmarka’, mala o¢ivid-
né problémy s nadmernym pitim alkoholu, kedZe pocas show bola permanentne
pod jeho vplyvom.

Na prichod novych ucinkujucich reagovali divaci rézne. Dominovali predovset-
kym kritické ohlasy nachadzajuce sa na internetovej stranke Televizie JOJ: diapa-
z6n negativnych emotivnych reakcii tvorilo pohorsovanie, zhnusenie, hanba z ne-
mravného spravania,anjelov’, ale aj nadavky na vietkych ucinkujucich i rozhorcenie
nad poklesnutou Uroviiou vysielaného obsahu i samotnej televizie. Celou reality TV
sa tiahla linia agresivneho spravania, pricom boli divaci svedkami fyzického napad-
nutia, verbalnych utokov, vulgarneho aneddstojného spravania. Pozornejsirecipient
si mohol véimnut, Ze mnohé hadky a fyzické utoky boli umelo nasimulované, ¢i hra-
né, ¢o v pripade reality TV nie je ni¢ vynimocné. ,Anjeli” dokonca ,Stvali” svojich
zverencov proti hostitelskej farmarskej rodine a vyvolavali konflikty. Opat tu bo-
la evidentna vyrazna snaha tvorcov o manipuldciu v zaujme vacsej atraktivity, comu
vyrazne napomahali osobnosti anjelov”: striptérka Viera tuZiaca po kariére mode-
ratorky putala na seba pozornost nielen miniatirnym oblecenim a vystrednym spra-
vanim, ale aj provokovanim ostatnych aktérov. Sttaziacich Stvala proti farmarskej
rodine, ktora ju z farmy pre nevhodné spravanie vyhostila slovami: ,lajddci, sedliaci,
ludia bez IQ, ktori kydaju hnoj. Typicki Slovdci, ktori Ziji na dedine a urobili si z vds otro-
kov, lacnd pracovndu silu.” Jej arogantné a drzé spravanie vyustovalo do nekonecnych
hadok, kde si nikto nedaval servitku pred usta. V 20. casti (ktora v on-line archive
patrila k najsledovanejsim a videlo ju 69 050 divakov) doslo k otvorenému konflik-
tu medzi hou a homosexualnym ,anjelom” lvanom, ktory ju najskér oznacil za zenu
l[ahkych mravov a nasledne fyzicky napadol. Konfliktu predchadzala scéna, pri ktorej
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jej Ivan v amoku spalil spodnu bielizen. Zdanlivo idylicky obraz Zivota slovenskej
dediny, demonstrovany kamerovymi prestrihmi na pasuce sa kone, slnecné luky
s kvetmi a dotvarany prijemnou hudbou, bol v ostrom kontraste so simulovanou
realitou, ktoru videl divak. Arogantné, agresivne, priam primitivne spravanie bolo
vsak voyeristicky pritazlivé. Chapavejsi sutaziaci uz v prvych castiach Gc¢inkovania
pochopili, ze chudnutie je v reality TV, do ktorej sa prihlasili, sekundarna zalezitost.
Sutaziaca Nikoleta - vysokoskolska Studentka umeleckého dizajnu sa roz¢arovana
k tomu vyjadrila takto: ,pozerdm sa na hddky, fyzické ndsilie, alkoholikov; su drzi, hrubi,
arogantni..” Jej pritomnost na farme Buckovcov na druhej strane viedla k Gvahe,
preco sa do tejto sutaze prihlasila.

Bezprostredne po reality TV Sinko, seno, slanina nasledovala druha séria show
Buckovci. Mainstreamovy slovensky divdk sa velmi fahko dokdzal identifikovat
s ich farmarskou rodinou a ich kazdodennym Zivotom ako s prototypom typicky
slovenskej rodiny. Ked sa v tyzdenniku Zivot redaktorka Felicia Boronkayova v roz-
hovore s generalnym riaditelom Televizie JOJ kriticky vyjadrila na margo vysiela-
nych reality TV formatov a na formu ich spracovania, Borovsky sa branil tym, Ze ,je
to bizarné, ale zoberte si, kolko rodin takto Zije. Stretnu sa v kuchyni a nad nie¢im
lamentuju. My to akurat tocime."* Zabudol viak podotknut, Ze to, ¢o divdkov najviac
pritahuje na tychto formatoch je vysledny efekt v zostrihanej podobe s ironizujicimi
komentarmi, na ktory ucinkujici nemaju dosah. Koho by bavili bezné kuchynské
rec¢i a lamentdacie nad svojimi problémami a starostami, keby si z nich televizia
neutahovala?

Klu¢ divackej uspesnosti vidime prave v zabavnych suradniciach typu:,smejem
sa na tychto uboziakoch (farmaroch, ktori hladaju zenu, alebo na rodine, ktora
strdca pred kamerami dostojnost) a tato najnizsia forma zabavy ma nielenze nenuti
nad nie¢im premyslat, ale este sa aj bavim nad ich hldpostou a primitivnostou.”
U recipienta zvacsa funguje aj akysi komparativny mechanizmus, kedy sa zacne
s aktérmi reality TV porovnavat (napr. v zmysle ,ja mam krajsi dom, mudrejsieho
partnera, atraktivnejsiu pracu, lepsi Zivot, som inteligentnejsi”) a zistovat, Ze nie-
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ktori ludia su na tom este horsie. Dokazuje to aj vyskum University of Louisiana,
konkrétne studia Simply Irresistible: Reality TV Consuption Patterns, v ktorej autori
zhffhaju mozné motivaéné Cinitele recipientov - i uz je pre nich zaujimavy prvok
sutazenia, nepredvidatelnosti deja ¢i zameranie sa na negativne okolnosti alebo
spravanie. NajdélezitejsSim motivom je podla uvedenych zisteni vnimanie vlastného
statusu — divaci maju prirodzenu tendenciu vnimat samych seba ako tych lepsich
v porovnani so sutaziacimi v reality TV.* Vyskum poukézal aj na dalsi zaujimavy
fakt — vysokoskolaci sa neradi otvorene priznavaju k tomu, Ze takyto typ programov
sleduju. Cize uvedomuju si, Ze za sledovanie takejto formy programov mézu byt po-
sudzovani a odsudzovani (v zmysle nizkej, povrchnej alebo inak povedané masovej
kultary) najma z pozicie ich spolocenského statusu. Ani tento fakt im vsak nebrani
v tom, aby reality TV sledovali.

Potvrdzuje sai ¢asty dévod pre inklinaciu k takémuto typu programov - eskapiz-
mus, ¢ize Unik od reality:,Je to Unik od skuto¢nosti, ako je vojna a mnozstvo ekono-
mickych a politickych problémov. V zmysle toho, Ze mate na vyber sledovanie rea-
lity show, ktord je sice niekedy napriklad extrémna, ale je zdbavna, na rozdiel od sprav
o Marte Stewart, Michaelovi Jacksonovi, Kobe Bryantovi alebo dokonca o vojne — pros-
te nieco, €o je deprimujuce v protiklade s tym, ¢o napr. pésobi bizarne a zaroven po-
bavi a sluzi ako Unik pred tym negativnym, s ¢im sa [udia vysporiadavaju kazdy dern+

Premyslajuci, aktivny ¢i nekonzumujuci divéak bud takyto program odmieta sle-
dovat, alebo na neho nazerd a interpretuje ho v réznych kritickych dimenziach
(napr. ak chce mat prehlad, pripadne ndmet na diskusiu s priatelmi). Rovnako vsak
mébze unikat do tejto formy zdbavy a nemusi sa k tomu vobec priznavat, ako sme
uz uviedli.

Z hladiska funkcii, aké spominané typy reality TV plnia, sa ndm vyber zuzuje len
na jedinu - cisto zabavnu. Vychovavat ¢i vzdelavat cez Cisto zabavné formaty je prak-
ticky nemozné. Maju v sebe nejaky kultivaény potencial pre ¢loveka? Cim ¢loveka
obohacuju? Nedegraduju jeho vkus na absolutne dno? A kym apelujeme na potre-
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bu medialnej vychovy u deti, mali by sme mat zaroven na zreteli potrebu zvySova-
nia medidlnej gramotnosti u dospelych divékov. Je vobec mozné zabavat a kultivo-
vat zaroven? Ked ta ista televizia zacala vysielat reality TV s dokumentarnym nady-
chom Zbohom Slovensko, ukazalo sa, Ze slovensky divak ani pokus o inteligentnejsi
program neprijima. Tato reldcia predstavovala psychologicko-sociologicku sondu
do Zivota slovenskych emigrantov, ktori uz Ziju alebo sa z réznych dévodov plano-
vali vystahovat do zahranicia. U¢inkujuci odhalovali pozitivne i nie velmi lichotivé
pozadie svojich skusenosti s emigraciou, svoje splnené sny a tuzby, ale i Zivotné
vyzvy. Reality TV, ktord mala ambiciu byt viac nez len lacnou formou zabavy, prina-
sala hibsi a analytickejsi pohlad na zaujimavu problematiku osudov vystahovalcov.
V divéackej zékladni tento format absolutne prepadol - Slovakov jednoducho nudil.
Nuda = tabu. Nuda rovna sa medidlna smrt. Ako to trefne zhodnotil F. Borovsky: , Ak
[udia pozeraju veci typu Farmar a Buckovci, tak sa chcu pozerat na blaznov a nie na
normalnych fudi, to sa, Zial, v programe Zbohom, Slovensko prejavilo naplno.+
Buckovci ponukli model typickej slovenskej rodiny, pricom vobec nebolo pod-
statné, ze islo o rodinu z vidieckeho alebo urbanneho prostredia. Enormny divacky
uspech vidime v zrkadleni typicky slovenskej reality (nielen) dedinského prostredia.
Kym zivot v luxusnych vilach je akoby nacas odsunuty na vedlajsiu kolaj, televizia sa
k divakovi prihovara Coraz Castejsie z autentického prostredia — rodinného domu
¢i farmy (reality TV Farmdr hladd Zenu, Farma, Mama, oZeri mal). Zaujimavé je, ze
na modnu, farmarsku vinu zareagovali aj majitelia licencie Vyvoleni z Televizie JOJ.
Kym v predoslych sériach tychto kontajnerovych show, ako boli Big Brother, Mojse-
jovci ¢i Celebrity Camp, ¢&i Hotel Paradise sa boj o vyhru odohraval v nadstandard-
nych ,all inclusive” podmienkach, su¢asna - paralelna linia - ide cestou vaésej driny
a principu ,nie¢o za nieco.” Sutaziaci su tak nuteni k neraz tazkej fyzickej aktivite.
Medialny analytik Bohumil Stejskal, ktory na internetovom portali medialne.sk glo-
suje aktudlne dianie na slovenskom televiznom trhu, reality TV Farma a Vyvoleni
(vysielanych v roku 2013) okomentoval takto: ,..potom sa pri Farme, kde skupina
farmarov opravuje schatrali nehnutelnost, budete nudit a prepnete na Vyvolenych.

46 BORONKAYOVA, F. Frantisek Borovsky: Myslite si, 2e ma bavi vyrdbat programy typu Buc¢kovci? [online.]
Vydanie 33/2013. [cit. 2013-09-29]. Dostupné na internete: http://zivot.azet.sk/clanok/14478/franti-
sek-borovsky-myslite-si-ze-ma-bavi-vyrabat-programy-typu-buckovci.html

46



Tam bude skupina vyvolenych opravovat nehnutelnost. Pomedzi to sa budu nendvi-
diet, milovat a vyradovat kazdu sobotu. No nevyber si. Ale aspor nemocia opiti na
postel ako v Ceskej verzii. Zatial"¥’. Bloger nardzal na cesku sériu Vyvolenych, vysie-
lanych na jesen v roku 2013. Jedna zo sutaziacich (ktora sa objavila aj v reality TV
Hotel Paradise) sa v stave opitosti vymocila na koberec. Sama priznala, ze mala zo
svojho spravania depresie a tazilo ju najma to, Ze do neprijemnej situacie dostala
aj svojich pribuznych: ,Je to moja hanba, najvacsia v mojom Zivote... ublizila som
vlastnej rodine"*®

Logiku medialneho trhu vystihol F. Borovsky slovami:,vietko sa vyraba dovtedy,
kym to divak pozerda. Divéak ma stéle na vyber. Dokonca aj to, Ze sa vo volnom ¢ase
da zabavat televiziou, je jeho volba.”* Na druhej strane sa komer¢né média o zmenu
vkusu nesnazia. Divak si vyberd z ponuky, ale ponuku tvoria televizie. Tie zase pat-
ria k najsilnejsim ovplyviovatelom verejnej mienky a vkusu. Kto teda nesie najvac-
$iu mieru zodpovednosti? Tento zacarovany kruh priznava aj sam Borovsky: ,Naj-
smutnejsie na celej veci je to, Ze sa vysiela pre tych 1 300 piplmetrov, teda zhruba
2 600 ludi denne, ale zatial'je to sociologicky a demograficky relevantny subor. Tieto
domacnosti rozhoduju o tom, ako vyzera domdci televizny trh.”*° Na Slovensku sa
najma v ostatnom obdobi udomacnil postoj, ktory mozno pozorovat na spravani
a reakciach Slovakov pocas vysielania najma ,kontajnerovych” alebo zoznamova-
cich reality TV. (Farmdr hladd Zenu, Vyvoleni, Mama, oZeri ma!). Na jednej strane
su divacke ohlasy kritické (¢i uz na internetovych férach alebo v diskusiach na-
chadzajucich sa priamo v archive danej televizie), na druhej strane sa z tohto
»nadavania” na ich Uroven (o je vyssie spomenuta ,trash” pozicia) stal folklér. Di-
vak sa rozhorluje nad ponukou televizie, ale prijima ju a v kone¢nom désledku
pozera. Vtipne na to zareagovala Televizia JOJ v reality TV Mama, oZeri mal, ked

47 STEJSKAL, B. A ¢o vy? Nie ste odlud? [online]. Publikované 2013-09-02 [cit. 2013-09-29]. Dostupné na
internete: http://medialne.etrend.sk/televizia-clanky/tyzdnovka-a-co-vy-nie-ste-odlud.html

48 Pocurand Nikol z Vyvolenych dostala hystericky zdchvat: Mldcka je hanba do konca Zivota! [online]. Publi-
kované 2013-09-05 [cit. 2013-09-29]. Dostupné na internete: http://www.cas.sk/clanok/259754/pocu-
rana-nikol-z-vyvolenych-dostala-hystericky-zachvat-mlacka-je-hanba-do-konca-zivota.html

49 BORONKAYOVA, F. Frantisek Borovsky: Myslite si, Ze ma bavi vyrdbat programy typu Buckovci? [online.]
Vydanie 33/2013. [cit. 2013-09-29]. Dostupné na internete: http://zivot.azet.sk/clanok/14478/franti-
sek-borovsky-myslite-si-ze-ma-bavi-vyrabat-programy-typu-buckovci.html

50 Ibid.
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Michal Hudak v ivodnom komentari privital divakov slovami: ,vitajte v Sou, ktort
nikto nepozerd, ale vsetci o nej vsetko vedia”.

Reality TV ako medidlny format vznikol zaiste aj preto, aby mohol nejakym
spésobom kopirovat realitu. Aby ale realita bola dostato¢ne zaujimavs, je potreb-
né (priam nevyhnutné) do nej vniest prvok show a inscenovat ju do potrebného
(zdbavného) tvaru. Definicia televiznej reality a jej vysledny efekt pre divaka (¢i jej
uveri, ¢i bude dostatoc¢ne atraktivna) bude, samozrejme, zavisiet od toho, ako sa
na nu budu pozerat jej producenti. Televizia potrebuje verného divaka, ktory sa vie
so Sou dostatocne stotoznit a identifikovat s jej protagonistami. Protagonisti zase
musia byt dostatocne exhibicionisticki, exoticki, zabavni alebo zaujimavi. Z tohto
doévodu nemoze ponukat Uplne transparentnu televiznu realitu. Simulovana bau-
drillardovska hyperrealita je pojem, ktory azda najvystiznejsie odraza sucasny stav
vsetkého, coho sme v medialnom priestore svedkami a v ktorom sa dennodenne ako
jeho konzumenti pohybujeme. Simulovanu realitu, ktoru sledujeme cez televizne
obrazovky (pripadne iné médium) v reality TV, vidime tak, ako ju mame vidiet. Nejde
o skuto¢nu realitu, len o urdity jej vysek, obraz ¢i pribeh o nej. Na reality TV sa preto
mozeme pozerat aj cez prizmu edukacie a zvySovania medialnej gramotnosti. Mo-
zu ukazat cestu k odpovedi, ¢o robi televizia alebo média so skuto¢nostou (a nielen
v reality formatoch), ako ju deformuju a hlavne, ako tvori novu, mediélnu realitu.
Ci uz ide medialny fenomén reality TV ako taky so vietkymi jeho kategorizaciami,
vietky tieto Zanre prinasaju velmi podobné sprievodné javy — dramaturgovia
a reziséri tlacia na ucinkujucich, aby z nich dostali ¢o mozno najatraktivnejsi vykon.
Uz samotny vyber sutaziacich je do velkej miery zmanipulovany.

V zoznamovacich reality TV (Mama, oZeri mal, Farmdr hladd Zenu) sa predpoklada,
ze budu vznikat napaté a Ziarlivostné situacie (boj o muza v pravom zmysle slova
so vsetkym, ¢o k tomu patri), vo Vyvolenych alebo na Farme sa oakavaju sexudlne
orgie, v talentovych Sou dychvyrazajuci sutaziaci (alebo naopak velmi slabi suta-
Ziaci, ktori maju pobavit, tzv.,hviezdne roty”). Dolezitu (ak nie najdélezitejsiu) ulohu
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by mali zohravat emdcie (laska, nenavist, slzy, hnev). Divdkov, samozrejme, pritiahne
sexualna aktivita G¢inkujucich, ovela podstatnejsi je tu ale PRIBEH. Televizny prijem-
ca sa potrebuje predovsetkym identifikovat s postavou, ktoru vidi na obrazovke -
prezivat jej Zivot a osudy, nech su akékolvek. Ked' v roku 2012 odvysielala TV JOJ
reality TV Hotel Paradise, format ani zdaleka nesplnil o¢akavania producentov (¢o
do sledovanosti) a divakov (¢o do obsahu). Uputavky boli ako vysité z biblického
obrazu o prvom hriechu. Nechybali v nich Adam a Eva, raj a had - pokusitel. Do show
odohrdvajlcej sa v exotickom prostredi boli vybrani ukazkovi Adamovia a Evy, kedZe
celd koncepcia bola postavend na hriesnych pokuseniach, ktoré ich tam cakali. Tymi
pokuseniami boli oni sami, ako uvadza portal TV JOJ: ,Hotel Paradise je reality Sou,
ktord plni sny ludi. Sutaziaci budu byvat v jednej z najexotickejsich destinécii sveta:
v luxusnom hoteli Casa Alegre v Dominikanskej republike, kde jedind noc stoji takmer
1 500 eur. Budu jest len tie najvyberanejsie pokrmy a pit drahé miesané napoje. Nemu-
sia za to zaplatit a nemusia pre to nic urobit, iba sa zabavat. Jediné, o ¢o prichadzaju,
jeich sukromie. 24 hodin denne ich budu sledovat kamery. Zostéva este jedna pod-
mienka — musia byt nezadani, pretoze vytvoria pdry a Ziju na izbach po dvojiciach.”"

Podstata sutazenia spocivala v tzv.,,parovani” sutaziacich. Kazdy tyzden prebie-
hala vymena partnerov, ktori nasledne zdielali spolo¢nu izbu. Kto zostal sdm, bez
partnera, musel sutaz opustit. Najsledovanejsie boli ,izbové’, ,zakazané’, hrieSne
okamihy, ktoré Televizia JOJ vysielala po 22. hodine (hoci v on-line archive televizie
boli k dispozicii komukolvek a kedykolvek). Koncept ,péarovania” v zmysle ,kazdy
s kazdym” divakov neoslovil prave pre absenciu pribehu s prekvapenim. Ten sa
nemal ako vyvijat, kedZe vSetko bolo uz dopredu vymyslené, nalinkované a vyrazne
stereotypné. Hoci propagacia v uputavkéch usilovne pracovala na tom, aby ziskala
potrebnu divacku zakladiu napriklad tym, ze zverejnovala, kofko kondémov bolo
do Dominikanskej republiky privezenych, nemalo to pre televiziu v kone¢nom
dosledku Zelany efekt. Pribeh bez zaujimavého vyvrcholenia, bez momentu prek-
vapenia nezaujal, pretoze bol nasimulovany prilis okato a sutaziaci vyrazne stereo-
typizovani (v3etci krasni a mladi s dokonalymi telesnymi proporciami: silikénové
krasky a svalnati muzi) s exhibicionistickymi sklonmi.

51 Archiv online: Hotel Paradise [online]. [cit. 2013-09-29]. Dostupné na internete: http://hotelparadise.
joj.sk/hotelparadise-o-show/zakladne-informacie.html
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Podla internetového portalu Televizie JOJ ,dianim tato reality Sou pripomina
seridl — pary vznikaju a zanikaju, verit viéak nemo6zu nikomu a spolahnut sa mézu
iba na seba, v stavke je predsa vyhra vo vyske 50 tisic eur. V Hoteli Paradise na vas
Caka more, sinko, luxus a exotika, krasni ludia, zabava, aj zapletky, hadky a intri-
gy."*? Preco nedokazal zaujat slovenskych divakov? Domnievame sa, Ze prave pre
nemoznost spominanej identifikacie a vyrazny odklon od ,reality’, kedze show
mala pripominat neredlny seridl o vztahoch-nevztahoch. Mainstreamovy slovensky
divék sa tazko vedel identifikovat s krdsnymi, no bezduchymi tvarami sutaZiacich,
kde navyse chybali vyraznejSie osobnosti. Mozaiku Zivota v ,raji” tvorili prevazne
animalne eskapady sufaziacich, nudné dialégy dopihané hadkami a intrigami,
absencia dramatického pribehu. Umely raj, ktory pésobil az prilis umelo napriklad
aj tym, Ze sa celé dianie odohravalo prevazne v exteriéri hotela pri bazéne, pripadne
v interiéroch hotela, hoci mnoho divakov urcite ocakavalo prepojenie show s exo-
tickym karibskym prostredim. Divak by temer ani nemusel postrehnut rozdiel, ak by
sa odohrdvala v nejakom luxusnom hoteli na Slovensku.

KedZe absentovala vyraznejsia osobnost (ako napr. gay Erik Lakatos, vyherca
prvej série Vyvolenych ¢&i Martina z Turca, kultova postavicka z reality TV Farmdr
hladd Zenu), fanusikovia sa nemali s kym stotoznit, a tak Sou prisla o najdélezitejsiu
ingredienciu — napatie. Preto im v kone¢nom doésledku bolo jedno, kto si vyhru
odnesie. Findle by sme mohli z pohladu tvorcov i recipientov oznacit ako velké
televizne fiasko: do studia bez divakov nanosili palmy, aby vytvorili dojem dzungle.
V $tudiu zostéva len Sestica finalistov, ktorych ,spovedd” moderatorka otédzkami,na
telo": ,vraj mds vo zvyku udrzZiavat paralelné vztahy”; ,kto bol v raji viésia mrcha ako
ty?” Jednej zo sutaziacej sa nevahala spytat, ako hodnoti sex s jednym ucinkujucim,
ktory sa o nej hanlivo vyjadril, Ze si ,jen vohrdl krocana”. Iny sutaziaci, ktory bol po-
Cas findle vyradeny, pred kamerami v priamom prenose urazene podotkol, ze Sou
opusta ,sexudlny loudil s nejvétsim penisem”. Prekvapiva bola aj reakcia moderatorky:
»~Mohol sindm o tom esSte porozprdvat.”

Televizia JOJ si pocas Sou od Rady pre vysielanie a retransmisiu vysluzila pokutu
Sesttisic eur,za porusenie ustanovenia zakona o ochrane maloletych v relacii Hotel

52 Archiv online: Hotel Paradise [online]. [cit. 2013-09-29]. Dostupné na internete: http://hotelparadise.
joj.sk/hotelparadise-o-show/zakladne-informacie.html

50



Paradise z 15., 16., 19., 20. a 21. marca 201233 V sprave, ktoru rada vydala, sa uva-
dza aj odovodnenie, podla ktorého program obsahoval ,obscénne vyjadrovanie,
zobrazenie promiskuitného sexudlneho spravania formou zabavy, sexualne scény,
alebo sexudlne spravanie, ktoré su prezentované ako forma zdbavy."** Pokuty sa ty-
kali vysielania nevhodného programu pre divakov mladsich ako 18 rokov. V zaujme
divackej sledovanosti a profitu sa komercné stanice neboja zobrazovat ¢okolvek
a kedykolvek s vedomim, Ze ndklady na pokuty sa im v kone¢nom désledku vrétia.

Hotel Paradise bol v ¢ase vysielania (rok 2012) nasadeny do ,primetimového”
rozstrelu s reality TV Farma. Anticipaéné progndzy, ktord Sou bude Uspesnejsia -
exotika verzus slovenska ,divocina’, nevysli. Favorizovali Hotel Paradise, pricom
si bulvdrne média viimali, aki odozvu vyvolala tato Sou v susednych krajinach.
V Madarsku a Nemecku sutaZiaci predvadzali sexudlne orgie nielen v spalni, ale po
celom hoteli a v bazénoch predvadzali temer pornografické divadlo.

Cirkulacia réznych typov reality TV zavisi od aktualnych preferencii publika. Ci su
to reality TV s celebritami (napr. Celebrity camp, Let s dance) alebo s ne-celebritami
»z ludu” zavisi na mnohych faktoroch — urcite viak délezitu ulohu zohrévaju trendy.
Aj klasické ,kontajnerové” reality TV su modifikované/vylepSované o nové prvky.
Slovenski Viyvoleni (v sérii z roku 2013) uz neobyvaju luxusnu vilu, v ktorej sa odda-
vaju ni¢nerobeniu a radovankam, ale si ju musia sami postavit. Slovenskému di-
vakovi tak boli blizsi ,farmari’, ktori sa museli naucit zit tak, ako nasi predkovia
v skromnych a nehostinnych podmienkach, ako opalené tela sutaziacich v luxus-
nom hoteli vylihujucich cely den pri bazéne, oddévajici sa ni¢nerobeniu. Na druhej
strane, pokial ide o sexudlne hry, tym sa sutaziaci oddavaju v akomkolvek prostredi.
Za vsetko hovori novinovy titulok internetovej verzie dennika Novy ¢as: ,Panika
vo Vyvolenych po nechrdnenom sexe: Drhnu vietko, ¢o mézul™> V ¢lanku Nového
Casu sa dalej docitame, Ze sa sutaziaci nakazil pravdepodobne vysoko infekénou

53 JOJ dostala pokutu za nevhodné scény v Hotel Paradise [online]. Publikované 2013-08-27 [cit. 2013-09-
29]. Dostupné na internete: http://www.omediach.com/tv/item/2162-joj-dostala-pokutu-za-nevhod-
ne-sceny-v-hotel-paradise

54 |bid.

55 Panika vo VyVolenych po nechrdnenom sexe: Drhn vsetko, ¢o mézu! [online]. Publikované 2013-09-25
[cit. 2013-09-29]. Dostupné na internete: http://www.cas.sk/clanok/261429/panika-vo-vyvolenych-
po-nechranenom-sexe-drhnu-vsetko-co-mozu.html
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pohlavnou chorobou po nechranenom styku:,Dvojica sa intimne zblizila uz par ho-
din po nastahovani do Domu snov a postupne odhadzovala zabrany. Spociatku sa
pri sexualnych hrach zakryvali dekou, no ¢asom im uz neprekdzala ani pritomnost
kamier ¢i zvysku osadenstva.”*¢

Pod ¢lankom bolo zaroven zverejnené video Uniknuté zdbery z Vyvolenych: takto
si uZivali sex Zuza a Tomds s upozornenim, Ze nie je vhodné pre osoby mladsie ako
18 rokov. Intimita ako show sa tak stala vhodnym podhubim pre parazitovanie
bulvarnych médii. A tak sa na stranky tlace dostane sprava o sexudlnych praktikach
v reality TV spolu so spravou o korupcnych aférach politikov. Trividlne sa miesa so
zavaznym, bulvérna informacia so seriéznou informaciou. V nadvaznosti na Neila
Postmana® mozeme konstatovat, Ze akdkolvek oblast Zivota spolo¢nosti je dnes
urcovana povahou televizie, a teda nesie vyrazné crty zabavy.*® Infotainment® sa
stal vlajkovou lodou celého medidlneho priemyslu.

Divacky vkus a preferencia podliehaji médnosti. Co viak zostava konstantnym,
je zabavnost ako vyrazova kategoria sucasnej medialnej kultary ¢i uz v reality TV,
telenovelach alebo v spravodajstve. Paralelne mézu koexistovat akékolvek zanre
¢i formaty, pokial budu divakov bavit. Zabava ako vsadepritomny element sa stala
vietkoprestupujicou veli¢inou.

Sociolég Miloslav Petrusek tuto situdciu vystizne okomentoval slovami: ,spo-
lo¢nost, ktora stratila schopnost rozlisit vazne, dolezité, obradné a sakralne od ve-
selého, bagatelného, vdéedného a sekuldrneho, je historicky v pravde nova a je otaz-
ka, ¢i je v tejto podobe Zivotaschopna."s°

56 Panika vo ViyVolenych po nechrdnenom sexe: Drhnu vsetko, o méZu! [online]. Publikované 2013-09-25
[cit. 2013-09-29]. Dostupné na internete: http://www.cas.sk/clanok/261429/panika-vo-vyvolenych-
po-nechranenom-sexe-drhnu-vsetko-co-mozu.html

57 POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. Vefejnd komunikace ve véku zdbavy. Praha : Mlada Fronta, 2010.

58 Zébava - po anglicky entertainment, sa stala zékladom pre pocetné novotvary, ako infotainment, edu-
tainment, technotainment, advertainment, militainment, sextainment, nekrotainment atd' (pozn. autorky).

59 Infotainment je slovna zlGcenina zlozend z anglickych slov information (informdcia) a entertainment
(zdbava), ktora sa vztahuje na hodnotenie mediovanych obsahov. Oznacuje vyuzivanie prvku zabavy
v spravodajstve, napr. najroznejsie aranzovanie hereckych prejavov v televiznom spravodajstve (sub-
jektivna kamera, pohyb reportéra, ¢innost ilustrujica tému spravy, animacie a pod. Podla: REIFOVA, I.
a kol. Slovnik medidIni komunikace. Praha : Portal, 2004, s. 88.

60 PETRUSEK, M. Spolecnosti pozdni doby. Praha : SLON, 2007, s. 160.
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Reality TV si najvacsiu kritiku vysluzili pre primitivnost a pudovost, ktoru divaci
denno-denne sleduju na televiznych obrazovkach a ktoru tvorcovia (dramaturgovia
a reziséri) v dennych zostrihoch este viac zdéraziuju a vyzdvihuju. Takéto ,nizke” a
Lpovrchné” v masovej kulture, ktoré $irili a Siria médi, tu bolo odjakziva. Pretoze
s privlastkami,nizke” a,,povrchné”isla ruka v ruke aj obrovska popularita. Vychadza
to z jednoduchej logiky — pre oslovenie masy je potrebné najst najmensieho spo-
lo¢ného menovatela a na neho vietko previest. Pokles masovej produkcie je vazny
dovod na zamyslenie. Mytus o jedinom vinnikovi, v tomto pripade televizie, neob-
stoji. Rovnako vinny je divéak, ktory je ochotny sa na podobné vyjavy pozerat
a tlieskat im. Ako z tohto zacarovaného kolotoca vystupit? Cesta vedie cez kulti-
vaciu samotnych divakov. Zabavat sa na ludoch s nizsim IQ, alebo socidlno-eko-
nomickym statusom, je zérover odrazom kulttrnej drovne, resp. kultirneho upadku
spolocnosti.

Nadalej budu existovat obrovské diskrepancie medzi tym, ako bude na masovu
zdbavu nazerat laickd a odbornd verejnost, najma ¢o sa tyka hranic znesitelnosti
a vkusu médiami prezentovaného spektakula. Opat sa raz ukazuje, Ze pre jedinca
je unik do imaginarnych, vabivych simulovanych svetov natolko délezity, ze uz ani
nevidi, kde boli kedysi hranice kulturnosti, etickych a moréalnych principov, ktoré zo-
stali nadobro pochované pod ruinami ludskej déstojnosti:,,Casto sa preto unaveni,
a mozno aj s vdac¢nostou vydame napospas simulakru — priestoru bez hranic, realite
rozpustajuce sa v iluzii ¢i fikcii, ktora pohlcuje realitu. Simulakrum nam znemoznuje
odlidit skuto¢né podnety a udalosti od nasimulovanych, zamiena autentické emé-
cie od predstieranych a bezprostrednu skusenost nahradza sprostredkovanou. Si-
mulakrum vytesriuje realitu.”®’

61 MALICKOVA, M. Hra (nie)len ako esteticky fenomén. Nitra : Ustav literarnej a umeleckej komunikacie, FF
UKF v Nitre, 2008, s. 123-124.
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Je zvlastne, ako sa za poslednych par desiatok rokov zmenila dovera ¢loveka
vo vlastnu bezpecnost. V nasich stredoeurdpskych koncinach uz zrejme nendjde-
me (alebo len velmi tazko) regién, kde by ludia na noc nezamkynali svoje do-
movy. Dévody su zrejmé - bojime sa o seba pre vysoku kriminalitu, ktord nam
vo svojich multispektralnych podobach vhana pochopitelny strach o nas zivot
i 0 zivot nasich najblizsich. Zaroven je v3ak pozoruhodné, ako sme na rozdiel od
svojich domovov odomkli, dokonca pootvorili dvere k nasim pocitom, postojom,
charakterom, povaham, reakciam, myslienkam a v neposlednom rade — nasim
trindstym komnatédm, ktoré ma kazdy clovek ukryté vo vlastnej rovine sacrum.
Prestali sme mat pocit strachu o vlastné tajomstva, ktoré spolukreuju schranku
nasej osobnosti a podielaju sa na procesualite (po)citovej harmoénie. Medzi prvé,
v nasom medidlnom prostredi sprostredkovane medializované pripady odhalovania
vlastnych problémov na verejnosti, patri urcite hodinova talkshow Phila McGrawa,
ktory sa v roku 2002 objavil na obrazovkach americkej televizie vo vlastnej Sou Dr.
Phil, kde pomahal riesit Zivotné Uskalia laickej verejnosti na zaklade vlastnej ,Zivot-
nej stratégie” vychadzajuc z praxe klinického psycholéga. Charakter spominanej
Sou by sme mohli svojou povahou prirovnat k populdrno-vedeckym prejavom: je tu
relevantna osobnost s adekvatnym vzdelanim (odbornik) a prostredie televizneho
studia, kde emocie, prezivané mozno v samotnom ,klientovi’, davaju nahlas
najavo zivi pozorovatelia, sledujtci a hodnotiaci divéci. Cakali sme par nesmelych
rokov na to, aby aj nasinec nasiel odvahu podrobit svoje stikromie kritike verejnej
mienky. Televizie tuzemskym tovarom, uréenym pre prijimatela, v ktorom stale
nezhasli spomienky na obmedzenost osobnej minulosti, siahli vo forme reality TV
po myslienke burania a ,vykradania” pocitov a Zivotnych pribehov ,dobrovolnych
darcov osudov” ponukou inovovanej stratégie na potrebnud medidlnu odozvu
publika. Zaujimavym fenoménom spomenutého druhu tovaru vo vztahu ponuky
a dopytu je doposial neopotrebovana zvedavost, v istej kategérii recipienta dokon-
ca prahnutie po ¢asto velmi intimnych a bolavych ranach cudzieho ¢loveka.
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Na Slovensku k filantropickym reality TV patri napriklad aj nevinne sa tvériaca
relacia Posta pre teba, ktora sa v televizii u nas, ale aj v Cechach ¢i Madarsku stret-
la s mimoriadne pozitivnym divdckym ohlasom. Moderator stoji v role sprostred-
kovatela medzi hladajucim a hladanym, medzi pozyvajicim a pozvanym. Priam
ezotericky podtext, ktorym $tab spominanej reldcie pracuje, vzbudzuje u divaka
potrebnu mieru zavislosti na Ziadanom happy ende. Co je na poméhani druhym
ndjst si k sebe cestu zdravé a ¢o zacina byt patologickym prvkom v snahe uzmie-
rovat, prip. vyhladat z druhého konca sveta svojho viac ¢i menej blizkeho? Na
filozofii stmelovania vztahov prostrednictvom tretej osoby - v tomto pripade ve-
rejnopravnej televizie, by iste nebolo nic zIé, keby neslo prave o vstupujici element,
ktorym je televizia. Prave medializécia problému alebo straty priazne blizkeho sp6-
sobuje situdcie, v ktorych moéze doéjst k odtabuizovavaniu tajomstiev, ktoré boli ¢a-
som prekonané, prezité a vo svetle studiovych reflektorov sa nanovo jatria a nado-
budaju iny rozmer. Harménia vztahu je vecou vzajomného respektu a vecou ocho-
ty k odpusteniu. Relacie typu Posta pre teba narabaju predovietkym s aspektom
odpustenia - to je hlavnou ingredienciou, ldkadlom, ktoré v uréenom vysielacom
Case privedie divaka k potrebe naladit si niekolkominttova smrit emocného vypatia
za UCelom oslobodzujucej katarzie. Predstavuje vSak moment odpustenia tak
jednoduchy vzorec k uspokojivému a jedinému ,spravnemu” vysledku? Staci k ne-
mu vyslat podnet v podobe Ziadosti, v hIbSom psychickom rozpolozZeni prosbu?

Pred niekolkymi rokmi by sme otdzku moralneho a amoralneho formulovali cel-
kom inak a divali by sme sa na nu v Uplne inom svetle nez dnes. Sucasnost a postup-
na detabuizacia tém medialneho vysielania nas automaticky primala k tomu, ze na-
$a optika vymedzovania hranic vhodnosti vysielania pozmenila i nase vnutorné
moralne kritéria. Medialny priestor uz nepozna mantinely, a ak predsa, su definova-
né formalnym oznacenim odporucanej vekovej hranice recipienta.
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Vo vieobecnosti sa média naplnili Zdnrami, resp. formatmi, ktoré:

« akcentuju utrpenie (napr. reldcia Modré z neba®?),

« su vyzivované vysmechom z nedokonalosti inych (napr. reality TV Extrémne rodiny®?),
+ maju sexualny podtén (napr. reality TV Farma, Farmdr hladd Zenu, Hotel Paradise®).

Tematizuje sa vsetko, ¢o ma Uspech. Ako konstatuje pedopsychiatricka Anna
Kovacova, ,zahltenost informaciami utvara tzv. metapatolégiu — charakterizuje ju
Unava, odcudzenie, nuda, apatia, strata viery vo vyssie hodnoty. Aj narusenie osob-
nej komunikacie vytvara zac¢arovany kruh: vytvara tzkost, ktora plodi nasledné vy-
hladavanie zdbavy. Zvysena Uzkost opat vedie k potrebe ziskavat nové informacie.
Vysledkom je, Ze ¢lovek sa definuje ako pustovnik v mase, osamotenec v dave."s

Pri pozastaveni sa nad amoralnostou v medidlnom priestore ¢asto zabudame
na fakt, Ze v centre pozornosti kritickej reflexie (¢i uz odbornej, alebo laickej) by
nemali byt len reality TV typu Farmdr hladd Zenu, Hotel Paradise ¢i Farma, ktoré sa
tesia mimoriadnej divackej oblube a su zaroven najcastejsim tercom kritiky; tieto
reality TV otvorene pracuju s manipuldciou s dobrym vkusom a uvazovat o ich
estetickej, etickej ¢i hodnotovej Urovni je bezpredmetné, kedZe podla nas Ziadnu
Uroven nemaju a len svedcia o tom, kam az su komerc¢né média ochotné zjst
v zaujme o maximalizaciu zisku. Ak sme este donedavna mohli diskutovat o posu-
vani hranic intimity, dnes, Zial, musime konstatovat, Ze tieto hranice boli v tychto
a inych podobnych formatoch definitivne zrusené.

Treba viak mat stale na pamati, Ze ,upozornovat na posobenie, podstatu a mo-
tivaciu ¢innosti médii by malo byt celospolo¢enskou ulohou,”® ako to konstatuje
aj Marta Zilkova. Nesporne zaujimavé je v tejto suvislosti sledovat bezprostredné
reakcie na otvoreny list ministra kultary Mareka Madarica,®” ktory mal vyvolat celo-

62 Vo vysielani TV Markiza.

63 Vo vysielani TV JOJ.

64 Vo vysielani TV Markiza (Farma), TV JOJ (Farmdr hladd Zenu a Hotel Paradise).

65 KOVACOVA, A. Zranitelnost mladeze. Kultdra smrti a média - vplyv médii na postoje mladych k zivotu
z pohladu detského psychiatra. In Rodina a médid. Ruzomberok : Katolicka univerzita a Family, Hope
for Tomorrov, 2009, s. 416.

66 ZILKOVA, M. Intertextudine a intermedidlne interpretdcie. Nitra : ULUK, FF UKF v Nitre, 2012, s. 53.

67 Otvoreny list ministra kultiry Mareka Madarica [online]. Publikované 2012-09-12 [cit. 2013-09-30]. Dostupné
na internete: http://madaric.blog.sme.sk/c/307798/Otvoreny-list-ministra-kultury.html#ixzz2JS3AEZ5M
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spolo¢ensku diskusiu o tom, ako komer¢né televizie na Slovensku dehonestuju
[udsku dostojnost a vedu pomyselna kulturnu vojnu voci ob¢anom Slovenska. Ne-
menej zaujimavé je sledovat aj pohlad zdruhej strany, spredmetneny v dalsom otvo-
renom liste ,z dielne” 17-ro¢ného studenta Jaroslava Dodoka, séfredaktora inter-
netového ¢asopisu Student24, ktory nasiel odozvu najmi na socialnych sietach,
a to nielen medzi mladymi ludmi. Markiza prepdc, ale toto sa nerobi — znie titulok
prispevku na jeho blogu, z ktorého odcitujeme aspon cast: Va3 sposob, ktorym
ste sa rozhodli prildkat k sebe divakov, je neakceptovatelny, nemoralny a neeticky.
Preto vas vyzyvam, ndjdite vo svojich vreckach zodpovednost a zastavte to, ¢o vidi
15-ro¢ny Student dnes vo vecernych hodinach na televiznych obrazovkach. Mo-
jim cielom nie je zmiest zo stola vase televizne formaty, ale zabranit negativhemu
vplyvu na divéka, teda v tomto pripade mladého ¢loveka, ktory sa vo veku 14 - 18
rokov formuje a berie si priklady z okolia."é®

Autor tohto listu v ovela vac¢sej miere zasiahol Siroku verejnost, najma tinedze-
rov — na socialnej sieti Facebook sa $iril rychlostou blesku.®® Z komentarov nan vy-
berdme jeden reprezentativny: Velky obdiv pre tohto 17-ro¢ného chlapca. Mnohi
mladi si to myslia, pretoze aj mladez pozna etické principy. Si vzorom toho, Zze mla-
dych netreba podceriovat a si hlasom nas vsetkych.””

Z toho vyplyva, Ze mnohi mladi fudia si hroziace nebezpecenstvo a rizikd medial-
neho sveta uvedomuiju a reflektuju ich. Otazkou zostava, do akej miery. Ich vkus by
sa v ziadnom pripade nemal podcenovat, ako na to v svojich odbornych reflexiach
neraz upozorfiuje Marta Zilkova (2012, 64): ,Dnesny prijemca je iny, ale zéroven
rovnaky, ako kedysi — aspori vistom smere. Je zvedavy, rovnako nedodrziava zdkazy
a s radostou konzumuje zakazané ovocie ako kedysi starSia generacia. Rozdiel je
len v tom, Ze v minulosti boli k dispozicii paky pribrzdujice pristup k zakdzanym
produktom.” Netreba ani dodavat, ze ,funkcia paky” je v procese kultivacie v rukach
rodi¢ov a vzdelavacich institlcii. Volanie Studenta Jaroslava Dodoka je tak sucasne

68 DODOK, J. Markiza prepdc, ale toto sa nerobi!!! [online]. Publikované 2012-11-22 [cit. 2013-09-30].
Dostupné na internete: http://www.jaroslavdodok.com/markiza-prepac-ale-toto-sa-nerobi/

69 V priebehu niekolkych dni od napisania listu dna 22. 11. 2012 ziskal viac ako 23 000, lajkov” (oznaceni
+paci sa mi”) (pozn. autorky).

70 Ibid.
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volanim po medialnej vychove - o jej nevyhnutnosti tu netreba ani uvazovat (no
sucasny stav jej implementovania do vyucovacieho procesu by mohol byt pred-
metom samostatnej monografie).

Psycholégia nazorov, sudov, Usudkov ¢i len nepatrnych predpokladov sa na
+.medialnom javisku” niekolkokrat znasobuje. Nejde iba o to, ¢co média hovoria,

d

ale predovietkym o to, ako informacie smerom ku konzumujicemu ,vyexpeduju’
(akym ,vlakom” = vysielaci cas; s akou ,posadkou” = dramatizacia/,zozdbavnovanie”
pribehu v kontexte infotainmentizacie; s akym ,sprievodcom” = exhibicionizmus
moderétora). Nie je ojedinelym javom, Ze dramaturgia ¢asom splynie s dopytom
a tvar medialneho produktu za¢ne podliehat snahe nestratit kontakt, zachovat si
»zelené cisla’, teda v konecnom doésledku neprist o zisk. K niecomu podobnému
doslo u tvorcov relacie Modré z neba, ktorej povodnym cielom bolo plnit Zelania
[ludom, neschopnym pomaoct si s ohfadom na Zivotnu, najma socidlnu situdciu.
Podobna relacia uz na Slovensku bola vysieland, a to v 90. rokoch 20. storocia -
mame na mysli reldciu Snivajte s nami s moderatorom Petrom Kocisom.

.10, kam sa Modré z neba dostalo, nema ni¢ spolo¢né s tym, na akom posolstve
v roku 2008 relacia vznikala. Ked' sme vymyslali Modré z neba, chceli sme, aby to
bol program, v ktorom sa plnia sny fludom. Nielen zdravym ludom, nielen chorym
[udom, nielen socialne ¢i inak postihnutym [udom, ale jednoducho fudom,” pove-
dala pre internetovy blog O médidch Adriana Krénerova’!, ktord stala za vznikom
relacie. Kam sa tato reldcia dostala dnes, je hodné minimdlne nasho pozastavenia.
Ak sa na problém pozrieme z iného uhla pohladu, pomoc chorym, sociélne slabym
a handicapovanym [udom je na celospoloc¢enskej irovni viac ako potrebna a nevyh-
nutna, pricom osvetu by mali, prirodzene, Sirit aj média masovej komunikacie.
Avsak tym, Ze média rovnako tak preferuju mytus krasy a kult mladosti, tato ich

71 KERNOVA, M. Modré z neba prerastd Markize cez hlavu [online]. Publikované 2012-09-07 [cit. 2013-
09-30]. Dostupné na internete: http://omediach.blog.sme.sk/c/307433/Modre-z-neba-prerasta-Marki
ze-cez-hlavu.html

61



celospolocenska uloha sa viac a viac stencuje. Prave v tomto bode vidime pri¢inu
obrovského divackeho zaujmu o relaciu Modré z neba - je protipdlom vietkého,
¢im su recipienti dennodenne zahlcovani a o ¢om su presvied¢ani posolstvami ko-
mercnych médii (o novodobych mytoch zdravia, krasy, Stastia, bohatstva a pod.).
Nehovoriac o globaliza¢nych tendencidch medialnej kultdry, medzi ktoré jednoz-
nacne patri preferovanie zabavnosti a zabavnych zanrov. V ére hyperreality a simu-
lakier niet divu, ze ak vznikne reldcia, ktord plni sny chorym a chudobnym, ziskava
dolezita pridant hodnotu. Dava totiz novy, krajsi rozmer nielen tazko skdsanym
hlavnym protagonistom relacie a ich pribehom, ale predovsetkym zobrazenej rea-
lite, ¢i skor hyperrealite.

Ocenujeme Usilie tvorcov pomahat, posiliovat empatiu a vytvérat pozitivhe
vzory najma pre mladych fudi, ale spésob vyroby a dramatizécie reldcie zachadza
do neprijatelnej krajnosti. Pri pisani tejto monografie sme si totiz polozZili zasadnu
otazku: Je normalne, ze moderator relacie Viliam Rozboril si buduje svoju popularitu
a imidZ na parazitovani na nestasti inych? Je normalne, ak sa stava tato telebrita
moralnou autoritou, ba priam druhou Matkou Terezou ¢i novodobym mesiasom?

Reldcia Modré z neba rozdelila medidlne publikum na dva tabory. Aldziou na
Umberta Eca by sa dali nazvat skeptici a utesitelia. Medzi radikélnych skeptikov
by sme mohli napriklad zaradit spisovatela Michala Hvoreckého, ktory sa dostal
do nemilosti moderatora a do verbélnej prestrelky s nim po tom, ¢o zverejnil na
svojej facebookovej stranke tento nazor: ,Dorastd ndm generdcia, ktorad si bude
mysliet, Ze manzelky sluzia na zdmenu, farma je kontajner na vyzliekanie a ¢im viac
¢lovek trpi, tym viac ho treba ukazovat pred kamerami.”? Alebo sem patri aj Pavel
Graus z internetového portalu dennika sme.sk, ktory svojou uspesnou reléciou Ako
preZit medzi idiotmi parodoval fakt, Ze Rozboril ziskal cenu za celoZivotny prinos do
socialnej oblasti od Vysokej skoly sv. Alzbety.”®

Na druhej strane barikady stoja radikalni utesitelia, resp. obhajcovia relacie, kto-
ri sa vo vyraznej miere opat formuju na internetovych socidlnych sietach a ktori

72 Rozboril strdca nervy: Drsnd vojna so spisovatelom Hvoreckym [online]. Publikované 2012-01-08 [cit.
2013-09-30]. Dostupné na internete: http://www.cas.sk/clanok/236026/rozboril-straca-nervy-drsna-
vojna-so-spisovatelom-hvoreckym.html

73 GRAUS, P. Rozboril md cenu? Tak nech ju dostanti gj tito [online]. Publikované 2012-11-22 [cit. 2013-09-30].
Dostupné na internete: http://tv.sme.sk/v/25577/rozboril-ma-cenu-tak-nech-ju-dostanu-aj-tito.html
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Rozborila v lepSom pripade prirovnavaju k bytostiam vysoko huménnym, v horsom
k anjelovi, ktory priletel z neba, aby priniesol ludom nielen imaginarne, ale predo-
vietkym skuto¢né ,modré z neba”. Ako uvadza medialna analyticka Miroslava Ker-
nova na blogu O médidch: ,Modré z neba mu (V. Rozborilovi — dopl. autorka) uz
prerastlo cez hlavu — namiesto toho, aby bol sprostredkovatelom darov, pribehov,
sam ich hra, emotivne preziva, umelo dramatizuje, nema daleko od manipulacie. Pri
odovzdévani darov &i vypatych situdcidch neostéva taktne bokom, ale naopak sam
vchadza do emotivnych objati pribuznych. A to je na skodu."”*

Nebezpecenstva manipulacie tvorcami relacie Modré z neba
V pripade relacie Modré zneba sa nam nukaju rézne typy medidlnej manipuldcie.

Preto sa v nasledujucej stati pokusime aplikaciou nasich zisteni dokdazat, k akym

konkrétnym manipulacidm v rdmci skimanej relacie doslo:

- manipuldcia eméciami: v nadvaznosti na medialneho teoretika Tadeusza Zasepu
sa emécie v prostredi médii masovej komunikacie mozu ovplyviiovat obrazom,
zvukom aj jazykom spravodajstva: ,KedZe ludia obycajne nedostato¢ne kontroluju
svoje emacie, je velmi jednoduché vyvolanim pozitivnych, ale predovsetkym ne-
gativnych emécii dosiahnut vytycené hodnotenie danej udalosti alebo osobnosti.
Vieme, ze fudia si lahsie a trvalejsie zapamataju svoje emocie.””” Preto Zasepa po-
ukazuje i na dalsie délezité pravidla, ktorym sa média riadia: ,Najma v televizii for
ma znamena viac ako obsah, emécie vlddnu nad intelektom.” (...) ,Forma predsta-
venia ¢ohokolvek a kohokolvek ma velky vyznam: ako je délezitejsie, nez ¢o vieme,
ze manipulovat kvalitou obrazu ¢i spravanim osoby v televizii nie je problém.7¢

cielené vytvéranie psychickej zavislosti recipienta na utrpeni a bolesti, ¢o by sme
mohli oznacit ako patologicky sucit;

+ posuvanie hranic katarznej intenzity zazitku pocas sledovania relacie (rucenie tova-
rom/zazitkom na zdklade modelu prostriedkov hudba, detail, slzy — model HDS) -

74 KERNOVA, M. Modré z neba prerastd Markize cez hlavu [online]. Publikované 2012-09-07 [cit. 2013-
09-30]. Dostupné na internete: http://omediach.blog.sme.sk/c/307433/Modre-z-neba-prerasta-Marki
ze-cez-hlavu.html

75 ILOWIECKI, M. = ZASEPA, T. Moc a nemoc médii. Bratislava : Typi Universitatis Tyrnaviensis, 2003, s. 100-101.

76 lbid., s. 100-101.
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prevazna vacsina publika, sledujuceho kazdu stredu tato relaciu pripudsta nielen
slzy, ale Casté su aj Uzkostné stavy a depresie;

hrubé zneuzivanie empatie a citové vydieranie divaka cez televiznu obrazovku i so-
cidlne siete: pravidelné ,hecovanie” divakov, aby si sadli k obrazovkdm a aby na
socialnej sieti Facebook oznacovali ,paci sa mi” avizovanu reldciu: ,Priatelia, o pol
hodinu zaciatok dnesného Modrého z neba. Ideme sa zaktivizovat, ako kazdy
tyzden-:)? Zvysime kvétu? Dédme dnes do zaciatku programu aspor 4 000 laj-

stranke’®, ale aj v samej relacii oslovuje divakov skoro zakazdym slovnym spojenim
Lpriatelia’; ¢im podciarkuje silnd vazbu a spatost so svojimi divakmi. Sme tu viak
i svedkami medializacie a explicitnej propagacie nekrotainmentu’® na socialnych
sietach. Za vietko hovori Rozborilov odkaz, aby fanusikovia ,lajkovali” odchod na
vecnost jedného z Ucastnikov relacie Modré z neba. Azda najlapidarnejsie sa pa-
razitovanie na emocionalnom rozpolozeni protagonistov (a divakov relacie) po-
tvrdilo v tej Casti, v ktorej tvorcovia a najma moderator prekrodil hranice fudskosti
zobrazenim psychického utrpenia maloletého — uskutoc¢nil interview (alebo
skor spoved) s chlapcom, ktory sa pokusil spachat samovrazdu; Markiza neskor
dostala za tento pocin od licen¢nej rady pokutu. Ako sa uvadza na internetovom
portali sme.sk, ,Markiza vyuzila tazké psychické rozpoloZenie dietata na emotiv-
ne vysperkovanie jedného z dielov reldcie Modré z neba! (...) ,Problematicky bol
hlavne rozhovor, kde sa Rozboril snazil Dariusa priviest k tomu, aby o smutnej
udalosti hovoril. ,Bolo to aj horsie, Ze? Tebe sa stala taka Skareda vec, som pocul.
Hej?' dobiedzal moderator do chlapca, ktory o tom zjavne hovorit nechcel. ,Si si
chcel vtedy nieco urobit?’ Napriek ocividnym psychickym problémom chlapca
a jeho odmietaniu moderator pokracoval, az kym chlapec nepovedal, Ze sa chcel
,zabit’. Rozplakal sa a s pla¢om usiel. Televizia to pustila spomalene a zédber na
placuce dieta doplnila melodramatickou hudbou a prestrihom na most, odkial

77 Dostupné na internete: http://www.facebook.com/pages/Modr%C3%A9-z-neba/115174865165671
ref=ts&fref=ts

78 Oficidlna fanusikovska stranka relacie Modré z neba ma podla portalu TV Markiza takmer 280 000
fanusikov (pozn. autorky).

79 Blizsie sa tomuto fenoménu venujeme v podkapitole Reflexia smrti cez prizmu nekrotainmentu a ne-
kromarketingu (pozn. autorky).

64



chcel skocit"® Moderator Casto vyuziva prave deti na to, aby sa ich v priamom
prenose pytal na najsmutnejsie, alebo najtragickejsie okamihy v Zivote. Ide pritom
o priam psychologické zasahy do ich detskych dusi, ktoré skoro zakazdym koncia
placom;

vytvorenie symbolu ludskosti, jeho idedlnych atributov (glorifikdcia moderatora
relacie) - jeho uz spomenuté ocenenie rektorom Vysokej Skoly sv. Alzbety za
trvaly prinos do oblasti socidlnej prace; evidujeme az patologické ,zbozstovanie”
osobnosti moderatora jeho stabilnou divackou zakladnou, pricom sa zdéraznu-
ju jeho moralne vlastnosti, empatia, sucit, emotivne prezivanie a intenzivne
vcitovanie sa do jednotlivych pribehov: ,Modré z neba? To nie je relacia - to je
nieco ojedinelé, ¢o dokaze fudi nadchnut, povzbudit, porovnat sa, ukazat cestu,
vézit si jeden druhého, ale hlavne tesit sa z kazdého dna. Teda relacia Modré

zneba ma vyssi level, a to denné evanjelium, ktoré ndm ukazuje cestu, ze musime
si navzdjom pomahat.”®' Portal Modré z neba V. Rozborila po vitazstve v divackej
ankete Osobnost televiznej obrazovky 2012 pocastoval privlastkom ,televizne
zlaticko"® O jeho obrovskej popularite sved¢ia aj novovznikajuce fanusikovské
stranky na socidlnej sieti Facebook pod nazvom Viliam Rozboril - anjel bez kridel3;
« modelovanie verejnej mienky prostrednictvom metddy zdanlivej autority, resp.
vodcovia verejnej mienky: ,Su to osoby vieobecne doéveryhodné, s ktorych na-
zormi mame a chceme ratat. Na miesto mravnej autority v danej spoloc¢nosti
sa dostali vdaka celému svojmu zZivotu, ale predovsetkym ddstojnym a odvaznym
spravanim v tazkych situaciach. Je jasné, Ze ¢lovek s takou autoritou méze byt

80 Ako sa dalej na portéli sme.sk uvadza, ,reportdz z oktobra minulého roka poburila vychovdvatelku a ak-
tivistku za prdva deti Natdliu Bldhovu. Td podala podnet na licencnu radu. Chlapec bol dlhodobo lieceny
na psychiatrickom oddeleni a v tom case bol v domdcej liecbe pod kontrolou odbornikov. ,Pdn Rozboril
mu svojimi neodborne a nesetrne kladenymi otdzkami spésobil niekolkokrdt hystericky zdchvat a toto
jeho konanie sa odvysielalo, napisala Bldhovd.” In KERNOVA, M. Rozboril to s eméciami prehnal [online].
Publikované 2010-03-01 [cit. 2013-09-30]. Dostupné na internete: http://www.sme.sk/c/5264051/roz
boril-to-s-emociami-prehnal.html

81 Dostupné na internete: http://www.facebook.com/pages/Modr%C3%A9-z-eba/1151748651656717r
ef=ts&fref=ts (zd6r. autor).

82 Vilo Rozboril je televizne zlaticko 2012 [online]. Publikované 2013-01-18 [cit. 2013-09-30]. Dostupné
na internete: ttp://modrezneba.markiza.sk/clanok/o-relacii/vilo-rozboril-je-televizne-zlaticko-2012.
html

83 Dostupné na internete: http://www.facebook.com/anjelbezkridelfanpage?ref=ts&fref=ts
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nezvycajne nebezpelny pre nejaku skupinu, ktord ma vlastné zaujmy - lebo ju
mbze U¢inne demaskovat - alebo naozaj uzitocny — lebo taka velkd autorita je
na jej strane®* Mravnd autorita teda definuje, ¢o je dobré/zlé; vhodné/nevhodné,
spolo¢ensky a ludsky prijatelné/neprijatelné a svoje objektivizované sudy méze
v buducnosti zneuzit v politickej, socidlnej, prip. inej sfére spolocenského vplyvu.
Za vietko opat hovori jedna Cast reldcie Modré z neba, ktoru jej moderator avizoval
nasledovne: ,Uvidite osudy ludi, pri ¢itani ktorych som si povedal: Uf, toto je silal
Budeme svedkami svadby péru, ktorého muzsky ,¢lanok’ je homosexudl a Rém
tvrdiaci, Ze homosexualita je choroba a pokusenie od diabla a ten ,Zensky’ -
nadherng, ¢ista, krasna, inteligentnd zena, tvrdiaca hrdo,som panna. Vie o orien-
tacii svojho Zenicha a napriek tomu tvrdi: ,Boh ndm pomédze prekonat i toto’®
»Obréatenie” gaya na heterosexudlnu orientaciu a jeho nasledna heterosexudlna
svadba s pannou nepotrebuje komentér. Medialna analyticka Miroslava Kernova
sa domnieva, Ze tuto ,relaciu vybrali len kvoli tomu, Ze vyvold debaty. Opat sme
pri divackej atraktivite a snahe maximalizovat zisk aj takymto sposobom: cize
Rém — Nerédm, homosexual — heterosexual, svadba”®5;

« prenikanie televizie cez svoj ,produkt” do intimity rodiny, napriklad cez komer-
cionalizéciu tradicii - avizovanie vysielania relacie pocas Stedrého dia: Vianocné
Modré z neba: Bude to stdt za to! alebo Vilo nakrical bombastické viano¢né Modré
zneba!®

Vyssie uvedena aplikdcia mediadlnej manipulacie je dékazom toho, Ze manipu-
lacia sa dokdze infiltrovat aj do zdanlivo ,nevinnych” zdbavnych a na prvy pohlad
socialne prospesnych programov. Zistené skuto¢nosti mézu byt dékazom toho, ze
manipuldcia sa uskuto¢nuje aj prostrednictvom hyperbolizovanych emdcii, (zdan-

84 ILOWIECKI, M. = ZASEPA, T. Moc a nemoc médii. Bratislava : Typi Universitatis Tyrnaviensis, 2003, s. 94.

85 Modré z neba: Svadba romskeho exhomosexudla s pannou [online]. Publikované 2012-09-05 [cit. 2013-
09-30]. Dostupné nainternete: http://www.aktuality.sk/clanok/213424/modre-z-neba-svadba-romske
ho-exhomosexuala-s-pannou/

86 KERNOVA, M. Modré z neba prerastd Markize cez hlavu [online]. Publikované 2012-09-07 [cit. 2013-
09-30]. Dostupné na internete: http://omediach.blog.sme.sk/c/307433/Modre-z-neba-prerasta-Marki
ze-cez-hlavu.html

87 Dostupné na internete: na http://modrezneba.markiza.sk/o-relacii/
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livého) sucitu, altruizmu a empatie. Medidlna gramotnost sa tak netyka vylu¢ne
kategorie deti, pretoZze medidlna manipuldcia sa dotyka vsetkych recipientov bez
rozdielu veku. Priamky manipula¢nej praxe su pritahované bodom, predstavujicim
predmet zdujmu, a nim v pripade mediélnej sféry nie je nik iny ako recipient, priji-
majuci a dekédujuci medialny obsah.
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Pri pohlade na staré fotografie sa nas zvykne zmocnovat zvlastny druh nostalgie,
pocit akejsi spolupatri¢nosti na Zivote a osudoch ludi, Zijucich pred nami. Prezeranim
si zachovanych pribehov na fotografiach z pociatku minulého storocia sa vsak prav-
depodobne i pousmejeme. Zrazu mame pred sebou rehabilitované spomienky na
dobu, ktord si my uz nemo6zeme pamaétat a sme konfrontovani s odkazom istych
pravidiel, postojov, sankcii, ktoré z nich dokdzeme dekddovat. S Uzasom zodvihne-
me obocie pri titulku k fotografii, na ktorej je zobrazena zena, zatknuta v roku 1907
za propagovanie priliehavych jednodielnych plaviek v rdmci boja za prava Zien. Ale-
bo v dalsom pripade policajného dostojnika, ktory v roku 1920 na plazi premeriava
dizku zenskych plaviek od kolien smerom nahor.®8 Divame sa a pri pohlade na su-
casny svet kultu tela” neverime tomu, ¢o vzbudzovalo pohorsenie pred sto rokmi.
Mohli by sme tento trend vyzliekania Siat prisudit exhibicionistickej masinérii, ktora
verejnost zacala valcovat masovym rozsirenim printovych médii. Boli to totiz prave
ony, kto sprostredkovatelskou funkciou podporil $irenie vin médnych trendov. Erich
Mistrik tito pociato¢nu etapu fixovania sa na telo komentuje slovami: ,Narcisticky
¢lovek konca 20. storoCia spoznal, Ze samostatny Zivot tela mu prinasa poézitky,
pricom tieto p6zitky si okamzité, pritomné tu a teraz. (...) P6zitky tela mozno vizualne
prezentovat, pézitky ducha nie, tie zostavaju zazitkami kdesi hlboko v fudskom
vnutri. Zato pozitok tela je ,efektny, okazaly, oslriujuci, pompézny, ndpadny, okaty,
prehnane teatralny, vypinavy, naduty, vystavovany. Zazitok (z) tela je jednou velkou
show."® Prezentdcia fudského tela (doslova) vo svetle recepcnych uhlov (ne)prijati
sa pravdepodobne v najvacsej miere prejavila v audiovizualnom spojeni vo vztahu
k umeleckej sfére, najma sfére hudobne;j.

88 40 uchvatnych fotografii z minulosti, ktoré musite vidiet! Dostupné na internete: http://www.doba.sk/
2013/09/25/40-uchvatnych-fotografii-z-minulosti-ktore-musite-vidiet/

89 MISTRIK, E. Zbozitenie tela v narcizme a koniec postmodernej kultary. In Filozofia, 2008, ro¢. 63, ¢. 4,
s. 344,
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Hudobny priemysel zajasal, ked' televizia odvysielala svoje prvé rozpacité pre-
nosy, lebo tym ziskal vizualny rozmer, prakticky sa zrodil Soubiznis. Publikum bolo
odrazu vystavené ataku dvoch zmyslov a hudobny priemysel sa stal zo diha na den
multimedidlnou zaleZitostou. Nie je nasim cielom historiograficky dokumentovat
cestu vizualizacie doby, ktord v metaforickom opare bola schopna sémantickych
extrémov v snahe komunikovat, ¢i len tak — pre pobavenie postupne sa formujtcich
privrzencov subkultarnych systémov. Odhliadnuc od vietkych procesov, ktoré na-
sledovali v kontinualnej linii odhalovania sa v medialnom priestore, pristavime sa
v nasledujucich riadkoch pri medidlnom fenoméne, ktory sice nepochddza z nés-
ho domaceho prostredia, no v globalizovanych intencidach médneho trendu ukaz-
kovo zasiahol a zasahuje detsku a dospievajucu cast publika na celom svete, a teda
i u nas na Slovensku.

Svet Disneylandu je svetom simulakier par exellance. Pre miliény tinedzeriek
symbolizuje hlavna hrdinka rovhomenného seridlu Hannah Montana krasny, na-
blyskany a bezchybny svet, po ktorom tuzi asi kazdé -nastro¢né dievca. Dej seria-
lu sa vinie typickou hollywoodskou liniou - cez der je hlavna hrdinka Miley Stewar-
tova obycajné americké dievca, vecer spozndvame jej alter ego — meni sa na Uspes-
nu popovu spevacku Hannah Montanu. Podstatu pribehu tvori tajomstvo dvoja-
kého zivota Miley Stewartovej. Seridl mal celosvetovy Uspech, Styri série a filmovu
verziu. Co sa v3ak stalo potom, ked here¢ka v hlavnej dlohe, Miley Cyrus po skon-
¢eni natacania uz odmietala byt len hviezdou pre adolescentov, ktorej tvar visela
na plagatoch v detskych izbach, skolskych taskach, trickach a ktoru tak radi napo-
dobnovali? Mamivy svet Walta Disneyho dokazal vyrobit znacku Hannah Montana,
ktoru deti bezvyhradne zboZhovali a dokazali sa s iou stotoznit.

V nasledujuicej podkapitole sa pokusime priblizit prerod detskej mediélnej ce-
lebrity ,Hannah Montany” na dospelu Miley Cyrus ako zenu-vamp. Inak povedané,
nasim ciefom bude sledovat transformaciu simulakra Walta Disneyho (Hanna Mon-
tana) na simulakrum sexom posadnutej spevackej celebrity podla vzoru spevacok
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populdrnej hudby (Madonny, Lady Gaga, Rihanna, Britney Spears). Jej prerod bu-
deme sledovat prostrednictvom dvoch hudobnych videoklipov z obdobia roku
2013, ktoré podla nas najsignifikantnejsie vystihuju nielen podstatu medidlneho
celebritizmu, ale aj trendovost a medidlny diktat, IN"

Celebrity vygenerované medidlnym priemyslom musia byt videné. Nielen na
koncertnych pédiach ¢i na strankach lifestylovych a bulvarnych casopisov. Kedze
v sUcasnosti hrd prim vizualizécia a vizudlna kultdra, zameriame sa na hudobny
videoklip ako médium, ktoré vytvara a $iri trendy: ,Skuto¢nost, ze MTV sa stala
dolezitym férom, ktoré ako vyjadruje, tak zaroven konstruuje kultiru mladeze,
transformovala hudobné video nielen na najeefektivnejsi nastroj propagacie v hu-
dobnom priemysle, ale i na silny prostriedok ideologického vplyvu."®

Ponimanie hudobného videoklipu v rdmci kritickej reflexie sa nesie v znameni
postmoderny. Heidi Peeters vo svojej studii o semiotike hudobného videoklipu po-
ukazuje na jeho reflexie zo strany akademikov, ktoré maju predovsetkym negativne
konotacie: ,S vyuzitim terminov Frederica Jamesona mozno videoklipy definovat
ako schizofrénny retazec izolovanych, nesuvislych znakov, ktoré sa neprepajaju do
koherentného celku a su Utvarom bez stredu. O videoklipe Andrew Godwin hovori
ako o,sémiotickej pornografii’, elektronickej tapete a neofasistickej propagande.”’

V rdmci analyzy videoklipu hlad4 Heidi Peeters spolo¢ného menovatela vo vzorci
roznych zmyslovych dimenzii (vizualne, auditivne, kinetické, narativne, komercné,
spolocenské, komunikacné a umelecké) ¢i akési centrum, spolo¢ny bod, okolo kto-
rého sa vietko v rdmci tohto média toci. Nachadza ho v osobnosti umelca/spevéka,
Cize v hviezde: ,hviezda je to, ¢o prepozitiava svetu videoklipu jeho lesk, ¢o dava
jeho audiovizudlnym zlozkam kuzelnu pritazlivost a ¢o oslnuje divakov po celom
svete z akéhosi Olympu obrazovky.”? Toto tvrdenie sa ndm moze javit banélne, az
samozrejmé vzhladom na pomerne rozsiahlu teoreticku reflexiu kultu hviezdy, i
kultury celebrit. Peeters v3ak striktne odmieta postoj mnohych odbornikov, ktori

90 PEETERS, H. The Semiotics of Music Videos: It Must Be Written in the Stars / Sémiotika hudebnich vi-
deoklipu: Je to ve hvézdach. Prel. Alzbéta Rychtecka. In 25fps.cz [online]. Publikované 2011-06-25 [cit.
2013-10-02]. Dostupné na internete: http://25fps.cz/2011/peeters/

91 Ibid.

92 Ibid.
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povazuju hudobné dielo za vizualizaciu piesne. Zdéraznuje preto, Zze ,kym na syn-
tagmatickej Urovni sa jednotlivé zabery mézu zdat nesuvislé, su Gzko prepojené
skrze postavu hviezdy."

V rdmci recepcie videoklipu zo strany uzivatela/konzumenta je velmi dolezity
pojem ,clip experience” alebo ,zazitok z klipu”. To, aki emociondlnu odozvu vy-
vola, nasledne vedie k Zelanému spotrebitelskému spravaniu: pocinajuc kupou CD
nosi¢a az po imitovanie tane¢nych pohybov, stylu a vzorcov spotreby hviezdy,
ktord je alebo bude predmetom ich zaujmu. Najma mlady ¢lovek sa tak podriaduje
(a dodajme, Ze velmi rad) ,unifikovanym navodom ¢i odporucaniam, ktoré mu ra-
finovane vnucuje produkcia novodobych dizajnérov Zivotného stylu, ¢i, kultdrnych
dizajnérov” posobivo pretavena do fascinujucich obsahov, posolstiev a obrazov
medialnej reality."** Dolezity je teda proces identifikacie so,,star”. Toto magické slovo
je polysémantické a najma mlady ¢lovek v hom moze vidiet (a aj vidi) vzor hodny
napodobnovania. Ten podla Hany Pravdovej mozno ,opodstatnene povazovat za
rozhodujuci pri tvorbe a pOsobeni imidzu a je predpokladom pre efektivitu
kultdrnych imperativov."®

V hudobnych videoklipoch evidujeme absenciu naracie - rychly sled obrazov
ju jednoducho neumoznuje naplno vyuzit. A tak namiesto rozpravania pribehu ide
o exhibicionistické predvadzanie sa spevaka ¢i kapely: ,vrcholom exhibicionistic-
kych postupov v dnesnych médidch je zrejme prave hudobné video, v ktorom to, ¢o
vytvdra vzrusenie, uz nie je samotné médium, ale putava pritomnost hviezdy ako
vizualnej atrakcie? Cize ,rozpravanie” je zredukované v prospech ,pozerania.’

FetisSizacia a zboZstenie ako sucast identifikacie so spevackou hviezdou zahfmia $i-
roké spektrum podéb — od hystérie pocas koncertov (emociondlna blizkost, omdlie-
vanie fanusikov pri ndhlom a ne¢akanom dotyku s hviezdou, pripadne ,vytiahnutie”

93 PEETERS, H. The Semiotics of Music Videos: It Must Be Written in the Stars / Sémiotika hudebnich vi-
deoklipl: Je to ve hvézdach. Prel. Alzbéta Rychtecka. In 25fps.cz [online]. Publikované 2011-06-25 [cit.
2013-10-02]. Dostupné na internete: http://25fps.cz/2011/peeters/

94 PRAVDOVA, H. Determinanty kreovania medidinej kultury. Trnava : FMK, 2009, s. 310-311.

95 Ibid., s. 317.

96 PEETERS, H. The Semiotics of Music Videos: It Must Be Written in the Stars / Sémiotika hudebnich vi-
deoklipd: Je to ve hvézdach. Prel. Alzbéta Rychtecka. In 25fps.cz [online]. Publikované 2011-06-25 [cit.
2013-10-02]. Dostupné na internete: http://25fps.cz/2011/peeters/
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na koncertné pédium, rozZiarené tvare pri autogramiadach) az po imitovanie gest,
pohybov, oblec¢enia, hlasu ¢i celkového zivotného stylu. Zaroven sa opat o slovo hlasi
spotrebny priemysel s nekone¢nym spektrom vyrobkov usitych priamo na Zivotny
Styl tej-ktorej hviezdy. Hudobné subkultury predstavuju nekoneénd studnicu moz-
nosti pre hudobny a moédny priemysel, ako na to brilantne upozornil dokument
Douglesa Rushkoffa ,Merchants of the cool” (vo volnom preklade ,Obchodnici
s coolturou”).””

Peeters povazuje za hlavny ucel vytvorenia hudobného videa vytvorenie hviez-
dy azmes ludskej blizkosti a bozského okuzlenia. Podnetne pritom odkazuje na pub-
likdciu Zabava a utépia (Richard Dyer: Entertainment and Utopia). Dyerom popisany
mechanizmus utépie v muzikaloch aplikuje na hudobny videoklip: v prvom rade je
rozvoj narativu odsunuty tak, aby sa mohlo presadit utopické tanec¢né ¢&islo ¢i akt.
V praxi to potom vyzera nasledovne: dej je preruseny piesnou, ¢im nastava situdcia,
ze redlny narativ je v protikladnom postaveni s utopickym aktom. Délezity je pojem
utdpia, ktord v muzikdloch oznacuje skor pocit, efekt utdpie, ako ontologicky ¢i
teoreticky nacrt sveta s jeho zédkonmi a pravidlami. A tak, ako v pripade muzikélo-
vej postavy, tak aj u divdka tato zabava dosiahne skér imaginarny unik pred sku-
to¢nostou nez skuto¢nu zmenu.%®

97 Reklamni tvorcovia a ich marketingové kampane sa nezastavia pred ni¢im: ,Hortckovito pdtraju po
pisov. Neuromarketing je novym odvetvim marketingu, ktoré stavia na tom, Ze existuju také proce-
sy v ludskom mozgu, ktoré napomdhaju predvidaniu spotrebitelského sprdvania. Vychddzaji z neuro-
logickych vyskumov, ktoré st uskutocriované pouZitim pristrojov na diagnostikovanie funkénej magne-
tickej rezonancie (fMRI - functional Magnetic Resonance Imaging), laicky — skeneru mozgovej aktivity” In
BUTOROVA, E. Marketing v sluzbéch zlo¢inu : Etické aspekty marketingu. In (KO)MEDIA. Zlin : Univerzita
Tomase Bati, 2007, s. 127.I1SBN 978-80-7318-677-7.

98 PEETERS, H. The Semiotics of Music Videos: It Must Be Written in the Stars / Sémiotika hudebnich vi-
deoklipu: Je to ve hvézdach. Prel. Alzbéta Rychtecka. In 25fps.cz [online]. Publikované 2011-06-25 [cit.
2013-10-02]. Dostupné na internete: http://25fps.cz/2011/peeters/
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Pri aplikacii tohto mechanizmu na konkrétny videoklip Miley Cyrus Wrecking ball
sa utopickost premieta do protikladného postavenia spievaného pribehu a toho, ¢o
vidime vo videoklipe. Text piesne vypoveda o zlomenom srdci a rozchode:

.1 came in like a wrecking ball / Prisla som si ako buracia gula
I never hit so hard in love / Nikdy som sa tak silno nezamilovala
All I wanted was to break your walls / Vsetko, ¢o som chcela, bolo zburat tvoje steny
All you ever did was wreck me / Vsetko, ¢o si kedy urobil ty, bolo to, Ze si ma znicil
Yeah, you, you wreck me / Ano, ty si ma znicil”®

Pri slovach o tom, Ze prisla ako ,demolac¢na gula rozburat steny” sledujeme za-
ber na jej slzami zmacanu a zronenu tvér. Po nom viak nasleduje onen utopicky
moment spredmetneny v prvoplanovej nahote. Uplne naha sa zaéne hompalat na
demolacnej guli (ktorou by mala byt metaforicky ona sama). Rovnako nelogicky
vyznieva aj olizovanie buracieho kladiva, zmyselné p6zy na buranisku ¢i dotykanie
sa vlastného tela. Obscénnost je vo vyraznom kontraste s celym zmyslom skladby.
Ta posobi umelo a nanutene - od siz az po jej nezmyselnd nahotu na demola¢nej
guli. Na portali youtube.com zlomila rekord - v priebehu 24 hodin tento klip videlo
19,3 milidéna uzivatelov.

Miley Cyrus v tzv. preklefiovacej faze svojho prerodu v roku 2010 chcela na svo-
jich starych aj novych fanusikov zapdsobit hitom s relativne nevinnym obsahom,
¢o sa formy (klipu) i samotnych textov tyka — napriklad v piesni Who owns my heart
alebo Party in the USA. Tejto faze predchadzal este jeden dolezity krok: ked mala
Miley Cyrus 15 rokov a uz bola dostato¢ne etablovana ako Hannah Montana, tento
idol mladych dievcat nafotila Annie Leibovitz pre ¢asopis Vanity Fair takmer nahu,
,lebo manazment Miley sa domnieval, Ze nastal ¢as, aby zacala na fanusikov posobit
zrelSie! 1

99 Dostupné na internete: http://www.youtube.com/watch?v=My2FRPA3Gf8. Volny preklad autorky.

100 KERESZTENYIOVA, T. Dievéatkd ako sexsymboly. Lahédka pre tchylov? [online]. Publikované 2013-01-
23[cit.2013-10-02]. Dostupné na internete: http://lesk.azet.sk/clanok/100225/dievcatka-ako-sexsym
boly-lahodka-pre-uchylov.html
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Jej ,comeback” na spevacke vysinie, tentokrat pre dospelejsie publiku, velmi na
kritikov i fanusikov nezapésobil. Preto v nasledujucich klipoch (We can't stop a vyssie
spominanom Wrecking ball) radikalne zmenila nielen uces, ale predovsetkym celko-
vU vizudlnu strdnku smerom k lascivnosti a provokativnosti v Style uz spominanych
predchodkyri Madonny a Lady Gaga. Byvala detskd hviezda akoby celému svetu
i sama sebe potrebovala dokazat, ze uz je dospeld, a to rdcanim hranic vkusu na
hranici s detskou pornografiou. Balada o zlomenom srdci (Wrecking ball) vyznieva
groteskne - jej slzy a bolest zatienila nahota a striptiz na demolacnej guli. Vybrané
pasaze textu piesne We can't stop:

Jt's our party we can do what we want / Je to nasa pdrty, méZeme robit to, ¢o chceme;
It's our party we can say what we want / Je to nasa pdrty, méZzeme hovorit co chceme;
It's our party we can love who we want / Je to nasa pdrty, méZeme milovat, koho chceme;

We can kiss who we want / Je to nasa pdrty, méZzeme bozkdvat, koho chceme;
We can screw who we want / Je to nasa pdrty, méZeme sa vyspat, s kym chceme;

To my homegirls here with the big butts/ Pre vsetky moje kamosky s velkymi zadkami;
Shaking it like we at a strip club / Vrtte nimi, ako ked'sme v striptizovom bare;
Remember only God can judge us / Pamditajte, Ze len Boh nds méZe sudit;
Forget the haters cause somebody loves ya / Zabudnite na haterov, lebo niekto vds miluje
And everyone in line in the bathroom / A vsetci vo fronte v kupelni,

Trying to get a line in the bathroom / Skusajtc si slahnut'v kipelni,

We all so turnt up here / Vsetci sme tu tak rozbehnuti,

Getting turnt up yea yeah / Rozbiehame to, dno, dno.”"'

Uz v prvej strofe je jasny odkaz na vyrazny odklon od kvazi nevinnych detskych
Ldisneyovskych” textov. MéZeme v nom ¢itat najma o slobode - ¢o je lajtmotivom
celej piesne. Neexistuju Ziadne pravidla, dovolené je vietko. Party ako sucast zi-
votného $tylu (nielen) mladych Ameri¢anov je predovietkym o neviazanej zabave.
Je symbolom amerického sna - Zivota ako nikdy nekonciacej,cool” party. Text, kto-

101 Dostupné na internete: http://www.youtube.com/watch?v=LrUvu1mIWco. Volny preklad autorky.
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ry odkazuje na neviazanu sexualnu zdbavu, kore$ponduje s tym, ¢o vidime v klipe:
okrem tradi¢nych stereotypov viazucich sa na americkud ,fun’, ,cool’, ,in", ,trendy’,
«Chic” party a jej rovnako stereotypné zobrazenie vo videoklipoch popovej hudby
stredného prudu (striptizovy tanec, alkoholové drinky, drahé aut3, luxusné zabava
v Stylovych podnikoch, sexi oblec¢enie a make-up, afro-americki raperi so zlatymi
retazami, sexi tanecnice) sa objavuje aj tzv. twerking. Oxfordsky on-line slovnik
definuje twerking ako ,tanec v popularnej hudbe, ktory zahffa trasenie bokmi
v kombindcii s ¢upenim pri zemi sexualne provokativnym spoésobom."%2

Podla portalu wikipedia.org sa tento termin objavil uz pred 20 rokmi, ale do slov-
nika bol zahrnuty az po kontroverznom vystupeni Miley Cyrus na MTV Music Awards
25. augusta 2013, ktorému sa budeme blizsie venovat neskor.

Tanec twerking sa vyskytoval v hudobnych, najma hip-hopovych videoklipoch aj
predtym, hral viak, domnievame sa, sekundérnu tlohu. Podobne ako kontroverzna
spevacka Lady Gaga, aj Miley Cyrus v klipe obchadza konvencie, moralku smerom
k perverznému a oplzlému spravaniu. V klipe sa ¢asto objavuju peniaze ako symbol
prepychu a luxusu. Odkazy na peniaze v tomto médiu, konkrétne na americky
dolar nie su ni¢im vynimocné, skoér naopak. St symbolom konzumnej spolo¢nosti,
s ktorym sa interpreti populdrnej hudby vyrovnavaju po svojom. Spevacka Miley
Cyrus napriklad v skimanom klipe peniaze pojeda ako oblohu v sendvici.

Klip miestami pésobi dojmom, akoby hlavnych protagonistov vietko nudilo,
dokonca samotna party. Preto hladaju unik v podobe zakazanych, tabuizovanych
veci, ktoré sa objavuju pocas celého videoklipu. Z nudy ich ,vytrhdva” sexualna ma-
nia. V centre diania je prirodzene Miley, ktord predvadza ,twerking” na ostatnych
ucinkujucich alebo ostatni tanec predvadzaju na nej. Tento tanec v jej predvedeni
miestami pripomina instantnd pornografiu. Spevacka je neustéle v centre pozor-
nosti, jej ,backround” tvoreny afro-americkymi tane¢nickami ma viacero moznych
vysvetleni: ich pritomnost mézeme interpretovat cez rasovy diskurz ako odkaz
na poévod tohto tanca, ktory ma korene v tradi¢nych tancoch africkych otrokov
privezenych do Severnej Ameriky. Twerking sa neskér v USA etabloval do hip-
hopovej subkultiry. Miley Cyrus, ,biela” a bohata hollywoodska spevacka, kriklavo

102 Dostupné na internete: en.wikipedia.org/wiki/Twerking. Volny preklad autorky.
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imituje ,¢iernu hudbu’, pricom v Ziadnom pripade neméze ist o formu pocty tejto
hudbe. Afroamericki tanecnici predstavuju len potrebné farebné” pozadie a starsie
tanecnice kyprych tvarov su Stylizované do ulohy prehnanych sexualnych objektov
(ktoré chytd za zadky), aby v kone¢nom dosledku vyznela jej mladost a krésa.

Miley Cyrus sa vo videoklipe spolu s tane¢nikmi objavuje s plySovymi mega-
medvedmi, ktori symbolizuju jednak infantilnost jej postpubertdlneho obdobia
a zéroven vysmech zo svojho detského ,ja’, z tzv. ,hanahmontanovského” obdobia.
Nova a dospeld Miley Cyrus ma vyrazny Cerveny ruz a kratky chlapcensky uces.
Nemusime nacierat velmi hlboko do symboliky farieb, aby sme dokazali jasne
dekdédovat odkaz na erotiku, sexualitu, vzrusenie, ktoré sa s touto farbou spdjaju
(Cerveny ruz sa objavuje tiez v klipe Wrecking ball).

Nechyba ani ,jazda” na staciondrnom bicykli, ¢o podciarkuje sexudlny podtext
videoklipu ¢i obchytkavanie a perverzné bozkavanie babiky. Tento znak mézeme
jednoznacne dekdédovat ako vyrovndvanie sa so sexualitou s jasnym odkazom pre
masu fanusikov Hannah Montana: ,s bdbikami sa uz nehrdm, radsej ich bozkdvam?,
pripadne ,uZ nie som dieta, som dospeld a robim si, ¢o sa mi pdci — uzivam si, pijem,
sexujem a drogujem.” Na drogy priamo odkazuje aj text piesne ,....trying to get
a line in the bathroom / skusajuc si slahntt'v kipelni” Z detskej izby Hannah Monta-
ny sa Miley Cyrus vybrala na party, kde panuje neviazand zébava. Natiska sa vsak
dolezitd (azda najdolezitejsia) otazka: kto tvori jej medidlne publikum? Vzniklo
pretransformovanim fanusikov Hannah Montany, alebo ti neprijali jej novu identitu
a zostali verni jej starému, detskému ,ja’, pripadne si nasli iny idol? Pre koho sa
nova Miley stala vzorom? Na tieto otazky je velmi tazké najst relevantné odpovede.
Vychadzame vsak z predpokladu, Ze jej fanklub, tvoreny prevazne tinedzermi,
akceptoval jej novu identitu, dospieval spolu s fou a preberal vzory spravania
a modely nového Zivotného stylu. Fanusikovia sa tiez skryvaju v milidnovom mori
prezreti jej videoklipov na internetovom portéli youtube.com. Najdeme ich aj
na socidlnych sietach, kde dalSie miliény fanusikov tieto vided ,zdielaju” medzi
sebou. Nehovoriac o mnozstve réznorodych parédii na jej videoklipy. V nich je
zakomponované nielen zosmie$fiovanie a ironizovanie preexponovanej sexuality,
ale ndjdeme tam aj kritické odkazy tvorcov na potencidlne nebezpecenstvo. Tym
maju na mysli mozné napodobrovanie jej spravania zo strany deti a dospievajucej
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mladeze, pre ktorych je Miley Cyrus vzor: v jednej z parddii kopiruju malé dievcatka
twerking a S$hupaju kokain. V inej zase vystupuje jej otec - Billy Roy Cyrus, country
spevak a herec, ktory sa tiez objavil v seridli Hannah Montana v Ulohe spevackinho
otca. Parodovana je vtomto pripade nezvladnuta rola rodica, ktory svoje dieta pred-
¢asne vpustil do sveta televiznej zabavy (v spominanom seridli Hannah Montana),
zapredal za peniaze a v kone¢nom désledku sa mu jej vychova uplne vymkla spod
kontroly. V parédii sa otec najskOr nechapavo pozera, ako jeho dcéra predvadza
tanec twerking a popritom droguje. ,Som anorekticka a na ranajky si ddvam crack”,
spieva si,Miley”. Nasledne otec vytahuje z kabelky peniaze a hovori: ,Miley is a cash
maschine.” (Miley je stroj na peniaze).

Celosvetovu kritiku si vysliZila aj vdaka kontroverznému vystupeniu pocas odo-
vzdavania cien hudobnej stanice MTV Music Awards 25. augusta 2013, ¢o nie je v6-
bec prekvapivé, kedZe hudobnd stanica MTV, ktord ceny udeluje, sa v ostatnych
viac ako na hudbu orientuje na vysielanie stéle popularnych (¢asto kontroverznych)
reality TV. Vystipenie Miley Cyrus bolo prijimané r6zne — média po celom svete ho
s mensimi ¢i vacsimi odchylkami povazovali za fiasko. Rozporuplné reakcie vzbudilo
aj vo fanusikovskej zakladni.'® Tak ¢i onak, médid, fanusikovia i odporcovia vyraznou
mierou prispeli ku kontamindcii medidlneho (najma internetového) priestoru so
zdznamom jej vystupenia v dany vecer.,Sokova terapia” sa skor o¢akavala od vzdy
extravagantnej a exhibicionisticky ladenej popovej spevacky Lady Gaga, ktord mé-
zeme pokojne oznacit ako popkulturny fenomén. Prekvapivo prekvapila jej mladsia
verzia, ktora dokonca svoju predchodkynu zatienila. Dvadsatrocna spevacka vystu-
pila z obrovského robotického plySového medveda a zalizujlc sa presla cez celé
poédium. Nechybali prehnane erotické gesta ¢i ,twerking’, doverne zndmy z video-
klipu k piesni We can't stop, ktory prezentovala a ktory sutazil aj na MTV music
awards. Ked v3ak na pédium prisiel spevak Robin Thicke, s ktorym mala spolo¢né
vystupenie, zacala sa jeho aj seba dotykat velkou penovou rukavicou najma v in-
timnych partiach, pricom nechybalo predvadzanie sexudlnych poloh, ktoré obehlo
cely svet a dlho patrilo k najzdielanejsim a najdiskutovanejsim videdm na internete
a socialnych sietach.

103 Dostupné na internete: http://www.youtube.com/watch?v=CORXJci6H7E
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Podla portadlu hudba.zoznam.sk .k hudobnému ¢islu sa vztahovali aj otazky
novindrov na ucinkujucich. Kolegovia mladej spevacky vac¢sinou oznacili produkciu
za mimoriadne kreativnu. Naopak, divaci galavecera na vystrajanie nadrzanej tine-
dZerky reagovali negativne hlavne prostrednictvom socidlnych sieti. Kratko po
produkcii dokonca vznikli uz aj prvé animacie zosmieSnujuce celt Sou hraniciacu
s detskou pornografiou. ™

Kritika ju neobisla ani z televiznej rady na ochranu rodiny PTC, v ktorej paradox-
ne zasadd aj spevackin otec. Miley Cyrus nastolila novy trend lacnej erotiky. Pro-
vokativne vyplazeny jazyk v Style pornohviezd a vrtenie zadkom sa stalo trendom.
Jej vyskyt v medialnom priestore sa podobne ako v pripade spevacky Lady Gaga
od (cias jej vystupenia na MTV Music Awards stal ziadanou komoditou. Svoj imidz
si vybudovala na vzdy novych a novych vystrednostiach - ¢i uz v sexudlne provo-
kativnom spravani (na koncertoch, v klipoch), vystrednom obleceni (opat po vzore
Lady Gaga, ktora sa objavuje v outfitoch nemajucich na hudobnej scéne obdobu -
napr. v $atach zo surového masa) ¢i roznych doplnkoch (mikrofén v tvare bananu).
Napriek evidentnej snahe urobit zo seba sexudlnu maniacku pre dospelych, su to
najma tinedZeri, ktori jej koncerty a vystupenia pravidelne navstevujd. Zivotnost
tohto trendu zavisi od toho, kedy nastupi iny, novsi, aktudlnejsi.

Zrodenie novej a vystrednej Miley Cyrus mézeme vnimat rovnako tak cez prizmu
medialneho a hudobného priemyslu ako ich komerény produkt/komoditu. Spevac-
ka Miley Cyrus predstavuje jednu z foriem sextainmentu.'® Hypersexualizacia me-
didIneho priemyslu v Ziadnom pripade neobchadza deti a dospievajucich, doka-
zom ¢oho je i tato publikacia. Medidlny priemysel je teda vyrazne kreovany prevaz-
ne zabavnymi formatmi.

Slovami Hany Pravdovej:,masové produkcia a vyska zisku urcuju smerovanie vy-
voja medialneho priemyslu, ktorého hlavnym odvetvim sa stal prave zabavny prie-
mysel."1% A do ldkavého, konzumného sveta zabavného medidlneho priemyslu

104 MTVVMA 2013: Vystrdjanie nadrzanej tinedZerky a zrod popovej ikony [online]. Publikované 2013-08-26
[cit. 2013-09-11]. Dostupné na internete: http:/hudba.zoznam.sk/spravy/26-08-2013-mtv-vma-20
13-vystrajanie-nadrzanej-tinedzerky-a-zrod-popovej-ikony/

105 V nadvéznosti na Neila Postmana a jeho dielo Ubavit se k smrti mame na mysli ,entertainiza¢né” tzn.
,zozabavnovacie” principy, ktoré zasiahli celt (nielen) medialnu sféru (pozn. autorky).

106 PRAVDOVA, H. Kritéria tvorby zébavného priemyslu v televiznom vysielani. In ZILKOVA, M. (ed.). Vplyv
globalizdcie na medidinu kultdru. Nitra : FF UKF v Nitre, 2006, s. 258.
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pozyva prave medidlna osobnost: ,Hviezda pozyva divakov do utopického sveta,
kym utopia ako taka sa uz infiltruje do divdkovho sveta vo forme hudby. Hudbu, ako
klu¢ k vstupu do utopie, mozno lahko ziskat na disku, ale na to, aby transformovali
skuto¢nost do skutocnej utépie, musia fanusikovia citit tiez ostatné pravidla
komunity. Obyc¢ajnym obliekanim sa, Soférovanim auta, navstevovanim vecierkov
tak, ako to robia hviezdy a ich fanusikovia, mozno rekonstruovat skuto¢nu utépiu.
Ukazuje sa, Ze v tomto zmysle nie su hudobné vided len vizudlne bésne, ale tiez
basne komercie!""”

Hoci by sa mohlo na prvy pohlad zdat, ze sexualita v hudobnych videoklipoch
od 80. rokov 20. storocia najma vdaka Skandaléznej a kontroverznej spevacke
Madonne nie je ni¢im novd a prekvapujuca, na priklade mladej spevacke Miley
Cyrus sme chceli poukazat na to, ako je v sucasnosti detom a adolescentom pred-
casne prezentovana sexualita prostrednictvom medidlnej kultdry. Pocas jedného
vystupenia na koncertnom pédiu vidime davy fanusikov (v drvivej vacsine -nast-
ro¢nych), ktori maju hore ruky. Nielen kvéli potlesku, ale jednoducho preto, aby
si ju mohli natocit na svoj smartfén. A predstavme si dalsi obraz z jej vystipenia:
moderator uvedie spevacku za frenetického jasotu a vyskotu publika. Kamera sa
blizi na pédium, kde Miley Cyrus predvadza ,intro” k svojmu vystipeniu: na gaudi
»sedi” ¢i skor obkro¢mo ukazuje jednu zo sexualnych poléh priamo na tanec¢nikovi.
Opat freneticky prejav jasajuceho detského publika.

Podla Hadley Freeman z on-line verzie novin The Guardian je Miley Cyrus prikla-
dom svetovej celebrity, ktora si prisvojuje Ciernu kultdru a emancipéciu zZien. V kri-
tickom ¢lanku nadvézuje na znamu re¢ Martina Luthera Kinga o jeho sne, ,sne,
v ktorom sa jedného dna v Alabame, mali Cierni chlapci a malé Cierne dievc¢ata budu
moct drzat za ruky s bielymi chlapcami a bielymi dievéatami ako sestry a bratia.""® Ho-
ci sa rasové otazky a vztahy k afroamerickym ¢ernochom od ¢ias M. L. Kinga vyrazne
zlepsili k lepSiemu, autorka konstatuje a zaujima kritické stanovisko k Miley Cyrus:

107 PEETERS, H. The Semiotics of Music Videos: It Must Be Written in the Stars / Sémiotika hudebnich vi-
deoklipl: Je to ve hvézdach. Prel. Alzbéta Rychteckd. In 25fps.cz [online]. Publikované 2011-06-25
[cit. 2013-10-02]. Dostupné na internete: http://25fps.cz/2011/peeters/

108 FREEMAN, H. Miley Cyrus’s twerking routine was cultural appropriation at its worst [online]. Publiko-
vané 2013-08-27 [cit. 2013-09-14]. Dostupné na internete: http://www.theguardian.com/commentis
free/2013/aug/27/miley-cyrus-twerking-cultural-appropriation. Volny preklad autorky.
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Jje smutné, ze kradl opomenul povedat, ¢i snival aj o ,malych bielych diev¢atach
zTennessee napodobriujucich anilingus'® na malych ¢iernych dievcatach nosiacich
obrovské plySové zvieratd na chrbtoch’, takze je mozné zistit, ako by reagoval na
vystupenie Miley Cyrus na Mtv Music Awards. Ale zda sa pravdepodobné, Ze ani on
nepredpokladal, Zze by americky svet celebrit dokazal zdeformovat jeho obraz na
nieco, aj ked' nie priamo rasistické, avsak urcite rasizmus pripominajuce.”'"°

Podla Hadley Freeman sa vela muzskych spevdkov pocas svojej kariéry chytalo
za rozkroky, ale v sucasnosti su to najma spevacky, ktoré pocituju potrebu vyzliect sa
do spodnej bielizne a simulovat sexualne akty na javisku. M6Zeme s fiou len suhlasit
a predstavit si svet, v ktorom nie st diev¢atd a mladé Zzeny denno-denne cez medial-
ne komunikaty presviedcané, Ze hypersexualita rovna sa zrelost a samostatnost.

Miley Cyrus by sme na zdklade jej medidlnej prezentacie mohli zaskatulkovat ako
dvadsatro¢nu celebritu posadnutud sexom. Domnievame sa vsak, ze prave hyper-
bolizicia a preexponovanost sexuality vo vsetkych typoch mediélnej prezentacie
nie je vysledkom skutocného hladania vlastnej identity. Nablyskany svet Walta Dis-
neyho ako simulakrum par exellance opustila Hannah Montana len zdanlivo. Miley
Cyrus ako produkt hudobného priemyslu je rovnaké simulakrum v podobe umelej,
infantilnej sexuality v jej videoklipoch.

Celosvetova kritika jej medidlnej prezentacie nacrtla mnohé problémy a otaz-
ky. Na jednej strane bolo mozné zachytit nédzory obhajujice tuto spevacku tym,
Ze sa v nicom nelisi od inych odvaznych celebritnych spevacok, ktoré vo svojich
videoklipoch takisto operuju so sexualitou'''. Na druhej strane kritici odcudzovali

109 Anilingus - je sexudlna praktika spocivajuca v uspokojovani andlnej oblasti jazykom (pozn. autorky).

110 FREEMAN, H. Miley Cyrus’s twerking routine was cultural appropriation at its worst [online]. Publiko-
vané 2013-08-27 [cit. 2013-09-14]. Dostupné na internete: http://www.theguardian.com/commen
tisfree/2013/aug/27/miley-cyrus-twerking-cultural-appropriation. Volny preklad autorky.

111 Medzi ne moéze zaradit uz spominané spevacky ako si Madonna, Lady Gaga, Rihanna ¢i Britney
Spears. Na margo hypersexuality v ich videoklipoch sa na internete zacali objavovat rézne kompa-
racie, ktora z tychto spevacok vedie rebricek v strate sebaucty a déstojnosti. Na megauspech Miley
Cyrus zareagovala spevacka Rihanna hudobnym striptizovo ladenym videoklipom k piesni Pour it up.
Dostupné na internete: http://www.youtube.com/watch?v=ehcVomMexkY
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jej preexponované sexudlne prejavy najma pre status byvalej detskej hviezdy. Ob-
naZovanie a preexponované okdazalé spravanie moze predstavovat vzorec spravania
pre vacsinu dospievajucich dievcat denno-denne atakovanymi novodobymi trend-
mi v celej medialnej kultdre - poénuc icesmi, mddou, diétami, jazykom, spravanim
a hodnotami konciac. Ako sa vyrovnaju so svojou sexualitou a identitou dievcatd,
ktoré budu ,out” v pripade, ak odmietnu tancovat v style ,twerk” a synonymom za-
bavy sa pre nich stane party, kde je dovolené uplne vietko, kde neexistuju pravidlg,
moralne zabrany ¢i hranice vkusu? Domnievame sa, ze tu ma okrem vychovy v ro-
dine nezastupitelné miesto i medialna vychova realizovana na zakladnych a stred-
nych Skolach.

Velkd pozornost vzbudil i otvoreny list irskej spevacky Sinéad O'Connor''?, ktora
svoju mladu kolegynu varovala pred zneuzitim jej sexuality hudobnym priemyslom
a jeho uskaliami. Erich Mistrik na svojom blogu venovanom reflexii médii, umenia
a kultury na to reagoval takto: ,Dobre si vSimnime diskusiu popovych hviezd.
Hovoria velmi jasne o tom, ako to funguje v pozadi. Hovoria jasne o slobode
a zneuziti, o dostojnosti ¢loveka a o jeho ponizovani. Hovoria, Ze ak médiam uve-
rime, urobia si s nami, ¢o budu chciet. Ale mozno je este vietko inak. MoZno je celd
diskusia pre vietky tri spevacky vybornou reklamou a v pozadi usilovne pracuju
ich marketingové timy. Co ak je to vietko len hra, v ktorej sa vietci tvaria, Ze ide
0 Uctu k ¢loveku, ale vlastne ide len o lepsiu reklamu, ¢ize o peniaze? Co akjetolen
vyborne premysleny marketing, tak ako napr. facebookova stranka nemenovanej
slovenskej reality show?”''3

Prekracovanie hranic intimity sa stalo trendom v zdbavnom priemysle 21. storo-
¢ia. Ukazuje sa, Ze hranice su uz davno zburané v zaujme jediného ciela: zisku. Ci uz
su to dospievajuce dievéata, z ktorych vyrastaju lascivne pdsobiacie Zeny-vampy
alebo uz zrelé zeny, ktoré sa oddavaju citaniu soft porna a sado-masochistickych
praktik v tyle erotickej, dnes priam kultovej knihy E. L. James 50 odtieriov sivej.

112 Dostupné na internete: http://www.theguardian.com/music/2013/oct/03/sinead-o-connor-open-
letter-miley-cyrus

113 MISTRIK, E. Nejde len o nahotu Miley Cyrus [online]. Publikované 2013-10-05 [cit. 2013-10-24]. Dostup-
né na internete: http://mistrik.blog.sme.sk/c/339012/Nejde-len-o-nahotu-Miley-Cyrus.html#ixzz2m
L3gfwOT
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Sucasny trend vyhladéavania ,Ciernych sprav’, ku ktorému nas vedie linia servi-
rovania smrti medialnymi prostriedkami, sposobuje kontinudlnu emo¢énu otupenost
vodi ich podstate a posolstvu. Sledujeme umieranie. Sme tak blizko konca, a predsa
nas deli dimenzia skuto¢nosti, dimenzia matematického zlomku, kde ¢itatel trachli
za menovatelom. V celkovom spdsobe Zivota naliehavo evidujeme najma prilisny
nedostatok religiozity v otazke bytostného zaniku ¢loveka a zaujatie stanoviska voci
konzumnym preferenciam vo vztahu k smrti, ktoré avizuju nedostato¢nu relevanciu
transpersonélnych hodnot v zapadnej kulture.

Akékolvek uvazovanie o smrti prindsa mnozstvo vaznych problémov, nech sa na
nu pozerdme z akéhokolvek uhla pohladu. Slovami Zuzany Hrubej:,,v priebehu uply-
nulého storocia bola v rdmci zdpadnej euro-americkej kultury vytesfiovana a tabui-
zovana.Zmena nastala v poslednych desatrociach, ked'sa postupne zacalo pochybo-
vat o tabuizéciijavu, ktory sa stretava so zaujmom odbornej i laickej verejnosti a ktory
je dennodenne mediélne neprehliadnutelny. V niektorych pripadoch by sa dalo ho-
vorit aj o urcitej patoldgii, zraciacej sa vo vzrastajucom dopyte po nekrokultirnych
artefaktoch.”""* Odrazovou hypotézou nasho badania je teda predpoklad, ze ,smrt je
dnes vo velkej miere indvidualizovand, skomercionalizovand, desakralizovana a kon-
zumn4, obdobne ako kultura, ktorad nas obklopuje. V konzumnej kulture, preniknu-
tej idedlmi postmodernej filozofie, je premyslanie o smrti programované jedinec-
nostou ludského individua a nereSpektuje zauzivané modely ¢ifixné sablény. Smrt je
stéle flexibilnejsia vodi rozlicnym prevteleniam nekromarketingu a nekrotainmentu.
Stava sa z nej lukrativny biznis""> A to najma vdaka masovym médiam.

Dvadsiate prvé storocie, v ktorom sa nasa civilizacia nachadza, kontinualne nad-
viazalo na storocie velkych genocid, hromadného vyvraZzdovania fudského druhu,
¢i uz Slo o skryté alebo celkom ocividné a otrasné skutky mocnych tej ¢i onej krajiny,

114 HRUBA, Z. Fenomén smrti v stcasnej kultdre : diplomova praca. Nitra : Filozofické fakulta UKF v Nitra,
2012, s. 10. Nepublikované.
115 Ibid., s. 10.
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Uzemia. Dovod, preco sa k smrti staviame ¢oraz laxnejsie, s akymsi nau¢enym od-
stupom, mozno prameni prave z dejinného zvyku ,nutnych” obeti existen¢ného
kolotoca ludskej rasy.,Pohlad na dejiny je film vrazd, krviprelievania, hréz a krutosti.
Cim viac sa civilizovalo ludstvo, tym vadsich sadistickych krutosti sa dopustalo”™s,
pise slovensky humanista a spisovatel Pavol Strauss. Za kazdych okolnosti je ¢lovek
ako,koruna”tvorstva schopny tych najhorsich zverstiev. Ked'sa ludska destruktivita
prejavi naplno, zanecha na zemskom povrchu hlboku brazdu.

Co pre ¢loveka smrt znamena? Tuto otazku si kladie a vyrovnava sa s fiou fudstvo
od samého pociatku svojej existencie. Smrt alebo zanik organizmu zasahuje ¢loveka
vo vietkych sférach - nielen v biologickej, ale aj psychickej ¢i socidlnej. HIboko deter-
minuje citovu oblast ¢loveka, a to bez ohladu na jeho emotivny stav alebo spdsob
zivota. Narodenie, Zivot a smrt su tri fenomény, ktoré predstavuju univerzalnu a ne-
vyhnutntd skusenost ludstva, ako aj kazdého jednotlivca."'” V podstate moézeme
konstatovat, Zze ¢lovek umiera od narodenia. Od okamihu, ked uzrieme svet, sa nam
zacina imaginarne odpocitavat nas pozemsky c¢as zivota. Genéza smrti je podmie-
nena zivotom a Zivot je umoznovany smrtou. Pre vac¢sinu fudi je z viacerych dovodov
velmi tazké hovorit o smrti. Jeden z nich je psychologicky a kultdrny: téma smrti
je pre nas tabu. Mozno len podvedome citime, zZe ked sa dostadvame do nejakého
kontaktu so smrtou, hoci nepriamo, konfrontuje nds to s vyhliadkou na vlastnu
smrt, pribliZzuje ju to a robi redlnejsou. Napriek tomu je smrt neustale v centre nasej
pozornosti a sme s nou neustale konfrontovani. Z médii sa dennodenne dozvedame
kolko ludi zahynulo, kde a dokonca aj ako. Vecerné spravodajstvo sa vacsinou
podoba suhrnu ciernych kronik z celého sveta. Tieto neustéle stretnutia so smrtou
maju za nasledok, Ze tuzime po nesmrtelnosti a nie raz sa ako nesmrtelni aj citime.
Potvrdzuju to aj slova Norberta Eliasa: ,Castou formou, ako uginit velku, nezvladnutu
detsku uzkost zo smrti znesitelnou, je predstava vlastnej nesmrtelnosti"’'® V tomto
kontexte tuzby po nesmrtelnosti mézeme spomenut fenomén kryoniky'®, ktory

116 STRAUSS, P. Odvrdteny hlas. Bratislava : Slovensky spisovatel, 1994, s. 30.

117 KOVACOVA, E. Fenomén smrti v diele Pavla Straussa. In LEIKERT, J. a kol. (Ne)naplneny ¢éas Pavia
Straussa, 2006.

118 ELIAS, N. O osamélosti umirajicich. Praha : Nakladatelstvi Franze Kafky, 1998, s. 10.

119 Kryonika (z gr. kryos - studeny) ,je zatial legitimizovand len v USA. Zndmou spoloc¢nostou, ktord ju
realizuje, je firma Alcor. Technoldgia kryoniky je do detailov prepracovand, a to od momentu prehldsenia
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je spésobom udrziavania mftvych ludi v hlbokom mraze s tym, ze v buducnosti
ich bude mozné pomocou novych biotechnolégii ozivit. Tento fenomén mozeme
chédpat ako novu formu viery v nesmrtelnost cloveka, ktord je postavend na viere
v neobmedzeny (najma biotechnologicky) pokrok, osobitne v nanotechnolégiéch.
Tento novodoby jav nie je aZ taky vynimocny, pretoZe ako konstatuje Norbert Elias,
»Zrejme neexistuje Ziadna predstava, akokolvek by bola absurdna, v ktoru by ludia
neboli ochotni uverit, pokial by im ulavila od vedomia, Ze jedného dna prestanu exis-
tovat, a pokial by im poskytla nadej na akukolvek formu vecnosti ich existencie.!”’2
Duchovny princip v kryonike absentuje. Kryonika, ktora stavia len na fyzickej ne-
smrtelnosti, mé tak oproti ndbozenskym pristupom, ktoré stavaju na duchovnej
nesmrtelnosti, mensiu validitu a kredibilitu. Aj samotna myslienka permanentnej
fyzickej existencie je z metafyzického hladiska pomylend, lebo fyzické telo ¢loveka
predsa podlieha zmendm a nakoniec aj zaniku.'*' Oddalovanie myslienok na vlast-
ny zanik spésobuje, Ze v centre nasej pozornosti tak nie je samotna smrt, ale jej fas-
cinujuce nicivé dosledky. Slovami Pavla Straussa: ,Smrt sa zdegradovala na banalnu
a beznu udalost. Ale ved je to najdélezitejsia chvila zivota. V tom povedomi by mal
zit starnuci ¢lovek. Ved kazdy v kazdom umiera!"'2V podobnych intenciach uvazuje
aj Jan Assman, ked pise, Ze ,smrt je najposvatnejsim tajomstvom sveta. (...) smrt je
stelesnenim posvatna, praformou bozského. Ona je povod a ciel vietkého Zivého,
alfa i omega, ultimate reality."'?

lekdra, Ze pacient je mrtvy. Bezprostredne po napisani umrtného listu sa do tela streknu Idtky, ktoré
zabrdnia zrdZaniu krvi a sucasne sa zachladzuje ladom, aby nedochddzalo k jeho rozkladu. Potom sa
prevezie do firmy Alcor, kde sa krv vymieria za nemrznucu tekutinu (kryonicky roztok), ktord v hlbokych
mrazoch nekrystalizuje, a tak neposkodzuje bunky. Najvicsia pozornost sa venuje mozgu, lebo jeho
bunky su najcitlivejsie. Kvéli tomu sa dortho navitaju dva otvory, aby sa mohol monitorovat. Ked' sa
uskutocnia vsetky procedury, tak sa telo dd do akéhosi ,spacdka’; v ktorom sa zachladzuje niekolko dni
az na teplotu minus 110 az 120°C a nakoniec do kovového boxu s teplotou minus 196 °C. Takto zmrazené
teld podla odbornikov mézu vydrzat miliény rokov.” In GALIK, S. — GARAJ, R. - SOUCEK, I. Kryonika ako
nové forma viery v nesmrtelnost ¢loveka. In MIHALIKOVA, I. - TURCAN, C. Fyzika a etika V. Poznanie,
veda a spolocnost. Nitra : UKF, 2011, s. 326.

120 ELIAS, N. O osamélosti umirajicich. Praha : Nakladatelstvi Franze Kafky, 1998, s. 10.

121 GALIK, S. - GARAJ, R. - SOUCEK, I. Kryonika ako nova forma viery v nesmrtelnost ¢loveka. In MIHA-
LIKOVA, I. - TURCAN, C. Fyzika a etika V. Poznanie, veda a spolo¢nost, 2011.

122 STRAUSS, P. Odvrdteny hlas. Bratislava : Slovensky spisovatel, 1994, s. 106.

123 ASSMANN, J. Smrt jako fenomén kulturni teorie. Praha : Vysehrad, 2003, s. 40.
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Smrt mozeme reflektovat z roznych aspektov. Uhol pohladu sa bude lisit v pripa-
de, ¢i na nu budeme nazerat ako na individuélnu skusenost, ako na in3piraciu filozo-
fov a teoldgov, z kultdrno-antropologického, sociologického, psychologického, his-
torického ¢i medicinskeho hladiska. Ak sa k tomu este prida fakt, Ze biznis sa smrti
neboji, skdr naopak, otvéraju sa netusené moznostireflexie novodobych fenoménoy,
ako su nekromarketing a nekrotainment. Smrt sa stava biznisom ako kazdy iny. Pri-
tom nejde len o Siroké portfélio pohrebnickeho sortimentu vratane bizarnosti naj-
hrubsieho zrna ponukajuc moznost spopolnenia do diamantu, virtualne cintoriny
¢i urnu s podobizfiou zosnulého. Mdme na mysli tzv. ,zozabavhovanie smrti”
(najma) v médiach masovej komunikacie. Hovorime teda o istom aspekte smrti,
spredmetnenom v podobe fotografii a videi samovrazd, vrazd, mucenia, tyrania,
verejnych poprav diktatorov, ale aj o medializovanej smrti celebrit a telebrit, vdaka
ktorému mézeme reflektovat novodoby jav — nekrotainment, konstituujici sa od
smrti princeznej Diany, ktorym je verejné medidlne truchlenie.’?*

Snaha exaktne uchopit fenomén smrti rigorézne s dostato¢nostou hibkou vo
vsetkych jej aspektoch by bola na tomto mieste odsudena na neuspech. Nasou
snahou je upriamit pozornost na dva aspekty komer¢ného vyuzitia smrti najma
cez prizmu tzv. nekrotainmentu (t. j. ,zozdbaviiovanie smrti”) a nekromarketingu.
Ten v nadvaznosti na medialneho teoretika Lukasza Wojciechowského vnimame
ako reakciu na nekonecné spletitosti a dichotdmiu medzi erosom a thanatosom vo
svete reklamy a marketingu.'?

Vsetky Uvahy a predstavy o smrti (nech su akokolvek odlisné), spaja fakt, ze je
nezvratnou istotou v nasich Zivotoch. Smrt je nevyhnutnost imanentna Zivotu.
Tajomstvo smrti a strach z nej sa dotyka nas vsetkych, kedZe definitivny odchod zo

124 Napr. ked sme v médiach s urcitym pobavenim a s velkou davkou Uzasu mali moznost sledovat pre-
exponované prejavy povinne trichliacich més v defi pohrebu severokérejského diktatora Kim Cong-
lla. Viac pozri: MORAVCIKOVA, E. (De)tabooing of Death in the Context of the Current Consumer.
In KUBATOVA, H. et al. Ways of Life in the Late Modernity. Olomouc : Filozoficka fakulta, Univerzita
Palackého v Olomouci, 2013, s. 193-209.

125 WOJCIECHOWSKI, L. Nekromarketing - niektoré aspekty jeho vymedzenia. In K problémom medidinej
komunikdciel, 2010.
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Zivota nikoho neobide. Vacsinou je nezelend, nechcend, bolestnd, traumatizujica,
hroznd i enigmaticka. Téma smrti ako jednej z vyznamnych determinant fudského
Zivota je tabuizovand i detabuizovana zéroven. Za detabuizovanie smrti sa prihovéra
nekrotainment, ako aj nekromarketingové stratégie pohrebného priemyslu, ktoré
mozu vyznievat priam cynicky: letdky ponukajice pomniky s moznostou vyhry
automobilu déchodcom ¢i reklamna kampan firmy Lidl v Ceskej republike, kedy fir-
ma kondolovala narodu smrt svojho byvalého prezidenta Vaclava Havla v ¢ierno-
bielych farbach svojich smutoc¢nych inzeratoch.'

Akokolvek je nasa spolo¢nost smerovana k hedonistickému az konzumnému
spbsobu Zivota a snazi sa vytlacit skutocnost neustéle pritomnej smrti mimo svojho
vedomia, na pominutelnosti individualnych Zivotov i spolo¢enskych procesov to
ni¢ nezmeni. Strach zo smrti je v obcianskej komunikacii vytesfiovany a samotna
skuto¢nost smrti je pasivne prijimand. Neexistuju spolo¢nostou formulované
poznatky, ako sa so smrtou ma jedinec vyrovnat, ako ju transcendovat. Pasivitu
jedinca nahradzaju kompenzaéné aktivity veduce az k vyhybaniu sa ¢i zastieraniu
skuto¢nosti smrtou.’ Ako priklad takéhoto vytesfiovania by sme mohli uviest
Sviatok vsetkych svatych. Vplyvom amerikanizacie eurépskemu krestanskému
Ldusickovému” diu, spomienke na duse mitvych zosnulych, vyrazne konkuruje
Halloween. Podla etnologi¢ky zo Slovenskej akadémie vied, Zuzany Beriuskovej,
»Dusicky a Halloween maju uplne opacny charakter, no kedZe truchliva povaha pa-
miatky zosnulych nie je v spolo¢nosti slavitelna, do verejnych priestorov sa dostava
skdr moment roztopase a zébavy spojeny s Halloweenom."'8

To, Ze rychlost sucasnej doby je niekolkonasobne vyssia nez v minulosti, netreba
pripominat. Siahodlhé a hibavé myslienky, dotykajtce sa duchovna, meditacie nad
zmyslom lfudskej cesty, sme s ,vdakou” prenechali Zivotu za mudrom kldstorov. Nie je
totiz ¢as zaoberat sa nie¢im, ¢o nam v existen¢nom boji tu a teraz darmo hati cestu.
Rozjimanie nad stratou a jedine¢nou cenou ludského Zivota sme teda vymenili za

126 CULIK, J. Smrt Vdclava Havla jako prosttedek k inzerci u firmy Lidl [online]. Publikované 2011-12-22 [cit.
2013-06-23]. Dostupné na internete: http://www.blisty.cz/art/61569.html#sthash.re9GNdsN.dpuf

127 HYTYCH, R. Smrt a nesmrtelnost: socidlni reprezentace smrti, 2008.

128 Halloween Dusicky neohrozuje, do stikromia si ho ludia nepustaju [online]. Publikované 2011-10-31 [Cit.
2013-07-06]. Dostupné na internete: http://zena.sme.sk/c/6117633/halloween-dusicky-neohrozuje-
do-sukromia-si-ho-ludia-nepustaju.html#ixzz2gUiOcGv4
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senzdciu a s nou suvisiaci analyticky charakter pristupu k skuto¢nosti smrti.

« V prvom rade reagujeme na smrt vzhladom na nasu zainteresovanost voci nej
(blizky, verejne zndma/popularna osobnost - celebrita).

- Dalej reagujeme v zavislosti od ¢asopriestorovej vzdialenosti, kde a kedy k smrti
doslo (bezprostredné okolie, SR, ,daleky svet’, v nedavnej minulosti, v davnej
minulosti).

+ Nasleduje emocny filter, riadiaci sa po¢tom obeti/hypertrofia alebo hypotrofia
emocii.

« Nemenej délezity je aj psychologicky moment — podla Lubomira Plesnika fenomé-
ny, ktoré nas napifnaju odporom a zdesenim, nas zaroven pritahuju — navitevnik
velkomestského bufetu, ktorému sa pri pohlade na hygienicky zdevastovaného
»dojedaca” dviha zalidok, v mimovolnom pozabudnuti zalieta zrakom vzdy prave
k nemu.'® V tomto zmysle mézeme hovorit aj o latentnom sadomasochizme
v nadvaznosti na nekonecné spletitosti pudu zZivota a smrti (Eros a Thanatos), ako
ich reflektoval Sigmund Freud: fascinacia tragédiou, nestastim a smrtou druhych
méze byt v tomto pripade chdpand ako prejav destrukéného pudu. Jednym z jej
prejavov je aj tzv. ¢ierna alebo temna turistika."*® Nekroturistika ldka navstevnika
na miesta, kde sa v minulosti odohrala nejaka tragédia, nestastie ¢i hromadné po-
pravy a umrtia. Tento pojem zaviedol v r. 1996 profesor z Glasgowskej univerzity
John Lennon, spoluautor diela,Dark Tourism.""*' Ludskd motivaciu je podla neho
tazko odhalit, kedZe ide o zmes voyerizmu, azda/hadam i vzrusenia z toho, Ze sa
jedinec dostava tak blizko smrti. Do kategérie nekroturizmus spadaju aj navstevy
pietnych miest, slavnych cintorinov a miest posledného odpocinku slavnych
osobnosti.'?

« Desenzitivizacia - hypertrofia smrti a nasilia v médiach logicky vyustuje do zne-
citlivenia u recipienta: ,smrt je banalizovand, za¢lenena do ciernej kroniky, jej casté

129 PLESNIK, L. Drastickost a brutalita vyrazu — prolegomena, 1994.

130 Z anglického dark tourism. Ako priklad mézeme uviest navitevu Cernobylu, Iraku, koncentra¢nych
taborov a pod. (pozn. autorky).

131 Dostupné na internete: http://www.dark-tourism.org.uk

132V tejto suvislosti treba spomenut aj tzv. thanatoturizmus — zdujem o miesta spojené s nasilnou
smrtou a najnovsie aj nekrocykloturistiku.
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opakovanie ju anestetizuje."’** Wojciechowski nadvazuje na Wolfanga Welscha,
ktory pojem anestetika pouziva ako protipdl k estetike, v ktorom je zrusend ele-
mentarna podmienka estetického — schopnost pocitovat: kym estetika zosilnuje
pocitovanie, anestetika tematizuje necitlivost — v zmysle straty, prerusenia alebo
nemoznosti senzibility - a aj to na vietkych urovniach: pocinajuc fyzickou otupe-
nostou az po duchovnu slepotu.’

V ostatnom obdobi vystupuje ¢oraz viac do popredia v suvislosti so smrtou jej
komeréné vyuzitie (Ci skér zneuZitie), a to v podobe nekromarketingu. Termin sa
objavil len nedévno a etabloval sa v roku 2009. Medidlny teoretik Lukasz Wojcie-
chowski ho chape ako,druh marketingu, ktory vyuziva vieobecne zndme marketin-
gové pravidld a techniky, s cieflom vyvolania vymeny, ktora uspokoji poziadavky jed-
notlivcov, organizacii a obracia sa smerom k situdciam a predmetom, ktoré su ex-
plicitne alebo implicitne spojené so smrtou ¢i parazituju na smrti a tragédii.”’**
Najlapidarnejsim prikladom nekromarketingu je sféra pohrebnictva, ktora sa priamo
spdja so smrtou v rovine dopyt — ponuka. Do tejto kategoérie zaradujeme aj virtualne
cintoriny, virtudlne pohreby - pohreby v priamom prenose cezinternet, v si¢asnosti
Coraz populdrnejsie cintoriny zvierat, Cize celé spektrum pohrebnickeho sortimentu.
Wojciechowski oznacuje za nekromarketing aj vymenny obchod, ktory sa spéjal
s krestanskym nabozenstvom a relikviami (¢astami odevu alebo telami mitvych)
svatych. Medzi typické priklady nekromarketingu mozno okrem Sirokospektralnej
ponuky pohrebnych sluzieb zaradit aj tzv. pornografizaciu smrti (autopropagacia
politikov v podobe zapdjania sa do pomoci obetiam nestasti), ako aj nespocetne-
krat sa vyskytujice obrazy mftvych v médiach, hallowenizécia sviatku zosnulych
spdta s nekrotainmentom, medialny voyerizmus v podobe verejnych poprav, fo-
tografie z autonehéd a pod.'3¢

133 WOJCIECHOWSKI, L. Poznamky k smrti: o fotografickom balzamovani. In INSTITORISOVA, D. Divadlo -
interaktivita, inscenovanost, diskurz. Nitra : Filozoficka fakulta, Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre,
2009, s. 433.

134 WELSCH, W. Estetické myslenie, 1993.

135 WOJCIECHOWSKI, L. Nekromarketing — niektoré aspekty jeho vymedzenia. In K problémom medidl-
nej komunikdcie I. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave,
2010, s. 86.

136 Ibid., s. 86.
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Média ndm ponukaju vzrusujlce, ba priam katarzné predstavenia, zrod a koniec
zivota, nebezpecné i tsmevné situdcie, civiliza¢né choroby - vitazstva i prehry nad
nimi, prirodné aj fudské katastrofy, utrpenie, vojny a hlad, ale aj lasku, priatelstvo,
sudrznost, pohlady do vesmiru i do vnutra nasej civilizacie.

Apatia a lahostajnost voci druhym sa prehlbuje, masmédia podla nas nedis-
ponuju moznostou zmenit individuum a jeho postoje. Svedcia o tom televizne
zdbery na obete leteckého nestastia, ¢i na vojnou znicené krajiny. Ma televizna re-
portaz, ¢lanok v novinach ¢i na internete schopnost vyvolat este sucit, dokaze ¢lo-
vek pochopit a prezit utrpenie? Podla nas len do urcitej miery, pretoze s utrpenim
a nestastim sa stretdvame dennodenne, prakticky 24 hodin prave prostrednictvom
médii a v zaujme zachovania dusevnej rovnovahy sme nuteni takéto informacie
len povrchne spracovavat, a uz vobec nie interiorizovat. Na to nie je v kone¢nom
dosledku &as. Predovietkym vdaka médiam rychlo myslime, rychlo konzumujeme,
rychlo Zijeme. Masmédia ndm brania v pocite sudrznosti a v porozumeni s trpiaci-
mi. Popritom dokazeme kazdy den pokojne vecerat aj pri tych najdesivejsich a naj-
Sokujucejsich zaberoch, pri ktorych by sa ndm za normalnych okolnosti mal zdvihat
zaludok. Brutalita a nasilie, na ktoré sa dennodenne dokazeme bez mihnutia oka
pozerat, média uz natolko strivializovali a zbanalizovali, ze sa stdvame fahostajnymi
a apatickymi - ,ved nés sa to predsa netyka.” Sme informovani o vietkom, ¢o sa vo
svete deje a myslime si, Ze sme tym urobili vietko, ¢o bolo treba urobit. Cloveka
sucasnosti reprodukéné techniky dnes viade a vsetkymi prostriedkami lakaju,
aby neustdle civel na obrazy z celého sveta, a tak sa zdanlivo citil v jeho centre.
V skutocnosti viak ide o akési zastieranie oci: ¢im viac mézeme vidiet, tym menej
rozoznavame, ze tato ,ikonomania” nas vychovava k voyerizmu. Chceme vediet
vsetko, ale bojime sa pocitov, ktoré v nas toto ,vietko” vyvola. Spomedzi masmédii
je to prave televizia, ktora sposobuje fragmentaciu, prerusenie vedenia na osi vede-
nie - citenie — medziludské porozumenie. Spolu s médiami ide ruka v ruke aj vyna-
rajuca sa problematika hyperreality, na ktord upozornil najma franctzsky sociolég
Jean Baudrillard, pretoze zacina byt nejasny zdroj reality. Medzi seba a skuto¢nost
vsUvame medidlny obraz skuto¢nosti.

Cim sa dostavame aj k dékladnejsej analyze fenoménu nekrotainment. V indust-
ridlnej spolo¢nosti sa fenomén zdbavy posunul vdaka pésobeniu filmu a televizie
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a rasticou komodifikaciou celej spolo¢nosti do novej vyznamovej roviny. Pre re-
cipientov sluzi (nielen) televizna zabava ako hedonisticky prostriedok, pretoze jej
sledovanim si vytvara obranny mechanizmus vlastnej psychiky proti frustrujucim
situdciam, ktoré prindsa kazdodenny Zivot. Zdbava sa stdva pecatou kulturneho
prostredia a oslovuje ¢oraz sSirokospektralnejsie publikum.

Medialne oko sme teda prijali ako infiltrovany zmysel, rozsirenie nasho bytostné-
ho ,ja" smerom k postojovému procesu vnimania skuto¢nosti. Summa summarum,
globdlna medidlna politika tazi zo zabavy, parazituje na schopnosti ¢loveka byt So-
kovany.V rovine nekrotainmentu ide pravdepodobne o najhrubsie zrno zébavnej fi-
lozofie, no neustdlym masirovanim nasho povedomia prostrednictvom investiga-
tivnych reportazi za kazdu cenu, ndm nepride tento trend surovy ¢i nedctivy. Treba
si uvedomit, Ze Zijeme pritomnost s ohladom na len velmi blizku buducnost. Preto
sa hodnoty medialneho sveta zuzili na aktualny zaber tém v mene ¢o najvacsieho
uspechu.

Jednoduchy vzorec konzumného pristupu mediadlneho centrizmu by mohol vy-
zerat takto:

SUCIT

= ZISK
PRAGMATIZMUS

Pohlad na umieranie nevinnych civilnych obeti na Blizkom vychode, hladuju-
cich deti na africkom kontinente, mu¢enych zajatcov na nepriatefskom Uzemi dik-
tatorského rezimu, fanaticky zmanipulovanych ¢lenov moonovej sekty, ¢i desiatok
obeti leteckého nestastia sa stal hodnotiacim procesom nasho kulturneho naze-
rania. Citefnou sa problematika stdva v okamihu, ked' si uvedomime vplyv médii
v rdmci pertraktovanej témy strat na Zivotoch. Medidlnemu svetu treba uznat
jeden fakt a to so vietkou Uctou. Za poslednych desat rokov dokézal priniest na
stranky tlace, ¢i elektronickych médii tragické udalosti zo vsetkych kutov sveta,
pricom atraktivnost jednotlivych prispevkov ovplyviiovala a neustdle ovplyvruje
smutne zndma miera uhynutych Zivotov. Akcentovanim mediovanej smrti ¢lovek
z prijimania tzv. nekrotainmentu nadobuda formu rutiny.
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Smrt ako antropologickd konstanta sprevadza ¢loveka po celé jeho dejiny v ne-
kone¢nom kolobehu zivota. Meni sa vsak pristup k nej. Ak sa smrt bezprostredne
tyka nads samych ¢i nasich blizkych, nastdva problém na drovni fudského psyché.
Podla Eliasa je Zivot dIhsi a umieranie sa posuva do vyssieho veku. Pohlad na umie-
rajucich ¢i mitvych uz nie je beznou zalezitostou. V normalnom Zivote je preto moz-
né zabudnut, z tohto dévodu sa dnes hovori o tom, Ze [udia smrt vytesnuju.

Ako konstatuje Wojciechowski, smrt a jej okolnosti sa stali Ziadanym tovarom.
Aukcie s osobnymi predmetmi zosnulych celebrit (napr. oblecenie ¢i iné artefakty
Michaela Jacksona) su predavané podobne ako relikvie svatych.V pripade vytvara-
nia nekonecnych kopii origindlnych predmetov a vyobrazeni mitvych celebrit sa
da hovorit o tzv. pop nekromarketingu, ktory efektivne vyuziva stratégie masovej
produkcie. Képia predmetu sa stava atraktivnou komoditou, fetiSom, relikviou s od-
kazom na posvatny kult populdrnej osobnosti.”” Medidlne trichlenie za mitvymi
celebritami nabera rozmanité podoby. Od hysterického preexponovaného plac¢u na
verejnom pohrebe severokérejského diktatora, aZz po okazalé obrady a licenie sa
s Michaelom Jacksonom ¢i Whitney Houston. Najma vdaka internetu a socialnym
sietam dostavaju priestor fudské emocie vietkého druhu. Rychlost, akou uzivatelia
napr. Facebooku zdielaju informacie o smrti zndmych osobnosti, je priam fascinu-
juca. Napr. v pripade smrti hokejistu Pala Demitru vznikali R. . P. skupiny este skor,
ako bola oficidlne potvrdena jeho smrt.'*® Po jeho smrti vysla v tyZzdenniku Plus
sedem dni zaujimava ¢i skor desiva priloha - zbierka basni Marie Demitrovej svojmu
mitvemu manzelovi pod ndzvom Tebe do neba.”*®* Motivacia na jej napisanie je zo
psychologického hladiska pochopitelnd. Motivacia spolo¢nosti Sedem plus, ktora
v parazitovani na jeho smrti v nicom za ostatnymi hyenizujicimi médiami nijako
nezaostavala, je tieZ viac ako zrejma.

137 WOJCIECHOWSKI, L. Nekromarketing — niektoré aspekty jeho vymedzenia. In: K problémom medidinej
komunikdciel,2010.

138 Dostupné na internete: http://www.facebook.com/R.l.P.PavolDemitra

139 Z textov vyberame: ,V hrudi citim strasnu zlobu, chcem silahnut do Tvojho hrobu.” alebo ,Strasne chcem
byt pri Tebe a po tvdri Ta hladit, fukat Tvoje rany a dat sa s Tebou spdlit.”
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Socidlne siete zaroven davaju priestor aj na Sirenie réznych myslienok aidei, ktoré
zacinaju reflektovat a kritizovat nekrotainment a nekromarketing. Ked' vo februari
roku 2012 zomrela zndma a popularna americka spevacka Whitney Houston, zacala
sa Sirit fotografia, na ktorej bola zobrazena spevéacka spolu s hladujucimi africkymi
detmi s vystiznym sloganom: ,One dies. Milion cry. / Million die. No one cries.” Dnes
uz nie je vynimoc¢na ani existencia internetovych stranok, ktoré parazituju na kulte
mitvych osobnosti.™

Sekundarnym produktom nekromarketingu moze byt tiez ,nekrocelebrita” ame-
rickej verzie reality TV Big Brother, Jade Goody, ktorej postupné umieranie a smrt
mohol vidiet cely svet, kedZe svoju smrt medializovala, aby svoje deti finan¢ne
zabezpedila.™' Jej pohreb bol, prirodzene, tieZz online vysielanou verejnou zalezi-
tostou. Menej medializovani ludia sa pocas Zivota stanu celebritami az vdaka svojej
smrti — konkrétne v pripade néhlych ¢i planovanych dmrti alebo samovrazd na
obrazovkach televizie.

Letecké nestastie v septembri roku 2011, pri ktorom zahynul slovensky hokejista
Pavol Demitra, a najméa medializacia jeho smrti a pohrebu'? spdsobili, Ze medialnou
udalostou roka sa stal prave tragicky koniec tohto Sportovca. Nielen vsetci hoke-
jovi fanusikovia smatili, smutilo celé Slovensko. Akékolvek prejavy emécii boli,
samozrejme, pod prisnym drobnohladom médii. Zo smrti Pavla Demitru sa stala
medidlna udalost roka. Smrt tohto Sportovca, ktorého narod pasoval do roly
narodného hrdinu, dokonalého otca i manzela, vynimo¢ného ¢loveka a este
vynimocnejsieho hokejistu,vlastenca, zasiahla o to viac, lebo cez tieto atributy sa
s nim vedel narod identifikovat. Jeho smrt bola individualizovana a zaroven deta-

140 Blizsie pozri na stranke: http://www.celebritymorgue.com/ alebo http://dead-celeb.com/

141 Dostupné na internete: http://aktualne.atlas.sk/britania-hviezda-big-brother-prehrala-boj-s-rakovi
nou/showbizz/svetove

142 Zomrel 7. septembra 2011, pohreb mal 15. septembra, na sviatok Sedembolestnej Panny Marie. Vy-
ber datumu pohrebu nebol podla nas ndhodny, presne zodpovedal nekrotainmentovym stratégiam
a orientaciam vacsiny masovych médii na Slovensku (pozn. autorky).
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buizovana. Medialne trdchlenie - azda tak sa daju oznacit rozmanité prejavy fa-
nusikov na socidlnych sietach a televiznych obrazovkach. Rychlost a masovost,
s akou sa sirili spravy o jeho umrti (hoci este oficidlne nepotvrdenom) priam fasci-
novali, najma ked' si predstavime, ¢o vietko sa moéze takto nekontrolovatelne
sirit. Po¢tom kliknuti ,paci sa mi’, [udovo nazyvanych ,lajkov” (z angl. ,like it") na
novovznikajucich facebookovych strankach venovanych smrti P. Demitru, dal fa-
nusik celému svetu vediet, ze smuti aj on. Zo socidlnej siete Facebook sa stala
obrovska virtudlna kondolencna kniha, kde smutok hranicil s davovou psychézou.
Odkazy ,pozostalych” fanusikov vo forme bdsni ¢i piesni, zapalenych sviecok
a kvetov, predstavovali vyjadrenia spolupatri¢nosti s pribuznymi zosnulého, naj-
ma jeho manzelkou.'® Slzy, ¢i prejavy emdécii sa nevyhybali nikomu. Smrt P. De-
mitru bola detabuizovana vo vietkych aspektoch a jednoznacne potvrdila, ze taka-
to forma medialneho truchlenia (cez internetové socidlne siete) je najjednoduch-
Sou formou prejavenia sucitu.

Zaroven sme mali moznost vidiet, Ze emécie boli do velkej miery formované
zo strany médii, ktoré jeho tragicku smrt hyperbolizovali vo vietkych aspektoch,
kedZe sa tato téma drzala do pohrebu (a aj po iom) na vrchole rebri¢ka medidlneho
zaujmu. Mézeme konstatovat aj pritomnost medidlneho hyenizmu a parazitovania
v kontexte zneuzivania celospolocenskej klimy naladenej na smutok.' Najma
z pohrebu sa stal medialny event roka, nekrotainment par excellance, ktory sa ma-
sovostou a zdujmom vyrovnal pohrebu princeznej Diany ¢i papeza Jana Pavla Il

Emécie naroda boli pod ostrym drobnohladom médii, vdaka ¢omu sme mohli
byt svedkami manipulacie s nimi. Emécie na predaj — tak by sa asi dala oznacit stra-
tégia najma bulvarne orientovanych médii (¢i uzislo o fanusikov alebo pozostalych).
Medialne trdchlenie a parazitovanie na hom sme v priamom prenose sledovali v tla-
¢i, rozhlase a televizii za davno prekrocenou hranicou decentného spracovania cit-
livej témy (napr. vyuzivanie placu deti v priamom prenose spravodajskej televizii

143 Niektori fanusikovia si dali vytetovat jeho meno, pripadne ¢islo, v Zeliezovskej nemocnici zase po iom
jedna mami¢ka pomenovala svojho ¢erstvo narodeného syna. Eva zo Zeliezoviec: ,Méj Palko dostal
meno po Demovi (1 36)!” [online]. Publikované 2011-09-17 [cit. 2013-06-23]. Dostupné na internete:
http://www.cas.sk/clanok/206624/eva-zo-zeliezoviec-moj-palko-dostal-meno-po-demovi-36.html

144 Napr. bulvérne denniky Plus jeden deri a Novy ¢as ponukali finan¢nu odmenu v pripade, ak citatelia
poslu do redakcie fotografiu s P. Demitrom (pozn. autorky)..
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TA3). Demitrova manzelka bola opakovane necitlivo atakovanad médiami, aby sa
vyjadrila k smrti svojho tragicky zosnulého manzela. Jej dusevné rozpoloZenie a tru-
chlenie sme mali moznost vidiet od priletu rakvy na letisko, cez emotivny pohreb,
preberanie kondolencii od prezidenta Slovenskej republiky aZ po jej intimny osobny
odkaz na jeho pomniku.™

Nekromarketing naberal na obratkach. Mozaiku dotvéral predaj dresov s jeho
menom a ¢islom 38, suvenirov, ruzi na masovy pohreb, ktory mali moZnost sledovat
nielen fanusikovia na tren¢ianskom $tadidne, ale aj doma pri pocitacoch ¢i televiz-
nych obrazovkéch. Predajnym artiklom sa stalo v3etko, ¢o s nim nejako suviselo: su-
veniry, trickd, dresy, spomienkové predmety ¢i kniha o mitvom hokejistovi, ktora
vysla v rekordne kratkom case. Rovnako tak i piesne nahrané bezprostredne po jeho
smrti. Fanusikovia emotivne vyjadrovali svoje pocity na socialnych sietach aj vo for-
me bdasni na jeho pocest, zverejiovanim profilovych fotografii s jeho fotografiou ¢i
¢iernou stuzkou.

Nekromarketing potla¢a strach zo smrti akcentovanim znameho carpe diem,
Zitim tu a teraz na pozadi bezbrehého konzumu a hedonizmu, ¢im de facto popiera
zndme memento mori v zmysle prevahy homo consumericus.’* Na druhej strane
viak strach zo smrti podporuje - ked v nadvaznosti na kult mladosti a kult tela,
sucasnej spolo¢nosti odmieta starnutie a umieranie ako prirodzenu sucast ludskej
existencie, ¢im sekunduje kozmetickym a farmaceutickym spolo¢nostiam. Mytus
krasy sa dotyka rovnako tak Zivych, ako aj mftvych, kedZe sa dostal priamo do sféry
pohrebnickeho nekromarketingu: v Anglicku napr. ponukaju make-up do rakvy

145 Palcové titulky dennika Plus jeden deri v den priletu rakvy z Ruska zneli: , Idem si po Palka” (pozn. autorky).

146 ,Konzum je formou sebavyjadrenia, v ktorom je najdélezitejsou tlohou preddvat kultirne hodnoty ako
tovar, manipulovat s ludskym vedomim v zmysle marketingovych ndtlakovych metdd. Postmoderny
clovek globdlneho sveta je ndchylny uverit, Ze kvantita je potrebnejsia ako kvalita, nakolko celé
konzumné prostredie determinuju ekonomické zdkony generalizovaného trhu, ktory sa stdva fetisom
a miestom pézitku.” In KOVACOVA, E. - MORAVCIK, J. Globalizacia, konzum a ,ti druhi”. In Kontexty
kultdry a turizmu, 2011, €. 1,5.13.
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s cielom byt krdsny aj po smrti. Bizarne preto vyznieva vyjadrenie kozmetickej
firmy lllamasqua a pohrebného domu Leverton & Sons, ktori chcu sluzbou pomoct
tym, ktori si potrpia na svoj vzhlad a veci si planuju dopredu. ,Ritual prechodu do
posmrtného Zivota bol zasadny pre rozne kultury celé tisicrocia. Mat ten najkrajsi
mejkap, urobeny profesionalnym umelcom na poslednej ceste, je zavere¢nou osla-
vou. Je to oslava zivota."'¥, cituje blog spolo¢nosti ¢esky portdl idnes.cz.

Odtabuizovanie smrti prebieha aj cez tzv. ,salony smrti’, ktoré napr. v Parizi
otvorili svoje brany v roku 2011 a privitali viac ako 200 vystavovatelov. ,Zijeme v do-
be, ked chce ¢lovek stale zostavat mlady a perspektiva smrti sa kamufluje. Preco sa
na nu nepripravit? Koncepcia je hovorit o smrti s cielom lepsie zit"'*, vysvetluje
okolnosti vzniku salénu jeho spoluzakladatelka Jessie Westenholzova. Ba ¢o viac,
smrt sa spritomnuje v umeni a recipienta nuti klast si otdzku: ,je to eSte umenie?”
O umeleckej fascinacii smrtou mézeme hovorit v rdmci diel mnohych provokujucich
vytvarnych umelcov a ich instalacii, ktorych snahou je jednoznac¢né posuvanie hra-
nic znesitelnosti a na strane druhej ldmanie optickych uhlov pohladu na napohlad
nechutné divadlo preparovanych ludskych ¢astitela a pod.V tejto suvislostimézeme
nadviazat aj na filozofické studie Juraja Skac¢ana o mystike. Mysticky zazitok chape
ako skusenost, ktorej zakladru tvori ludska dusa, mé transcendentélny charakter
a signifikuje ho intenzivne dusevné prezivanie. Jeho reflexia mystiky presahuje aj do
umenia a médii, ked pise: ,Mystika sa z médii (a umenia) kamsi vytratila a nahradza
ju okazaly exhibicionizmus, ktory demonstruje neschopnost preklenut vlastnu ob-
medzenost. Nejde pritom len o exhibicionizmus fyzicky, ale aj myslienkovy. V3etko
je ukadzané, vietko je vyslovené, vietko sa prezentuje akoby bez obsahu, len s po-
vrchovymi nanosmi utilitaristickych a pragmatickych potrieb.”'*

147 V Anglicku pontkaju mejkap do rakvy: Krdsa po smrti vyjde na 500 eur [online]. Publikované 2011-07-
13 [cit. 2013-06-23]. Dostupné na internete: http://diva.aktuality.sk/clanok/30275/mejkap-do-rakvy-
krasna-aj-po-smrti-za-500-eur/

148 ,Je to neuveritelné, ako beru ludia svoju smrt nezodpovedne. Pritom je to poslednd oslava, ktoru clo-
vek bude mat so svojimi blizkymi, tak je potrebné ju pripravit, aby sa vydarila. A na rozprdvanie
o smrti sa neumiera”, upresnuje Westenholzova. In Salén morbidit: Zabezpecte si vlastnu smrt! [on-
line]. Publikované 2011-04-08 [cit. 2013-06-23]. Dostupné na internete: http://www.topky.sk/cl/13/
1259180/Salon-morbidit-Zabezpecte-si-vlastnu-smrt

149 SKACAN, J. Mystika umenia. In Médid a umenie - Megatrendy a médid. Trnava : Fakulta masmediélnej
komunikacie, UCM v Trnave, 2011, s. 364.

100



Spomenutu filozofiu umenia méZeme jednoznacne ndjst napr. v dielach kont-
roverzného britského umelca Damiena Hirsta. ,Fascinacia smrtou nepdsobi v Hirs-
tovom ponati odpudzujlco, prave naopak, jeho obdivovatelia nachadzaju v umel-
covych dielach novy druh krésy.!"'*°

Podobne kontroverzne vyznieva aj metdda plastinacie, ktorej priekopnikom sa
stal nemecky patolég Glinther von Hagens vo svojich ,dielach” vystavenych na ce-
lom svete. ,Moje plastina¢né laboratérium je nieco ako posmrtny salén krasy mo-
dernej doby. Omladzujeme teld, nepekné veci ako vraskavu kozu a vrasky jedno-
ducho odstranime”"’, hovori tento svojrazny ,umelec”.

Plastindcia je Specidlna konzervécia ludského tela s cielom vytvorit exponat, ktory
anatomicky detailne odhaluje svaly, kosti a vnutornosti ludského tela stiahnutého
z koze. Plastinaciu si udajne Zelala aj dnes uz zosnuld popova legenda, Michael
Jackson. Podla Hagensovych slov mu méze prave tadto metdda zarucit nesmrtelnost
tela. ,Ako plastinat moze dosledne predvadzat to, ¢o uz zacal za svojho zivota —
svoje telo podla priania modelovat."'>

V Berline sa zase konala médna prehliadka pévodom arménskeho navrhéra
Edwarda Howhannisjana, ktory modelky so svojou novou kolekciou vyhnal na mélo
pIné vypreparovanych mftvych tiel fudi a zvierat. Navyse, modelky boli tematicky
nalicené ako smrtky.'>?

Za odtabuizovanie smrti sa prihovaraju aj exhibicia smrti a zaujem o rozmanité
morbidnosti. Sokujlce obrazy smrti a katastrof sa stavaju vizualne atraktivnym ma-
teridlom, kedze svojou drastickostou vedia uputat nasu pozornost: ,stretdvame sa
tu s formou vizudlneho kanibalizmu, fenoménom konzumujiceho oka’, ako hovori

150 Provokatér a nejbohatsi zZijici umélec Damien Hirst vystavuje v Praze [online]. Publikované 2009-05-20
[cit. 2013-06-23]. Dostupné na internete: http://www.novinky.cz/kultura/169212-provokater-a-nej
bohatsi-zijici-umelec-damien-hirst-vystavuje-v-praze.html

151 STUPPACHEROVA, B. Vypreparovani mftvi poucia i pohorsia [online]. Publikované 2009-06-13 [cit.
2013-06-23]. Dostupné na interente: http://spravy.pravda.sk/svet/clanok/229218-vypreparovani-mrt
vi-poucia-i-pohorsia/

152 To je MICHAEL JACKSON po smrti! Chce se nechat ,plastinovat” [online]. Publikované 2009-03-20 [cit.
2013-06-23]. Dostupné na internete: http://fanda.nova.cz/clanek/showbizz/to-je-michael-jackson-
po-smrti-chce-se-nechat-plastinovat.html

153 BERGER, A. Sokujtice: Modelky pézovali medzi métvolami! [online]. Publikované 2013-06-28 [cit. 2013-
06-23]. Dostupné na internete: http://diva.aktuality.sk/clanok/30047/sokujuce-modelky-pozovali-
medzi-mrtvolami/
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franc. sociolég a antropolég Louis-Vincent Thomas.™* Wojciechowski v tejto suvis-
losti spomina aj tzv. medidlne nekrofagy, kedy je divacka voyeristickd tenzia dopytu
pozerat sa na cudzie tragédie uspokojena ponukou napr. vojnovych fotografii, obeti
autonehdd, teroristickych utokov ¢i poprav:,Médid, kino a fotografiu tak spéja urci-
ta laska k pornografii smrti. S chladnym odstupom registrované akty nasilia iba
preto, aby mohli byt potom odovzdané na konzumaciu o¢ami divakov.""*> Najlapi-
dérnejsim prikladom méze byt napriklad smrt diktatora Muamara Kaddafiho a po-
tupné vystavenie jeho tela.

Podla Gillesa Lipovetského' sa sti¢asna zapadna civilizacia zmieta v persona-
lizacii, hedonizme a individualizme. Kult tela a mladosti, ako aj odtabuizovanie se-
xuality sa stali symbolom sucasnej euro-americkej kultury, ktorej dominuje hyper-
bolizovana spotreba. Konzumna kultira zaroven stimuluje strach zo smrti a star-
nutia, ktoré odmieta akceptovat. Zivotu tu a teraz dominuje vyrazny odklon od vie-
ry v nesmrtelnost a transcendentno. Ten sa orientuje vylu¢ne na oslavu pozemskej
existencie a na zabezpecenie egoistickych potrieb v intencidch narcistickej sebalds-
ky. Nekrotainment teda m6Zeme na zéklade predoslého skimania definovat ako
zozabavriovanie, komercionalizovanie, detabuizovanie, domestifikovanie, pofud-
$tovanie, a najma zneuzivanie smrti. Ak je primarnym ciefom vsetkych komer¢nych
médii snaha maximalizovat zisk, ¢o je, ndsledne sa tematizuje vsetko, ¢o prinasa zisk.
Smrt vo vietkych jej varidciach a metamorfézach nevynimajic. Nekrotainment je
neoddelitelnou sucastou nekromarketingu. Hranice medzi nimi su tekuté. V tomto
kontexte mézeme konstatovat, Ze sa fudstvo dostalo do fazy, ked'sa hranice moralky
a intimity posunuli tak daleko, Ze sa natiska otdzka, ¢i vobec este nejaké hranice
existuju. ,Konzumizmus s fudskou tvarou” prenika nielen do spotrebnych vzorcov
ponuky a dopytu v oblasti vyrobnej, technicko-technologickej, ale v postmodernej
dobe, plnejautondmnych simulakier. Je to prave oblast medialnych posolstiev, ktoré
bezcitne Cerpaju z obsahov ich agresivnej povahy. Krivka informacnej znesitelnosti

154 WOJCIECHOWSKI, L. Pozndmky k smrti: o fotografickom balzamovani. In INSTITORISOVA, D. Divadlo -
interaktivita, inscenovanost, diskurz. Nitra : Filozoficka fakulta, Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre,
2009, s.434.

155 Ibid., s. 434.

156 LIPOVETSKY, G. Era prdzdnoty. Uvahy o sou¢asném individualismu, 2003.
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prijemcu zaziva krizu najma z pohladu priameho ataku na mnoZinu udajov/
informdcii vnimanych ako tabu. Kulminujuica rychlost Zivotnych rozhodnuti nabera
na obratkach v kazdodennom situacnom boji s ¢asom a svoju podobu nadobuda
i v procese zozdbaviiovania inak vaznych udalosti a sprav. Tento trend sa zda byt
obranou pred Utokom nasho vedomia, obranou pred hibkovou myslienkovou
sondou do podstaty vlastnej existencie, ktora nas vyzyva k zodpovednému pristu-
pu k hodnotdm ludského Zivota, k tolerancii, ndzorovej znasanlivosti a k aktivnym
prejavom konania dobra.

WV kulture, ktora ludskému Zivotu pripisuje nevycislitelni hodnotu, napriek zvyz-
namnovaniu jedine¢nosti jednotlivca vyvstavaju viaceré etické problémy, akymi
su interrupcie, eutanazie, nelegélne transplantacie zivotne doélezitych organov, ale
takisto nelctivé zaobchadzanie s mitvym fudskym telom ¢i jeho tabuizacia. Boom
estetizacie neboztika v korelacii s idedlom krasy a kultom tela odhaluje nekrotickost
spolo¢enskych noriem, ktoré z obsahu ludskosti vytesnuji dusu”'’, pise Z. Hruba.

Komercnost a hyperkonzum’® nezasahuje iba do sféry Zivota, ale priamo sa do-
tyka aj jeho konca. Cez nekrotainment a nekromarketing sa dehonestuje déstojnost
¢loveka, no nielen to. Evidujeme absenciu Ucty k Zivotu, ale aj tcty k smrti. Posun
hranic normalnosti, neblahé dosledky liberalizacie, slobody, ktord uz nie je zit3, ale
zacina byt zneuzivana. Ide o psychologicky nezdravé konanie, ktoré méze podpo-
rovat vznik psychickych portch (alebo ich mozno uz aj indikuje.)

Exhibicia smrti posobi na ludsky zrak magneticky. Je odpudzujtca, ale neodo-
latelne osobnd. Obrazy smrti, ako mozno nazvat vided a fotografie doslova znésil-
nujuce smrt v intimnom strete s odchadzajucim zivotom, su neraz vyhladavanou
ponukou médii."1>°

Tieto fenomény su natolko zasadné pre Zivot spolo¢nosti, Ze je potrebné ich ne-
ustéle reflektovat a kriticky hodnotit.

157 HRUBA, Z. Fenomén smrti v stcasnej kultdre : diplomova préaca. Nitra : Filozofické fakulta UKF v Nitre,
2012, s. 41. Nepublikované.

158 Hyperkonzumu sa intenzivne venuje napr. kulturologi¢ka Zuzana Sluna. Viac pozri napr. SLUSNA, Z.
Vkus vo veku hyperkonzumu. In K problémom medidlnej komunikdcie I. — Aktudline otdzky medidlnej
kultdry. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikécie a reklamy, Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trna-
ve, 2010, s.31-39.

159 Ibid, s. 66.
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V oblasti medidlnej kultury sa od roku 1989 na nasich zdemokratizovanych
televiznych obrazovkéch toho udialo mnoho, azda aZ primnoho. S ohliadnutim sa
na vsetky masovokomunikacné strany si uz len tazko uvedomime manipula¢nu
moc, ktorou oplyva iluzivne prostredie medidlneho priemyslu. Stali sme sa stcas-
tou spoloc¢nosti zazitkov, spektdklu, kde neexistuje realita, iba iluzia reality, ne-
tvorime originaly, iba képie originalov, vlddnu ndm peniaze ako ekvivalent rov-
nosti. Sme spolo¢nostou tovarov v ére konzumu. Spriemerfiujeme vlastné bytie
a spriemernujeme aj vlastny esteticky vkus. Nekritickou optikou prijimania medial-
nych obrazov sme si postavili mur, vdaka ktorému ignorujeme sviezi dych slobodnej
volby. Médny trend nazerania na kvalitativny stav spolo¢nosti a rieSenia problémov
v nej nas postavila pred volbu s okliestenymi moznostami vlastného vyberu, spoci-
vajuceho v separovani viac ¢&i menej Upadkovej ponuky medialnych,IN-produktov’.
Neil Postman sa istého ¢asu vyjadril, Ze v pripade, ,ak sa nechaju ludia rozptylovat
trividlnostami, ak sa z kultirneho Zivota stane nekonecny kolobeh zdbavy, ak sa
zmeni seridézna verejnd komunikacia v detské dZavotanie - stru¢ne povedané, ak
sa stane z fudi obecenstvo a z verejnych zaleZitosti zdbavna show - nérod sa ocita
v nebezpecenstve a smrt jeho kultury sa stadva realnou moznostou."'s

Dominujuce fenomény vo vnutri medialneho priemyslu, ich determinanty a hlav-
né prejavy komerénych posolstiev uz odhalili negativne dopady na stav sicasnej
kultury. Tieto fenomény zédsadne determinovali nasu kazdodennu existenciu a usta-
vi¢nezanechavaju stopy, ktoré sa prezentujunajmanedostatkomkritického odstupu.
Mediélna kultura totiz vytvorila siet mechanizmov, ktoré lapili konzumného ¢loveka
do simulakrickej siete karnevalovej spoloc¢nosti'®'. Medializovana zabavnost, ¢asto
nizkej kulturnej a estetickej Urovne, nas preto udrzuje v akejsi programovo vytvara-
nej fatamorgane, v realite ruzovych okuliarov”

Nacrtli sme a otvorili aktudlne problémy, ktoré su v ostatnom obdobi a v kon-
texte vedeckého diskurzu na Slovensku ¢oraz intenzivnejsie reflektované. Svedcia

160 POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. Praha : Mlada fronta, 1999, s. 178-179.
161 PETRUSEK, M. Spole¢nosti pozdni doby, 2007.

107



o tom aj rozmanité vedecké podujatia, konferencie, sympdzi ¢i seminére a Uspesné
zavadzanie medialnej vychovy do vyucovacieho procesu.

Kultdrny vyvoj bol zakazdym reakciou na nové prvky v humanizatnom procese
nasej civilizacie. Kultura dneska celi vdznej agonii v zmysle jej lacnych definovani.
+Programovo sa zameriava na marketingovu poziciu tela a intimity."’5> Novodobé
trendy, v spolupraci s mocnymi nadnarodnymi spolo¢nostami, ovladajucimi me-
didlny trh, si vytvorili ,trendovy monopol”. Selektuji za nas informécie a ochotne
vyberaji, ¢o sa ndm ma pacit a ¢o nie, ako sa mame obliekat, aké televizne
programy mame pozerat, aké nazory vyznavat, aké hodnoty preferovat. Cely tento
mechanizmus, odohravajuci sa v zadvratnom tempe neustalych zmien, néas vedie
k uvedomeniu si vnutornej prazdnoty. Ta jedina zostava konstantnou.

162 GAZOVA, V. Fenomén narcizmu v kultire a umeni 20. storocia: Premeny teoretickej reflexie. In ZEM-
BEROVA, V. (ed.). Vyznamové a vyrazové premeny v umeni 20. storocia : Acta facultatis philosophicae
Universitatis PreSoviensis. PreSov : FF PU, 2005, s. 85.
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The monograph Selected Mega-trends in Current Media Entertainment is based on
a reflection of the current offer of media products that (de)cultivate the viewer due
to the tendency of the media to form values and a person’s view on reality.

We divide the monograph into proportionally related episodes, which re-
flect current trends in what might be called an entertainment sphere of the me-
dia industry on the Slovak media market. In the introductory section entitled
Entertainment and Culture in Media Industry, we usher in the principal topic of the
publication by way of an analysis of the current situation in media production,
which has become co-modifying, mainly when it comes to the phenomenon of
entertainment, which is aimed at a mass commercialisation of the media industry.
Focusing on domestic television production, we examine Slovakia-made television
series Paneldk (Accommodation House). In the context of the programme as a pop-
cultural piece, we identify its mainstream audience in stereotypical entertainment
elements and thematic chlichés. In the following chapter entitled Reality TV — Do-
minant Feature of Current Television Entertainment in Slovakia, we focus on the
phenomenon of reality TV, which is being viewed with the use of a detailed re-
ception analysis as a decadent model of human behaviour and cultural standards
as displayed by participating non-actors. By way of example, we deal with three
selected programmes from the category of reality TV — Farmdr hladd Zenu (Farmer
Wants a Wife), Sinko, seno, slanina (Sun, Hay, Bacon) and Hotel Paradise. From the
de-cultivating line of behaviour displayed by a controversial sample of society,
which has been promoted by the media to a progressive-looking genre, in the
following part of the monograph we reveal two qualitatively different, yet in prin-
ciple related phenomena: the first one, dealt with in the section Intimacy as Show,
consists in uncovering the intimacy of a human person as an emotional being,
while the second one, under the title Sextainment, unveils the intimacy of a hu-
man person as a sexual object. We identify both phenomena on relevant media
products, albeit from different countries of origin. The first case is identifiable in the
popular programme produced by television channel Markiza Modré z neba (literally
Blue of Sky in English, meaning one’s readiness to do anything for another person),
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while we identify a subliminal form of sexual entertainment in the global frenzy
surrounding teenager hero Hannah Montana and her sudden transformation into
a lewd sexual object acting in the media environment. At the end of our publi-
cation, we turn our attention to an element of entertainment in the final phase
of human existence, i. e. death. We analyse this tendency that might be called
'necrotainment' and the related phenomenon of 'necro-marketing' under the title
(De)tabooing of Death in Context of Current Consumerist Way of Life.

We view the nature of current society rather in negative terms. Based on ana-
lyses of its individual features, many leading authors identify, in general terms, a de-
gradation of values, significant shifts in the order of values shared by people in
general, and a broad shallowness and banalisation of culture. The monograph
Selected Mega-trends in Current Media Entertainment has the ambition to serve as
a relevant contribution towards capturing these continuing changes in the media
environment, and thereby broadening and deepening the current state of know-
ledge concerning this issue within current cultural and media studies.
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